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I. BEVEZETÉS 

1.1. A vizsgált témakörök aktualitásáról 

A közélet média és mediális terep nélkül értelmezhetetlen. A politika meghatározó 

része a közéletnek. Ma is érvényes Clausewitz
1
 alapvető gondolata, hogy „a háború a 

politika folytatása” az erőszak (ösztönök és valószínűség) eszközeivel – ezek után 

nyilvánvaló, hogy a hadsereg is, mind békeidőben, mind pedig válsághelyzetekben 

használja az informálásra és befolyásolásra is alkalmas mediális eszközöket. Az 

elmúlt évtizedek leggyakrabban és hatékonyan alkalmazott, legálisan és alattomosan, 

de minden esetben jelentős társadalmi befolyással bíró mediális eszközei a rádiók 

voltak, amelyek határon innen vagy távolabbról működtetve próbálták meggyőzni, 

megnyugtatni, kibékíteni, szórakoztatva gyilkolásra buzdítani vagy megadásra bírni a 

célcsoportot. A dolgozatban a rádiókról, az ellenrádiókról, az engedély nélkül 

működő gerillaadókról, és az előbbiekhez sok szálon köthető, web2 által biztosított 

legújabb kori mediális terepről lesz szó, a közös nevező vagy másképpen a közös 

narratíva pedig az ezeken keresztül megfigyelhető és alkalmazható befolyásolás és a 

meggyőzés hatékonysága. 

1.2. A vizsgálat központi kérdésköreiről 

1.2.1.  A kutatási célokról 

A társadalmi nyilvánosság habermasi értelemben vett szerkezetváltása,
2
 vagyis a 

XVIII-XIX. század óta nem mutatkozott a mostanihoz hasonló lehetőség arra, hogy a 

nyilvánosság szereplői a társadalom egészéhez képest tömegesen és sokrétűen 

kifejezhessék magukat, kollektíven és szimbolikusan részt vehessenek a vitában, 

véleményformálók legyenek, ugyanakkor ellenőrizhessék a formális médiát. A 

megállapítás, a tapasztalatok szerint érvényes mind a demokratikus berendezkedésű 

államok polgáraira, mind azokra az országokra, ahol természetes vágy az 

önrendelkezés, de ugyanezt lehet megfigyelni az autoriter vagy az ortodox és mélyen 

iszlám régiókban. 

1
 Clausewitz, Karl von (1999): A háborúról. Budapest: Göttinger Kiadó. 

2
 Habermas, Jürgen (1999): A társadalmi nyilvánosság szerkezetváltása, Osiris, Budapest. 
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Ma is érvényesnek tartom Periklész
3
 ítéletét, vagyis a közélettel szemben közönyös 

embert nem visszahúzódónak, hanem semmirekellőnek tartjuk, mert „szeretjük a 

szépet és (…) szeretjük a bölcsességet”. Mindeközben a rendelkezésünkre álló „okos 

eszközök” elterjedésével és mindennapi, rutinszerű használatával egyre inkább 

növekszik a hajlandóság is arra, hogy a telefonokat mediatív cselekvésre is 

használjuk. Bármilyen mesterséget űzzön is valaki közülünk, a közügyekben való 

jóltájékozottság alapvető igény és elvárás magunkkal szemben is. A dokumentálásra, 

az élmények megosztására alkalmas zsebkészülékek felerősítik, „mozgósítják” tehát 

a mindahányunkban fellelhető közlésvágyat, amely a tudatos médiapolgárok estében 

a közügyekről szóló közgondolkodást is jelenti. A Bajomi-Lázár és Császi által 

média-nomádoknak nevezett, kevésbé aktív csoportok a vita helyett megelégszenek a 

rögzített képek-hangok megosztásával, de a részvételi szándék esetükben is 

meglehetősen aktívnak mondható.
4 

Akár aktívan, tehát tartalomfogyasztóként és egyúttal tartalomfeltöltőként, akár 

passzívan szemlélve a médiát, az emberek egyre inkább részt vállalnak a társadalom 

normatív rendjének alakításában. A médiának pedig a neodurkheimi elmélet szerinti 

kollektív társadalmi integráció funkciója lett, amely velünk és általunk informál, 

eligazít, szabályoz, megjelennek benne mindennapjaink félelmei, érzései és vágyai.
5
 

Ebből is adódik, hogy nem lehet éles határvonalat húzni haderő, válság és 

krízishelyzetek kommunikációs aspektusai közé, vagyis a mediális terepet civil 

aspektusból és ezzel párhuzamosan az információs műveletekhez tartozó lélektani 

hadművelet terén is értelmezem. 

Az elmúlt időszak arab világbeli eseményei végképp nyilvánvalóvá tették, hogy a 

tudatos médiahasználat szereplőinek köre nagyságrenddel bővült, az új média 

használói pedig egyértelműen az elektronikus médiához köthetők: akár úgy, hogy a 

közös narratívához kapcsolható kommunikációhoz a saját eszközüket vették igénybe, 

akár felhasználva valamely formális média felkínálta terepet. 

3
 „…bármely mesterséget is űzzön is közülünk valaki, jól tájékozott a közügyekben. Mert mi vagyunk 

az egyetlen, akik azokat, akik ezektől távol tartják magukat, nem visszavonultaknak tartjuk, hanem 

egyenesen semmirekellőknek és mi magunk döntjük el vagy fontoljuk meg helyesen ügyeinket, azt 

tartva, hogy a szavak nem ártanak a tetteknek, az már inkább, ha – mielőtt hozzákezdenénk – nem 

tisztázzuk előbb okos beszéddel, hogy mit kell tennünk…” Thuküdikész: Periklész beszéde, a szerző 

Kr. e. 455 és Kr. e. 429 között Athén fénykorának vezető politikusa, tizenöt alkalommal választották 

sztratégosszá, parancsnokká. 
4
 Bajomi-Lázár Péter (2010): Média és politika, Antenna könyvek, PrintX Budavár. 

5
 Császi Lajos (2001): A rituális kommunikáció neodurkheimi elmélete és a média, Szociológiai 

Szemle, 2001/2. 
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1.2.2.  A kiemelt kutatási kérdéskörökről 

1.2.2.1. Átalakuló médiatér a XIX. század végén és ma 

Az elektronikus média térnyerése a huszadik század első évtizedeiben, a műsorszóró 

rádiók elterjedésével (1920-tól) kezdődött, és jelenleg a virtuális médiatér mint 

rituális köztér kialakulásával erősít. A rádiózást azonban már a múlt század ötvenes 

éveinek közepén „lekörözte” a tévé. Az Eurobarometer 2011-es jelentése szerint az 

unió családjainak 98 százalékában van legalább egy televíziókészülék, az északi 

országokban, ide értve Norvégiát is, ez az arány 100 százalékos.
6
 Napjainkban tehát 

a mediális eszközök között a tévé hegemóniája megkérdőjelezhetetlen, azonban a 

médiafogyasztási adatokat tekintve a 15-19 éves fiatalok figyelme az internetes 

felületekre terelődik.
7
 Ezt támasztja alá, hogy az utóbbi öt évben felgyorsult a 

mediális eszközök konvergenciája, amely szinte párhuzamos a közszolgálati és a 

kereskedelmi médiumok műsorainak „egymáshoz közelítésével”. 

A kreatív fiatalok részt kérnek a mediális lehetőségekből, nem elégszenek meg a 

tömegkommunikáció konzervatív tárházával, a készen kapott programok közötti 

választással, sokkal inkább maguk szeretnék eldönteni, mikor, mit néznek és 

hallgatnak, leginkább pedig részt kérnek a műsorkészítésből, vagyis nem elégednek 

meg a reith-i
8
, szolgalelkű-típusú konzervatív médiafogyasztással, amely készen 

kínál mindent, hanem interaktív módon részesei akarnak lenni a felkínált 

programoknak. 

A korábban önállóan is jelentős médiafogyasztási részesedéssel rendelkező eszközök 

(mint a tévé, a két világháború között a rádió) a szemünk láttára „költöznek be” egy 

marokban vagy kézben tartható és bárhová cipelhető eszközbe. A mediális 

készülékek ilyetén konvergenciája sürgette a dolgozat íróját abban, hogy választ 

adjon arra a kérdésre is, vajon a web2 alkalmazásával új típusú médiafelület adódik-

e, amelyet érdemes összevetni a korábbiakkal, és fontos vizsgálni a befolyásolás 

hatékonyságát, a befolyásolási késztetés hátterét. Az új típusú médiafelületet pedig 

bárhol lehet használni, és mindenütt kell használni, olyannyira része lett a 

mindennapi életünknek és munkánknak. Egyiptomban, az „arab tavasz”, a 2010-es 

6
 Eurobarometer, 2011, felvétel: február-március, publikálás: július (utolsó letöltés: 2012. május 24.). 

7
 A Nemzeti Médiaanalízis szerint 2000-2010 között, vagyis tíz év alatt 4 százalékról 65 százalékra 

nőtt a fiatal felnőtt, 15-19 éves korosztály internethasználata. Mindeközben leginkább az újságoktól 

pártoltak el, de a rádió-fogyasztási trend is csökkenést mutat. 
8
 John Lord Reith, a BBC első igazgatója volt (1927-1938), aki úgy vélte, hogy az éterszabadság 

káoszhoz vezetne; másrész pedig az „education and elevation” elve alapján a brit közrádióban 

műsorrendet sem engedett közzétenni annak érdekében, hogy a hallgatókat a rádiók mellé „szegezze”. 
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zavargások idején megbénult városban a takarítást a formális hatalom által nem 

támogatott utcanyilvánosság szervezte meg. A web2 ilyetén alkalmazása bizonyságát 

adta a virtuálisan önszerveződő társadalomnak. Az utcanyilvánosság az ötödik 

hatalmi ág szerepét is betöltheti. 

Véleményem szerint ez lehet az elkövetkezendő időszak „közös nevezője”, a 

kapcsolódási pont egy válságterületen szolgáló katona társai, barátai és 

természetesen a családja között is, adott esetben eredeti munkahelyével is tudja 

tartani a kapcsolatot. Mindezt természetesen megfelelő biztonsági felületek 

alkalmazásával. 

Magyarázatot kell adnom arra, hogy a dolgozatban miért szentelek kiemelt figyelmet 

a rádiózásnak, a rádiós kommunikációnak. 

1.2.2.2. Az elektronikus média térnyerése és a rádiók 

A rádióból érkezik az egyik legolcsóbban előállítható médiaüzenet, hatékonysága és 

publicitása a földfelszíni sugárzáshoz és az internetes streaminghez köthető. A 

rövidhullámú műsor, bár viszonylag rossz minőségű, de az ionoszféráról 

visszaverődve akár körbeérheti a földet. A középhullámú adókat pedig 100-500 

kilométeres távolságban is elfogadható hangminőségben tudják hallgatni. 

Summa summarum, a rádió egy olyan eszköz, amely igen kis költségráfordítással 

fogyasztható. Azért tarthatta meg népszerűségét, mert a vevőeszköz az elmúlt 

években egyre kisebb lett, és ma már szinte nincs is olyan mobiltelefon, amely ne 

lenne alkalmas a földfelszíni sugárzás vételére, a legtöbb okostelefon viszont ezzel 

párhuzamosan az internetes rádiókat is tudja fogadni és kezelni. Egy szabadon 

használható, vezeték nélküli kapcsolattal, mindenfajta biztonsági kockázat nélkül 

ezerszám találni internetes rádióadásokat, amelyek ráadásul a keresőmotoroknak 

köszönhetően tematikusan, földrajzi szempontokat is figyelembe véve 

kiválaszthatók. A hallható információk kiegészítik az írott üzeneteket, a hallható 

zene pedig a hordozó felület, a vivőanyag, amely közös háttér-narratívakét is szolgál. 

A rádió az az eszköz, amely üzeneteinek befogadásához (de természetesen nem a 

megértéséhez és bensővé tételéhez) a legkevesebb tudástőkére van szükség. A 

rádióból érkező zene akár csoportszervező is lehet, és az üzenetek befogadásának 

hatását is növelheti, ezt pedig a válságövezetekben is ki lehet használni, és ahogy a 

dolgozatban szó lesz majd róla, a magyar misszió sikeresen alkalmazta a PSYOPS 

részeként. 
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A dolgozatomban azonban az engedély nélkül vagy a formális hatalom és társadalmi 

berendezkedés ellenében működő rádióknak szentelek kiemelt figyelmet. 

Nevezhetjük ezeket kalózrádióknak, ahogy a brit parlamentben fogalmaztak még a 

múlt század hatvanas éveiben, vagy gerillarádióknak, clandestine-eknek és 

ellenrádióknak is hívhatjuk ezeket a műsorsugárzókat. 

1.2.2.3. Engedéllyel nem rendelkező rádiók a válságövezetekben 

A következőkben a napjainkban megfigyelhető, az utcanyilvánosságot is magában 

foglaló virtuális gerillamédia struktúráit és az ettől elválaszthatatlan társadalmi 

környezetet is bemutatom. Ez utóbbinak természetes része a válságok megoldásában 

önállóan vagy nemzetközi szerepvállalás révén részt vevő haderő, amelynek tagjai a 

társadalom egészéhez hasonlóan ki vannak téve a formális, az ellenséges és a civil 

befolyásolásnak. 

A clandestine-ek és az ellenrádiók a rádiózás kezdeti évtizedeitől helyet kérnek vagy 

követelnek a szűkös elektronikus médiatérben: a szabad rádiózás nevében vagy a 

sajátos befolyásolás érdekében. Akár az Amerika Hangja (VOA) adását vagy a Radío 

España Independente (REI) 36 éves történetét vesszük figyelembe, és melléillesztjük 

a magyarországi kalózokat a rendszerváltás utáni években, vagy az amerikaiak 

Taszárról és Budapestről felszálló „repülőrádióját” alig tizenöt évvel ezelőtt, akkor 

azt mondhatjuk, hogy ezek a pszichológiai hadviselés szempontjából is jelentős, 

mediális eszközök jószerével a mindnapjaink részét jelentik. Rövidesen látjuk majd, 

hogy az engedély nélküli rádiók és az utcanyilvánosság motivációi között több 

hasonlót is találunk, akkor azt is elfogadhatjuk, hogy a napjaink részét képező 

virtuális gerillamédia éppen annak a területnek a része, amellyel a dolgozatban 

foglalkozni szeretnék, vagyis aligha férhet kétség a témakör aktualitásához. 

Az előbbiek alapján szükséges és elkerülhetetlen a rádiózás és ezen belül az 

engedéllyel nem rendelkező jelentősebb állomások és rádiótípusok sorra vétele. Ezek 

motivációi, hatékonyságuk vizsgálata nélkül nem lehetne bemutatni a társadalmi 

szerepüket. A történetük alapos elemzése viszont egybevág Marschal McLuhan és 

Lipset nézetével, mégpedig azzal, hogy a média története könnyen azonosítható a 

társadalom történetével,
9
 vagyis a kommunikációs eszközök fejlődése hatással van az 

azt körülvevő társadalomra. Nézetem szerint ennek a reciproka is igaz, vagyis a 

társadalom igénye is alakíthatja a kommunikációs eszközöket. 

9
 Brigs, Asa- Burke, Peter (2004): A média társadalomtörténete, Napvilág Kiadó, Budapest. 
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A média-kommunikációs eszközök beláthatatlanul gyors fejlődése magában 

hordozza a mindenkori médiaszabályozás változtatási kényszerét. Ugyanakkor ez 

indok lehet, arra is, hogy valamely politikai vagy gazdasági közösség a saját 

érdekeihez igazítsa a törvényeket. Visszatérhetünk oda, hogy az átláthatóságot és az 

ellenőrizhetőséget a média, akár az utcanyilvánosság jelentheti. Az engedéllyel nem 

rendelkező rádiók vizsgálata tehát megkerülhetetlenné teszi azt is, hogy foglalkozzak 

a nemzetállamok média-szabályozásaival. Annál is inkább, mert akár a kelet-európai 

országokat nézzük, vagy figyelemmel kísérjük az évekkel korábban 

demokratizálódott nyugati országokat, a médiairányítás napirenden lévő kérdés. 

Manapság főleg az internetes médiafelületek ellenőrzésére tett kísérletek számítanak 

a törvény-felülvizsgálatok sarkalatos pontjainak. Utalhatunk Táncsics Mihályra is, 

aki egyenesen úgy fogalmaz, hogy „sajtótörvénynek a józanész szerint nem lehet 

helye”,
10

 de erről az intelemről a jelenkor elmehódítói tudatosan elfeledkeznek. 

Megfigyelhető azonban, hogy a nemzetállamok haderőinek irányítása hasonlatos az 

európai médiaszabályozáshoz, így ezek után csak részben van lehetőség arra, hogy a 

szabályzást csupán határon belüli érdekek és értékek alapján határozzák meg. Az 

Európai Unió vagy a NATO előírásai kötelezik a tagországokat, hogy a nemzetállami 

szabályokat a globális érdekekhez igazítsák. 

Az elmúlt évtizedek tapasztalatai azonban azt mutatják, hogy a legális és formális 

elektronikus médiumok mellett elsősorban Európában, de katonai szempontból 

kiemelt válságövezetekben Európán kívül is fontos szerephez jutottak és jutnak ma is 

az engedéllyel nem rendelkező rádiók. A gerillarádiók a társadalmi párbeszédet 

kiegészítő, esetenként helyettesítő színterekké léptek elő, és a tűrés-tiltás mezsgyéjén 

jókora szelepet nyitottak a társadalmi változásokat kikényszerítő „anarchisták” és a 

konzervatív törvényekhez, az állammonopolista szabályozáshoz foggal-körömmel 

ragaszkodók vitájában. 

Megállapítható az is, hogy a média, a mediális tér, a média eszközei és az ezeket 

használó, a teret mindenkor birtokba vevő társadalom hatással vannak egymásra. A 

kölcsönös függés értelmezésére is szükség van ahhoz, hogy milyen csatornákon tudja 

az adott médium eljuttatni az üzeneteket a kiválasztott célcsoportok irányába. 

Személyes érintettségem pedig, hogy csaknem két évtizeden át voltam a Magyar 

Rádió riportere, műsorvezetője és az ország leghallgatottabb hírműsorának 

10
 Táncsics Mihály (1843): Sajtószabadságról nézetei egy rabnak, Magyar Elektronikus Könyvtár. 
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szerkesztője. „Belülről” élhettem végig az Európában másutt is megfigyelhető, a 

közszolgálati médiát érintő válságot. A közmédiában sokáig tartotta magát a reith-i 

elképzelés, hogy minden hallgatónak meg kell felelni a programokkal, de a digitális 

átállás időszakára ez végképp a feledésbe merül. Nincs már frekvenciaínség és 

közmédia-monopólium, hiszen a meglévő földfelszíni frekvenciákon a korábbinál 

ötvenszer-százszor több program kaphat helyet. A médiumok versenyében csak a 

hallgatottság, a kattintás számít, vagyis a tematizált adások mellett azok a 

közprogramok maradnak életben, amelyek valóban kiemelkedő színvonalon, 

kiegyensúlyozottan tudják képviselni a nemzeti és a közösségi érdekeket, helyet 

engednek a kritikának és az alternatív álláspontoknak. Ellenkező esetben a hallgatók 

tucatnyi más csatornát választanak, és ugyanúgy hátat fordítanak majd a formális 

propagandának, mint Franco hírforrás rendelete (1939) után Spanyolországban, vagy 

Közép-Kelet-Európában a totalitárius tájékoztatáspolitika idején.
11

 A kutatás alapján 

azt várom, hogy hozzásegítsenek az új típusú médiaeszközök hatékony 

használatához, a célcsoportok megválasztásához és az új médiaüzenetek 

struktúrájának kialakításához, a PSYOPS, CIMIC, PA/PI/PR és a tevékenység 

hatékonyságának növeléséhez. 

1.3. Hipotézisek 

1.3.1. Elméleti hipotézisek 

a) Az elektronikus média folyamatos átalakulása és eszközeinek fejlődése 

közvetlenül hatással van a társadalom struktúrájára és a lélektani művelet 

megvalósítására. 

b) A mediális felületek által közvetített társadalmi és politikai befolyásolás 

iránya perifériális, függ a médiafogyasztás intenzitásától. Az a közlés 

hatékonyabb, amely bűntudatot kelt és pontos utasításokat is tartalmaz. 

c) A következetesen tervezett (PSYOPS) kommunikáció célja nem csupán a 

meggyőzés és a bizalom erősítése, hanem az interakció elérése, a médiahatás 

közvetlen ellenőrzése, de alkalmas a döntés-előkészítésre is. 

11
 Cortázar, Fernando García de- Vesga, José Manuel Gonzáles (2001): Spanyolország története, 

Osiris Kiadó, Budapest. 
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d) A kommunikációs eszközök konvergenciája révén létrejövő új nyilvánosság, 

az utcanyilvánosság képes rövidebb-hosszabb távon hatással lenni a 

társadalmi változásokra és ellenőrizheti a formális vagy uralkodó médiát. 

1.3.2. Empirikus hipotézisek és az elméleti fogalmak 
operacionalizálása 

a. Az engedély nélküli rádiók hozzájárultak az európai plurális rádiózás 

kialakulásához, jelentős szerepük volt a médiaszabályozásról szóló törvények 

kikényszerítésében és megalkotásában. 

b. Minden jelentősebb fegyveres konfliktust médiaháború, de legalább is igen 

aktív propagandisztikus médiajelenlét kísér. A lélektani hadviselés során is 

felhasználták a helyi, clandestine vagy a gerillamédiát. 

c. A haderőhöz köthető tervezhető üzenetek érdekében, a békeidőben és 

válsághelyzetekben jelentkező médiatámadások miatt egy információelemző 

és tömegkommunikációs tartalom-előállító műhely kommunikációs tartalékot 

tud képezni. 

d. A politikai kalózrádiók és az általam utcanyilvánosságnak nevezett 

kiberközösség között párhuzam vonható mind a használt eszközöket, mind 

pedig a társadalmi reakciókat tekintve. 

1.4. Az adatforrásokról és az alkalmazott adatgyűjtési 
elemzési módszerekről 

A kutatás történelmi vonatkozásait magyar, angol és spanyol nyelvű szakirodalom, 

tudományos közlemények, a témában releváns szaksajtó cikkek és az új média 

virtuális felületen visszakereshető megjelenéseinek saját szempontú 

másodelemzésével tekintem át. Az engedély nélküli rádiózás magyar 

vonatkozásaihoz pedig az általam készített és a Magyar Rádió műsoraiban elhangzott 

riportok, mélyinterjúk segítenek. Részt vettem egy empirikus vizsgálatban, amelyet a 

válságövezetekben szolgálók körében végeztek a ZMNE Szociológiai és 

Pszichológiai Tanszékének munkatársai. A 1200 fős mintát azok közül választották 

ki, akik hazatértek valamely misszióból. A kereszttáblákat hipotézishez kapcsolható 

kérdések alapján szerkesztettem meg. Ezt kiegészítendő személyes mélyinterjúkat 

készítettem. A HM sajtófigyelőjének CD adathordozón „sokszorosított” könyvtárát – 

amely a rendszerváltás utáni tíz év, 1990-től a NATO-tagságig terjedő időszak 
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dokumentumait tartalmazza - empirikus kutatásnak vetettem alá. A több ezernyi cikk 

teljes, összehasonlító elemzésére nem vállalkoztam, a vizsgálatot néhány jelentősebb 

eseményhez kapcsolva végzem el. Ezekben az időpontokban mind a HM 

sajtóműhely, mind pedig a formális sajtó, jelentős aktivitást mutatott. Elemzem a 

katonasággal kapcsolatos megjelenések számának változását, a témákat és azok 

intenzitását (milyen hosszú időre voltak képesek tematizálni a közbeszédet). A 

tartalomelemzésben a „mi történt” legfontosabb hírkérdést vizsgálom, elemzem a hír 

hosszát, az idézett informátorok számát, a megszólalók számát. Kitérek az újságírói 

műfajokra. A kutatás során újraelemeztem a vizsgált időszakban elhangzott 

sajátkészítésű riportjaimat és a Magyar Rádió archívumában fellelhető releváns 

dokumentumokat. 

1.5. Fogalommagyarázatok 

KALÓZRÁDIÓ: Legtöbbször engedély nélkül sugárzó/működő műsorszolgáltató, 

amely politikai meggyőzésre, zavarkeltésre alkalmas, kalandvágyból, 

kereskedelmi céllal, a létező társadalmi igények kielégítésére, a szabad 

rádiózás kikényszerítése érdekében hoznak létre. Az engedély nélküli rádiók a 

műsorszolgáltatás célja alapján lehetnek kereskedelmi, alternatív közösségi 

vagy propaganda-/gyűlöletrádiók, más néven clandestine rádiók. 

ENGEDÉLY NÉLKÜLI RÁDIÓ: olyan műsorszolgáltató, amelynek működését az 

adott törvények nem teszik lehetővé, nem regisztrált, nem fizet a frekvencia 

használatáért. 

ELLENRÁDIÓ: kifejezetten valamely elektronikus médiaprogram ellenében, annak 

fizikai korlátozására vagy ellenpropaganda terjesztésére létrejött 

médiaszolgáltató, amely lehet jamming, vagyis ellensugárzás, műsortartalom 

nélkül vagy ellenpropagandával megtöltött sugárzott műsor. 

JAMMING: zavarás, lélektani művelet is lehet, amely az ellenséges rádióállomás 

megbénítására, az onnan sugárzott műsorok zavarására szolgál, hatékonyságát 

az interferenciával éri el. Ellen-rádióhullámokkal érthetetlenné, élvezhetetlenné 

teszi a cél-műsorszolgáltató adását. 

CLANDESTINE: belföldről vagy határon túlról adást sugárzó rádió, a politikai 

meggyőzés, propaganda vagy az alternatív információ a célja. 



15 

GYŰLÖLETRÁDIÓ: célja az alattomos zavarkeltés, a gyűlölet kiszélesítése, a vélt 

vagy kreált ellenfél megsemmisítésére buzdító, akár egy adott ország területén 

engedéllyel működő adó. 

UTCANYILVÁNOSSÁG: az új média szereplőinek elsősorban az erőszakos 

cselekmények kapcsán kialakult csoportját utcanyilvánosságnak nevezem. Az 

utcanyilvánosság szereplői mindazok, akik saját kommunikációs eszközeiket 

felhasználva képi, hang vagy szöveges információt osztanak meg egymás közt 

vagy ezeket eljuttatják valamelyik hírügynökséghez. Az utcanyilvánosságként 

elnevezett új nyilvánosság – véleményem szerint – alkalmas lehet arra, hogy 

betöltse a formális média ellenőrző szerepét. 

VIRTUÁLIS GERILLAMÉDIA: olyan eszköz, amely nem rendelkezik 

műsorszolgáltatási engedéllyel, vagy egy legális engedélyt próbál meg 

felhasználni a burkolt üzenetek megosztására. Gerillamédia akkor is létrejön, 

ha a hatalom megpróbálja blokkolni, cenzúrázni vagy betiltani az internetes 

hálózaton szerveződött utcanyilvánosságot. A gerilla-üzenetek a leggyakrabban 

a párbeszéd aktív elősegítésére, informálásra és akár szórakoztatásra valók, 

máskor pedig az ellentétek kiélezésére. 

MEGOSZTÁS: web2 alkalmazás, amelyben tudatos tartalomgyártóként is szerepel a 

médiafogyasztó, a műsorszórás részese. 

ÖTÖDIK HATALMI ÁG: a formális vagy hivatalos médiát is ellenőrizni képes új 

média vagy általam utcanyilvánosságnak nevezett közeg. 
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II. A KOMMUNIKÁCIÓ ESZKÖZEINEK FEJLŐDÉSE 
A TÁRSADALMI STRUKTÚRÁK 

DIMENZIÓJÁBAN 

2.1. Az elektronikus médiastruktúra kialakulása 

2.1.1. Az éteri erő, a rádiós kommunikáció technikai fejlődése 

Az éteri erő kifejezést (etheric force) először Thomas Alva Edison (1847-1931) 

használta, amikor az akusztikus telegráf kutatása közben munkatársaival együtt 

észlelte, hogy az elektromágneses hullámok, a nagyfrekvenciás rezgések szabadon 

terjednek a laboratóriumában. Edison, aki nem teoretikus, hanem gyakorlati kutató 

volt, még nem tudta szavakba önteni, hogy a változó elektromos tér mágneses teret 

hoz létre /ahogy ezt Faraday felfedezte/, de azt jól érzékelte (Maxwell kutatásaira és 

az elektrodinamikáról alkotott egyenleteire alapozva),
12

 hogy az új fizikai erő 

akadálytalanul keresztülszeli a láthatatlan étert, nem volt szükség semmilyen 

kiépített vezetékre. Minderről egyébként egy újságnak adott interjúban beszélt 1875. 

november 28-án.
13

 Edison azonban okkal feltételezte, hogy a misztikus elektromos, 

elektromágneses hullámok segítségével a korábbinál sokkal olcsóbban lehet majd 

működtetni a nagytávolságú és azonnali kommunikációra alkalmas szikratávírót. A 

hullámok pedig háborítatlanul szétterjedhetnek az éterben – vélte Edison s ezzel meg 

természetesen a szénmikrofonnal is jelentősen hozzájárult a későbbi rádiókészülékről 

való gondolkodás elindításához. Bár a rádióhullámokról akkor még fogalma sem 

volt, ennek a felfedezése Heinrich Rudolf Hertz nevéhez köthető, és 1886-hoz – ez 

Zombory szerint a rádióhullámok születésnapja. A rádió születésnapjának pedig 

1895. május 7-ét tartják, legalábbis Oroszországban. Alekszandr Sztyepanovics 

Popov (1859-1906) fizikus és matematikus, a szentpétervári egyetem egykori 

hallgatója, majd a Finn-öbölben lévő kronstadti tengerészeti iskola tanára és kutatója 

ugyanis ezen a napon mutatta be az időjárás-előrejelző állomását az Orosz Fizikai és 

Kémiai Társaságnak. Ez a kohéreren
14

 alapuló szerkezet, amely már egy antennát is 

magában foglalt, gyakorlatilag egy szikratávírónak, rádióvevőnek felelt meg. Később 

12
 Zombory László (2006): A rádióhullámok felfedezése, Híradástechnika, 2006. különszám. 

13
 Israel, Paul (2000): A Life of Invention, Wiley, New Jersey. 

14
 A kohérer (Eduard Branly francia orvos találmánya) egy fémport tartalmazó üvegcső, amelybe 

elektródákat kötnek, de alaphelyzetben szigetelőként viselkedik. Az elektromos szikra, vagyis 

nagyfrekvenciás rezgés hatására kohézió lép fel a fémszemcsék között és a kohérer vezetővé válik. 
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Popov megállapította azt is, hogy a fémtárgyak akadályozhatják a rádióhullámok 

terjedését, ezt a jelenséget egyébként Edison is észrevette. A Szentpétervár 

közelében lévő, 1703-ban, I. Péter alapította kutatóhely a legjobb laboratóriumokkal 

felszerelt orosz katonai villamosmérnöki iskola volt akkoriban. Marconival 

ellentétben Popov nem üzletember volt, hanem kutató, aki az 1905 végén 

bekövetkező haláláig azon dolgozott, hogy sikerüljön hatékony kommunikációs 

kapcsolatot teremteni a tengeri flotta és a parti irányítás között. Egy évvel a 

rádióvevő bemutatása után két zátonyra futott hajónak segített azzal, hogy 

szikratávírón értesítette a parti őrséget. 

Az éteri erő jelentősége a távolság legyőzésében is megmutatkozik. Popovnak 1896-

ban még csak az egyetem egyik épületéből a másikba sikerül elküldeni és detektálni 

rádiójeleket, azonban két évvel később már csaknem tíz kilométerre, majd azt 

követően 200 kilométernél is messzebbre.
15

 Nem szabad megfeledkeznünk 

Guglielmo Marconiról (1874-1934)
16

 sem, akinek a nevéhez fűződik az első transz-

atlanti összeköttetés megteremtése 1901-ben, amely a Brit-sziget legnyugatibb részén 

található Cornwall, és a kanadai Newfoundland közötti 3500 kilométeres távot 

hidalta át. Két évvel azután a Times francia tudósítója a Marconi-rendszerű drót 

nélküli távíró segítségével küldte az első hírüzenetet a kontinensről a La Manche-

csatorna túloldalára. 

2.1.2. A rádiókészülékek fejlesztésének motivációi 

Érdemes ezek után áttekinteni, hogy melyek voltak a rádiófejlesztés motivációi a 

XIX. század végén, a XX. század elején: 

 kulcs a természet és ezen belül az elektromosság megismeréséhez (Faraday, 

Maxwell, Hertz, Ørsted)
17

 

 a távolság legyőzése; geopolitika 

15
 Radovsky, M. (2001): Alexander Popov, Inventor of Radio, University Press of the Pacific, 

Honolulu, Hawaii. 
16

 Marconi Nikola Tesla asszisztense volt Amerikában, de a rádió szót egyáltalán nem használta, 

1909-ben Karl Ferdinand Braunnal megosztott Nobel-díjat kapott. 
17

 Michael Faraday (1791-1867) angol kísérleti fizikus, az elektromágneses tér, a „görbe erővonalak” 

kutatója, az indukció felfedezője, mellesleg a Bunsen égő feltalálója. James Clark Maxwell (1831-

1879) skót fizikus, az elektrodinamika egyenleteinek megalkotója, megállapítja, hogy a fény 

elektromágneses hullám. Heinrich Rudolf Hertz (1854-1894) német fizikus, az elektromágneses 

hullámok /akkoriban éteri hullának vagy Hertz-hullámnak is nevezték/, vagyis a rádióhullámok 

felfedezője. Hans Christian Ørsted (1777-1851) dán fizikus és kémikus, az elektromágnesesség 

felfedezője. 
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 az üzenet/jel, más néven hír és információ vezeték nélküli továbbítása 

(Marconi, Popov) 

 vezeték nélküli csengő (Marconi első kísérlete a kohérerrel) 

 időjárás-előrejelzés (Popov) 

 gyors, nagytávolságú és online kommunikáció 

 kapcsolat a hajók és a part, a hajók és hajók között, kifejezetten a tengerészeti 

flotta számára (Popov) 

 léghajó-, majd repülésirányítás 

 információszórás 

 zavarás 

 kereskedelem, üzleti vállalkozás 

 felderítés, megfigyelés vagy surveillance 

 társadalmi kohézió 

 üzenetváltás mint személyközi kommunikáció. 

A vezeték nélküli rádiókommunikáció tehát már a technológia kezdetén 

elválaszthatatlan a kormányzati vagy politikai igényektől, és ezen túlmenően, 

mindenekelőtt a hadászatban válik jelentőssé. Röviddel később pedig a 

kereskedelemben, ugyanis a századfordulót követően a jelentős európai 

biztosítótársaságok nem kötnek olyan hajóval szerződést, amely nem rendelkezik a 

Marconi-féle szikratávíróval, de mint tudjuk, a Titanic 1912-es tragédiáját a rádiós 

kommunikáció sem tudta megakadályozni.
18

 Marconi később megosztott Nobel-díjat 

kapott cége volt az egyik legjelentősebb vállalkozás, amely előbb Európában, majd 

Amerikában is rádiókészülékeket gyártott. 

A vezeték nélküli rádió hadászati jelentőségét mutatja, hogy közvetlenül a 

századforduló (1900) után a japán és az orosz flottát is felszerelték ezzel a 

kommunikációs eszközzel, sőt, a kelet-szibériai hadászati támaszpontokon is 

megtalálható volt a Marconi-gyár készítette vezeték nélküli szikratávíró. A 

berendezések hatótávolsága azonban 100 kilométer körüli lehetett. A rádió a két évig 

tartó (1904-1905) orosz-japán háborúban válik először stratégiai jelentőségűvé.
19

 Az 

oroszok a háború kezdetén úgy tudnak megakadályozni egy meglepetésszerű 

18
 A Titanic-on a Marconi cég munkatársai dolgoznak, és ugyancsak egy Marconi-állomás, a Long 

Island-i rádióközpont észlelte először a süllyedő Titanic üzeneteit, az operátor a későbbi amerikai 

RCA társaság kereskedelmi igazgatója, David Sarnoff (1891-1971) volt. 
19

 Hajma János (2001): A katonai felderítés és hírszerzés története, Zrínyi Kiadó, 26-28. 
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támadást, hogy felfigyeltek a japánok rádióforgalmazására. Ezt azért sem volt túl 

bonyolult észlelni, mivel a kezdetleges készülékek egyetlen hullámsávon működtek. 

Sőt, egy másik stratégiai hadművelettel képesek voltak a japánok Port Arthur elleni 

támadását visszafordítani 1904. március 8-án: nemcsak lehallgatták a 

rádióüzeneteket, hanem ugyanazon a hullámhosszon „ösztönösen” élénk 

rádióforgalmazásba kezdtek (ellenrádió vagy jamming), ahogy Hajma is írja, és ezzel 

sikerült megzavarni az ellenség kommunikációját és kibontakozó támadását. Vagyis 

az 1904-es orosz-japán háború volt az első, kiterjedt katonai konfliktus, ahol az 

oroszok és japánok is – elsősorban a haditengerészet területén – sikerrel alkalmazták 

a rádiót, így teremtettek összeköttetést a hajók és parti irányítás között.
20

 

Mindemellett ezt a „zavarást” tekinthetjük az első ellenrádiónak is. A surveillance 

olyan formája, amelyet a hidegháború idején a keleti blokk tudatosan, de kevésbé 

hatékonyan alkalmazott a Szabad Európa Rádió és VOA ellen. 

Nem sokkal később, 1914-ben Tannenbergnél, az I. világháború első győztes 

ütközetét a Központi hatalmak, jelesül a német hadsereg tehát nagyrészt a sikeres 

rádiólehallgatásnak köszönhette. Az oroszoknak nem volt vezetékes tábori 

telefonjuk, így a lovas futárokra és természetesen a rádióra hagyatkoztak. A vezeték 

nélküli összeköttetéshez az oroszok a hadban álló felek mindegyikéhez hasonlóan 

kidolgozták a saját rejtjelezésüket. A kódokat leírták, úgynevezett kódkönyvben 

többszörözték, hogy a dekódolás is megfelelő lehessen. Azonban az orosz vezérkar 

félt attól, hogy az ellenség kezére kerülnek a sillabuszok, így a háború elején még 

nem használták a rejtjelezést. Az óvatosság azért jogos lehetett, mert, mint 

olvashattuk a harcokról szóló leírásokban, a kódkönyvek többször igen különös 

körülmények között cseréltek gazdát. 

A rejtjelezés nélküli üzeneteket a németek öt mozgó és három telepített 

lehallgatóállomás egyikén, Königsbergnél észlelték és elfogták.
21

 Ennek is 

köszönhetően felmorzsolták az Antant támadását, az oroszok 50.000 embert 

vesztettek, a sérültek száma meghaladta a 90.000 főt.
22

 

A rádió, ahogy eddig olvasható volt, már az első világháborúban sikeres 

„propagandaeszköznek” bizonyult, még akkor, amikor Marconi és Popov 

szikratávírójáról alig gondolta valaki, hogy a következő években milliók lakásába 

20
 Hajma, 2001. 

21
 Németh István (2009): Rádiófelderítés az első világháborúban - A Zimmermann-távirat, Élet és 

tudomány, 2009, június. 
22

 Hajma, 2001; Németh, 2009. 
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költözik be a hírhozó zenedoboz. Érdemes ennek kapcsán megemlíteni a 

Zimmermann-táviratot
23

, amely 1917-ben alapvető fordulatot hozott az I. 

világháború történetében. Egy elfogott és kalandos körülmények között megfejtett 

német rejtjelezett távirat nyomán, Wilson amerikai elnök a rendkívüli kongresszusi 

ülésen jelentette be (1917), hogy hiába próbálták meg elkerülni, a németek a 

Zimmermann-távirattal rákényszerítették az Egyesült Államokat, hogy expedíciós 

hadsereget küldjenek a háborúba. A hajók és a parti irányítás között kialakított 

kapcsolat mellett a rádió a repülőgépes felderítésben és a repülőgépek irányításában 

is nagy szerepet kapott. A harcászati technika és a kommunikáció eszközeinek 

fejlődése is hozzájárult, hogy a repülőgépek egyre magasabbra tudtak emelkedni, és 

a felderítés mellett harcászati feladatokat is elláttak, kiszorítva ezzel a németek 

Zeppelinjét, amely a háború első éveiben mind bombázó, mind pedig távolsági 

felderítő volt. 

2.1.3.  A rádiós távirányítás kezdetei és katonai alkalmazása 

A The Electrical Experimenter
24

 című tudományos magazin 1919 novemberében 

számolt be az I. világháború egy furcsa ütközetéről, amelyet léghajóval és 

rádiójelekkel vívtak. 1917 novemberében a németek Zeppelinen szállított bombával 

akartak csapást mérni Londonra, de a francia rádiótávírászok a „halálba téríttették a 

hét Zeppelint”. A német léghajókat több rádiótámaszpontról irányították Belgium és 

Németország területéről, így azok akár a ködös, felhős időben is meg tudták 

közelíteni a célpontot, a jelzések alapján meg tudták határozni saját pozíciójukat 

vagy éppen haza találtak. A franciák azonban megtanulták a német rádióirányítási 

metódust, és sikeresen alkalmazták azokkal a vezeték nélküli rádiókkal, amelyeket az 

amerikaiaktól kaptak. A francia rádiósok megfejtették a németek irányítási kódjait, a 

szótár több mint négyszáz kifejezést tartalmazott. 1917 novemberében a franciák 

kihasználták, hogy a Zeppelinek eltévedtek a sűrű ködben London közelében, a 

sztatikus zavarok miatt nem kaptak megfelelő válaszjeleket a német állomásokról. A 

francia rádióirányítók pedig délkelet felé hívták a Zeppelineket, a parancsnokok a 

23
 Arthur Zimmermann a császári Németország külügyminisztere, aki megalapozatlanul gyanította, 

hogy az USA bekapcsolódik az I. világháborúba, majd azt ígérte Mexikónak, hogy az országgal 

szomszédos amerikai államokat megkaphatja, ha megtámadja az Egyesült Államokat az annak hadba 

lépése esetén. Az üzenet a nagy távolság miatt rejtjelezett rádiótáviratban küldték előbb 

Washingtonba, majd Új-Mexikóba, de az angolok elfogták a levelet. 
24

 Electrical Experimenter, 1919. november, 708-709; (OCLC 8740783), a kiadvány először 1913 

májusában jelent meg. 
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legkevésbé sem gyanakodva, vakon hittek az ellenrádiók üzenetében. A hét léghajót 

azután könnyűszerrel megsemmisítették Franciaország felett. Nagy valószínűséggel 

ennek a kudarcnak is köszönhetően a következő évtől a Zeppelineket harci 

repülőgépekre cserélik a németek. 

Angliában is stratégiai, azaz politikai és katonai jelentőséggel bírt a vezeték nélküli 

híradás. Nem véletlen tehát, hogy Marconi kísérleteit a Royal Mail mellett a 

haditengerészet is pártfogolta. Az olasz feltalálót azonban az üzlet sokkal jobban 

érdekelte. Az általa alapított The Wireless Telegraph & Signal Company, a későbbi 

brit telekommunikációs társaság őse 1897-től 2006-ig az egyik legjelentősebb cég 

volt Nagy-Britanniában, később pedig az USA-ban (RCA, GE). A társaságok 

bevételének nagy részét a rádiókészülékek eladásából szerzik. 1922-re már több mint 

200 rádióállomás működött Amerikában, ebben az évben százezer rádiókészülék, egy 

évvel később félmillió készülék talál gazdára. 1925-re a világ akkori 

rádiókészülékeinek a felét, öt és félmillió rádiót találunk az Egyesült Államokban.
25

. 

Tizenöt évvel később négy családból háromnak volt már rádiója. Amerikában csak 

1936-ban egyetlen év alatt 8 millió darabot vettek meg a hallgatók. De ekkorra már a 

Marconi kénytelen volt túladni amerikai érdekeltségein és szabadalmain. 

A rádiókészülékek iránti érdeklődés expanzióját G. Marconi már a 1909-es Nobel-díj 

átadásán megtartott beszédében előre jelezte. „A vezeték nélküli telegráfnak nagy 

jelentősége lehet a hajóknál és a hajózásban (…), és a kereskedelmi 

kommunikációban a Föld különböző pontjai így Európa és Amerika között. Ha 

sikerülne megtalálni annak a módját, hogy az elektromos energiát és a 

rádióhullámokat körbe lehetne utaztatni a föld körül, akkor eljöhet az az idő, amikor 

az üzeneteket akár több országnyi távolságra is képesek lennénk eljuttatni viszonylag 

kevés elektromos energia befektetéssel, így ennek megfelelően kis költségen.
26

 Amiről 

Marconi beszélt 1909-ben, az kísértetiesen hasonlít Milgram „kisvilág-elméletéhez”, 

és nem áll messze Marchall McLuhen „világfaluról” (globális világról) alkotott 

elképzelésétől. De még mielőtt az előbb említett kutatók használták volna az előbbi 

fogalmakat, Karinthy Frigyes írt egy különös, a témánk szempontjából kiváltképp 

érdekes tárcát, amelyben igen pontosan körbejárta azt, amit Milgram 1967-ben 

25
 Briggs-Burke, 2004. 

26
 Marconi, Guglielmo: Wireless Telegraphic Communication, Nobel Lecture, December 11, 1909, 

http://www.nobelprize.org/nobel_prizes/physics/laureates/1909/marconi-lecture.pdf. 
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empirikus kutatással igazol. A Láncszem című novellában
27

 úgy véli, (…) „soha nem 

kellett ötnél több láncszem ahhoz, hogy a Földkerekség bármelyik lakosával, csupa 

személyes ismeretség révén, összeköttetésbe kerüljön a társaság bármelyik tagja.” 

1. ábra: A hálózati gondolkodás és a rádió. 

Mindezzel Marconi, Karinthy, Milgram és McLuhan megteremti a mai, rádióhoz 

fűződő hálózati gondolkodás alapjait. A dilemma természetesen ma is fontos kérdés: 

hány láncszem szükséges egy kapcsolat igazolásához, felépítéséhez, vagyis mi a 

valószínűsége, hogy két ember ismeri egymást. Karinthy öt közbülső láncszemről 

beszél, Milgram levelekkel végzett empirikus kutatásai bizonyos esetekben kilenc, 

máskor már csak négy „információs hidat” mutatnak, de az okostelefonokkal 

felszerelkezett utcanyilvánosság aktív szereplési hajlandósága nyomán ezek a 

kapcsolatok még szorosabbra zárhatók, ráadásul akár élő, mai szóhasználattal élve 

„online” kapcsolatban lehetnek a hálózat tagjai, földrajzi korlátok nélkül. A 

kapcsolatok minőségét tehát a gyorsaság, az online elérés és az egymásközti vagy 

csoportos interakció lehetősége adja meg. A kultúrák folyamatosságát biztosító 

narratív közeg – a verbális kommunikáció kialakulásától egészen a nyomtatás 

elterjedéséig, vagyis a könyvek hozzáférhetőségéig – a kimondott szó volt.
28

 A 

könyvek azután „tehermentesítették az emlékezetet” s lehetőséget adtak arra, hogy a 

múlt és a jelen elváljon egymástól. Rögzítették az információkat, megteremették az 

adattárolást, archiválást, és lehetőséget adtak az adatok újrafelhasználásra. A 

hozzáférési korlátok azonban jó ideig megmaradtak: a szükséges tudástőke hiánya 

27
 Karinthy Frigyes (1929): Minden másképpen van (Ötvenkét vasárnap), Láncszemek, Budapest, 

Athenaeum. 
28

 Csepeli György, Prazsák Gergő (2010): Örök visszatérés? Társadalom az információs korban, 

Jószöveg Műhely Kiadó, Budapest, 60-86. 
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miatt először csak nagyon kevesen férnek hozzá, ráadásul térben és időben 

korlátozott a könyvek „fogyasztása”. 

A rádiójellel XX. század elejétől korábban elképzelhetetlen távolságokra lehetett 

eljuttatni az üzenetet, egy időben majdnem végtelen számú fogyasztója lehetett az 

adásnak, a hálózat nagyságát azonban az adó hatótávolsága korlátozta. Marconi-

Milgram és McLuhan kisvilága az internettel kiegészülve mostanra Föld-egyenértékű 

lett. 

Az internet kisvilágként vagy szükséges és elkerülhetetlen hálózatként fogható fel. A 

hálózati hozzáférés a társadalmi marginalizálódás elkerülésének egyik eszköze lett. 

Azt azonban látni kell, hogy a növekvő számú új pontok nem véletlenszerűen 

csatlakoznak más pontokhoz, hanem a magas presztízsű csomópontokhoz nagyobb 

előszeretettel kapcsolódnak újak, ismerősök, útválasztók. Luhmann és Habermas 

nyomán a kommunikációs eszközökhöz való hozzáférés a társadalmi rétegződésben 

elfoglalt helyet jelöli ki az egyének számára, a mérce pedig lehet az interakció-

képesség, vagy interakció-sűrűség is. Ide kapcsolódik Angelusz, Bourdieu elmélete
29

 

is, hogy az információs hidak voltaképpen a gyenge kapcsolatokon épülnek ki. 

2.1.4. A műsorszóró rádiózás modelljei Európában és az USA-
ban 

A rádiózást, ahogy az eddigiekben is láthattuk, a kezdetektől fogva a hálózati 

gondolkodás jellemezte. Az első, akinek sikerült is megvalósítani az információközlő 

és szórakoztató rádióhálót, Puskás Tivadar volt, aki a Budapesten 1881-ben felépült 

telefonközpontot alapul véve egyirányú, interakció nélküli, vezetékes broadcastingra 

gondolt. A telefonhírmondó (1893) műsorában fellelhetők a későbbi rádiók 

struktúrájának alapelemei. Az új eszköztől való idegenkedés és a médiáról való 

európai gondolkodás után az sem lehet meglepő, hogy a hírmondó híreit előbb 

cenzúráztatni kellett. Az előfizetési díj bevezetése pedig a későbbi európai 

rádiómodell finanszírozását vetíti előre. A „licence fee”, az előfizetési díj, vagyis az 

államtól független bevételi forrás mind a mai napig újra és újra előkerülő kérdés a 

médiairányítás terén, mint ahogy az is, hogy a közszolgálati adások sugározhatnak-e 

reklámot.
30

 

29
 Angelusz Róbert (2000): A láthatóság görbe tükrei. Budapest, Új Mandátum. 

30
 Bajomi-Lázár Péter- Stetka, Vaclav- Sükösd Miklós (2010): Közszolgálati televíziózás az Európai 

Unióban. Médiapolitikai dilemmák Nyugat- és Kelet-Közép-Európában, Médiakutató, 2010, tél. 
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Amerikában született jogok nélküli, értékközpontú, neoliberális üzleti alapon, 

Európában pedig inkább a konzervatív, etatizmus felé hajló, paternalista eszmék 

szellemében alakult ki a rádiózás struktúrája és finanszírozása. Jellemzően mindkét 

kontinensen először az órajeleket (Párizs, 1913) és a meteorológiai obszervatóriumok 

előrejelzését közvetítették. Az amerikai kontinensen a vezeték nélküli 

kommunikációban való részvételre mindenkinek állampolgári jogon volt lehetősége, 

csupán a katonai kommunikáció frekvencia-tartományát jelölték ki, amelynek 

sérthetetlennek kellett maradnia. A kereskedelmi modell alapja egy üzleti 

vállalkozás, amely a hallgatók szórakoztatására és másodsorban a tájékoztatásra 

koncentrál. Az első rádiószerű amerikai rádió – Alto Paló-Lee de Forest (1873-1961) 

és a kanadai Reginald Aubrey Fessender kísérletei után – a pittsburgh-i KDKA volt, 

az állomás motivációi: zene, reklám, hírek és természetesen a távolság legyőzése 

volt. Frank Konrad, a villamosmérnök rádióamatőr, a Westinghouse cég 

alkalmazottja, aki irányítja a KDKA „rádióvá érését”, még amatőr rádiósként kéri a 

hallgatókat: jelentkezzenek, mert szeretné megtudni, milyen távolságra jut el a 

rádióadás.
31

 Hat évvel később már kiépülnek Amerikában a rádióállomásokat 

összekötő hálózatok, ezzel együtt mindmáig érvényes rádiós üzleti modellek. Az 

NBC,
32

 amely az elkészített műsort kínálta a vele kapcsolatban álló állomásoknak, a 

CBS pedig a műsoridejét adta el, vagyis megszólalási lehetőséget és reklámidőt. 

1932-ben az USA-ban működő rádióállomások átlagosan a teljes műsoridejük 63 

százalékában zenét, 33 százalékában irodalmi, szórakoztató és oktató programot, két 

és fél százalékában vallási, másfél százalékban pedig hírműsort adtak. Ebben az 

évben már 14 millió rádiókészülék van az Amerikai Egyesült Államokban.
33

 Ez a 

teljes, akkori populációhoz
34

 viszonyítva azt jelenti, hogy minden tízedik amerikai 

hallgathatta a David Sarnoff által zenedoboznak nevezett világvevőt, amelyben a 

zenét hírekkel, színi előadásokkal és játékokkal lehetett elegyíteni. 

Az európai monopolisztikus rádióstruktúra alapgondolata a brit John Reith-től, a 

BBC első igazgatójától és Charles De Gaulle francia elnöktől származik.
35

 Utóbbi 

31
 Frank Konrad: "Will anyone hearing this broadcast please communicate with us, as we are anxious 

to know how far the broadcast is reaching and how it is being received." 

http://www.ieeeghn.org/wiki/index.php/Milestones: Westinghouse_Radio_Station_KDKA,_1920… 

(utolsó letöltés: 2012. július 15.). 
32

 National Broadcasting Corp., nem sokkal az NBC megalakulása után a KDKA csatlakozott a 

társaság Blue Network-jéhez, majd 1941-ben a Red Networkhöz. 
33

 Briggs, Burke, 2004, 214. 
34

 www.demographia.com/db-uspop1900.htm, (utolsó letöltés: 2012. augusztus 12.). 
35

 Gaulle, Charles de (1969): Háborús emlékiratok. Budapest: Gondolat Kiadó. 
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úgy vélte, hogy a nemzeti rádiónak mindenekelőtt tájékoztatni, tanítani és 

szórakoztatni kell. Reith az „education and elevation” alapeszmét választja, vagyis 

tanítani és felemelni szerette volna az 1927-ben 30 százalékos analfabetizmussal 

küszködő Angliát, de mindketten egyetértettek abban, hogy a rádió 

monopolhelyzetben mindenkihez szól majd. A BBC élén álló Reith úgy ítélte meg, 

hogy üzleti élettől és a kormányzattól is megfelelő távolságot kell tartani a 

közrádiónak, így lehet csak értékteremtő, kultúraközvetítő és egyben nyelvművelő is 

a rádió. 

2.1.5. Médiaszabályozás a társadalmi normák függvényében 

Amerikában az egymást zavaró amatőr rádiók és az erőfölény kérdése, Európában 

pedig az információ-továbbításhoz való jog veti fel az elektronikus médiaszabályozás 

gondolatát. Franciaországban már a XV. században XI. Lajos királyi irányítás alá 

vonja a francia postafutár szolgálatot. A Chappe fivérek 1793-ban építik ki az első 

kereskedelmi szemaforhálózatot Párizs mellett, de Napóleon pontosan tudja, hogy 

ennek a kommunikációs eszköznek hadászati jelentősége is van. Alig fél évszázaddal 

később, 1847-ben a francia belügyminiszter kijelenti, hogy „a távíró nem 

kereskedelmi, hanem politikai eszköz”, vagyis Franciaországban a távközlés előbb 

válik politikai és katonai kérdéssé, mint üzleti vállalkozássá és társadalmi igénnyé. 

1876-ban a brit konzervatív kormány dönt a Telegraph Act ügyében, amelyben 

magáncégek helyett a Royal Mail, a brit királyi posta fennhatósága alá helyezik át a 

távírórendszert.
36

 Érdemes megjegyezni azt, hogy XIX. század végére a brit 

távíróforgalom felét a tőzsdei ügyek tették ki, vagyis az új kommunikációs eszköz 

javarészt a gazdasági életet szolgálta. Mutatja azt is, hogy mennyire elválik a brit 

gazdaság a politikától, hiszen a kormányzati üzenetváltásokra mindössze 

kétszázaléknyi „helyet” kértek a távíróforgalomból. Még a sajtó is ennek dupláját 

forgalmazta, a magánbeszélgetések pedig elérték a 13 százalékot. Ez utóbbit 

támasztják alá a Titanic-katasztrófa centenáriumán közzétett újabb kutatások is, 

amelyek erősítik Lord információit: azért sem érkezhettek meg időben a 

jéghegyekről szóló figyelmeztetések az óceánjáróra, mert a Titanic rádiósai amolyan 

saját üzleti vállalkozásként a tehetős utasok magánüzeneteit küldték és fogadták.
 37
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 Fentuck, Mike- Varney, Mike (2010): Médiaszabályozás, közérdek, törvények, AKTI- Gondolat 

Kiadó, Budapest. 
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A brit tájékoztatási monopólium 1927-ben jön létre, amikor az állam felvásárolja a 

British Broadcasting Company-t, és ezzel megalakul a mai BBC (British 

Broadcasting Corporation), amely esetében a konzervatívok és munkáspártiak is 

intézményes garanciát várnak a rádió pártatlanságára. A műsorokban kezdetben nem 

szerepelnek politikai viták, bár a BBC feladata az információk közlése, az oktatás és 

a szórakoztatás. 1925-ben törvény születik arról, hogy információval kell ellátni a 

hallgatókat. A BBC-t a kormánytól független „kormányzók” felügyelik, akiket a 

mindenkori uralkodó választ. A finanszírozásra pedig ott az előfizetési díj. 

Az európai elektronikus média kialakulása utáni első évtizedekben tehát a 

monopolisztikus, full service
38

 közszolgálati adások voltak a jellemzőek, amelyek 

finanszírozását az előfizetési díjakból oldották meg. 

Az első amerikai törvény, az 1912-es Radio Act szabaddá teszi a két pont közötti 

drótnélküli rádiózás piacát, de már ekkor elkülönül a katonai és az amatőr sáv. A 

rádióhullámok vételére használt kristálydetektorok azonban időnként éteri zűrzavart 

fognak. Ezért a rádióamatőröket arra kötelezték, hogy jelentsék be a 

rádióállomásukat, és csak olyan frekvencián forgalmazhattak, amellyel nem zavarták 

a már működő, szomszédos adókat. 

1934-ben létrejött a Szövetségi Kommunikációs Bizottság (Federal Communications 

Commission, röviden FCC), amely a frekvencia-kiosztásokról is döntött, de feladata 

volt a rádiós piaci szereplők figyelemmel kísérése: 1927-től csak öt állomás 

működhetett egy tulajdonosi körben. A tartalomszabályozással a kezdeti amerikai 

törvények egyáltalán nem foglalkoztak, ezt is a piacra bízták. Az első rádiók között 

volt, amelyik „bérbe adta” a megszólalási lehetőséget. Ez lehetett valóban szöveg 

vagy zene, esetleg irodalmi mű, amelynek elhangzásáért az előadó fizetett. Azonban 

leginkább a reklámoknak vásároltak műsoridőt. Volt olyan rádió is, amely csak 

reklámokat sugárzott, de ezek többsége néhány éven belül eltűnt a piacról. 

Egyébként a húszas évek Amerikájában indult rádióállomások egyharmada szűnt 

meg Franklin Delano Roosevelt amerikai elnök 1933-as beiktatásáig, de a KDKA 

még ma is elérhető az internetrádiók sorában. 

Amerikában kisebb korlátokkal, de gyakorlatilag bárki részese lehetett a rádiózás 

kezdeti élményének. A törvények mindmáig alig foglalkoznak a tartalommal, 

38
 A full service rádió reith-i lényege, hogy a műsor a társadalom minden rétegéhez szól, az egyetemes 

és brit kultúra értékeit közvetíti úgy, hogy kezdetben még a műsorrendet sem adták meg, vagyis a 

hallgató kénytelen volt folyamatosan bekapcsolva tartani a kristálydetektoros készülékét. 
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mindössze a frekvenciák elosztására és a monopolhelyzet kialakulása ellenében 

jöttek létre. Azonban a bírósági ügyek kapcsán az FCC mégis büntetést szab ki, ha a 

médiában a közrend megzavarására alkalmas, erkölcstelen, becsületsértő 

megjegyzések hangoznak el, mondván, az „állam felelős az igazságos társadalom 

megteremtéséért”.
39

 

A szabályozás elemei között azonban megfigyelhetjük a katonai érdekek 

elkülönülését is. Az elektronikus médiában közzétett tartalom szabadságát az 1971-

es alkotmány biztosítja, amely kimondja azt is, hogy még a Kongresszus sem hozhat 

olyan törvényt, amellyel a sajtó- és szólásszabadságot korlátozhatná. Ugyanakkor az 

FCC felügyeletére szükség van ahhoz is, hogy senki se éljen vissza a piaci 

erőfölénnyel. 

2.2. Az európai kalózrádiók létrejöttének okai 

2.2.1. Az alternatív társadalmi igények megjelenése 

Engedély nélküli rádiók az előbbiek alapján, de nem kizárólag Európában jöttek 

létre, szám szerint a legtöbb a hatvanas években indult, de mind a mai napig 

megfigyelhetőek. A legnagyobb aktivitással a válságövezetekben és a 

túlszabályozott, autokratikus társadalmakban kezdik meg az adást. A politikai 

érdekekhez köthető kalózrádiókra jellemző, hogy ezeket egy adott társadalmi 

berendezkedés ellenében hozzák létre, és megpróbálnak addig sugározni, amíg be 

nem következik a társadalmi átalakulás. 

Legtöbbször kalózoknak (pirates) hívják őket, míg kezdetben Magyarországon sokan 

a budapesti avantgarde, underground Tilos Rádió után „tilos rádióknak” is nevezték 

az ilyen adókat, ám ez a megfogalmazás nem honosodott meg. Az angol 

szakirodalomban engedély nélküli rádiókról is beszélnek (unlicensed radio), de a 

hatvanas években igencsak népszerűvé vált és gombamód elszaporodott adók alapján 

nevezték hajórádióknak (ship -, marine radio) és parttól távoli (offshore radio) 

adóknak is,
40

 de „floating broadcasting stations” elnevezést is használták. 

Franciaországban pedig a gerillarádió nevet kapta 1968-ban. Mindezek alapján 

kalózadónak, engedély nélküli politikai rádiónak tekinthetjük a már megszűnt 

Szabad Európa Rádió idegen nyelvű adásait vagy a British Broadcasting 

39
 Nyíri Zsolt (2000): Mennyire szabad az amerikai média, Médiakutató, 2000, ősz. 

40
 Moore, Peter (2006): The story of the First Ship Pirate, www.radicaroline.co.uk. 
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Corporation(BBC) magyar nyelvű adását, amelyet 2005 decemberében lehetett 

utoljára hallani, de politikai kalózrádió volt a VOA, vagyis az Amerika Hangja is. 

A kalózrádiók közös jellemzője, hogy működésükhöz nem rendelkeznek engedéllyel, 

vagyis szemben állnak a mindenkori hatalommal, amely nehezen tűri vagy 

egyenesen tiltja és bünteti az adó működését. Ugyanakkor egy jól körülírható 

társadalmi elvárást elégítenek ki. Az alternatív társadalmi igény lehet a 

véleménynyilvánítás szabadsága, másrészt pedig hozzáférés a populáris vagy 

rétegzenéhez, mégpedig a hallgatók által igényelt terjedelemben. Megfogalmazódhat 

üzleti érdek is, amely az állammonopolista rádiózási rendszer mellett működő 

kereskedelmi rádiózás iránti vágyban jelenik meg: a reklám lehessen bevételi forrás. 

Végső esetben pedig a plurális rádiózás feltételeit tartalmazó törvény kikényszerítése 

a cél. Ezzel párhuzamosan vagy akár önmagában is igény lehet az alternatív 

nyilvánosság megteremtése, amely együtt jár a közösségi rádiózással. 

A kalózrádiózás Európában minden esetben a közszolgálati mintát követő, 

állammonopolista dominanciával rendelkező és előfizetési díjat szedő rádiózás 

mellett jelenik meg.
41

 

Magyarország első kalózrádióját két kaposvári fiatalember alapította. A Zöm Rádió 

1991. január 7-én szólalt meg először, és kisebb-nagyobb megszakításokkal összesen 

tizenegy hónapig sugárzott. Ennek kapcsán a most következő fejezetekben 

elsősorban a magyarországi kalózrádiózás történetét mutatom be. Mindehhez 

azonban elengedhetetlen a kitekintés és az összehasonlítás. Sorra veszem majd az 

európai engedély nélküli rádiókat,
42

 amelyek közül a Radio Luxemburgot a dolgozat 

írója is rendszeresen hallgatta a „párna alatt”, a Luxi könnyed hangvétele, népszerű 

popzenéi, műsorvezetői és telefonos kívánságműsorai mindmáig muníciót jelentenek 

az európai kereskedelmi rádióknak. 

Megállapíthatjuk, hogy a kalózrádiók jelentősen hozzájárultak a monopolista 

elektronikus médiai modellt felváltó, európai plurális rádiózás kialakulásához, amely 

a jogszabályokat tekintve 1976-tól az Olasz Alkotmánybíróság határozatával 

kezdődött, és 1998-ban, a Bulgáriában elfogadott elektronikus médiáról szóló 

41
 Bajomi-Lázár Péter (2000): Közszolgálati rádiózás Nyugat-Európában, Új Mandátum, Budapest. 

42
 Természetesen nem beszélek majd mindegyikről, hiszen több száz, vagy akár több ezer kalózadó is 

működött az elmúlt nyolcvan évben, de a legismertebbeket és a vizsgálatunk szempontjából 

legérdekesebbeket kiemelem. 
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törvénnyel fejeződött be.
43

 Az engedély nélküli rádiók tehát kikényszeríttették a 

szabad rádiózásról szóló törvények megalkotását. Kelet-Európában emellett még 

jelentős szerepet játszottak a társadalmi nyilvánosság habermasi szerkezetváltásában, 

amely egybe esett a társadalmi rendszerváltozással. Véleményem szerint tehát a 

kalózok társadalmi rendszerváltó rádiók is lehetnek. Közép-Kelet Európában, és ha 

nem is szó szerint értve, de az Európai Unió alapító országainak területén is azok 

voltak. A gerillarádiók a társadalmi párbeszéd alternatív színtereivé léptek elő, és a 

tűrés-tiltás útvesztőjén jókora szelepet nyitottak a társadalmi változásokat 

kikényszerítő „anarchisták” és a konzervatív törvényekhez, az állammonopolista 

szabályozáshoz foggal-körömmel ragaszkodók vitájában. 

A következőkben tehát az engedéllyel nem rendelkező rádiók társadalmi szerepét 

vizsgálom, amelyhez a fő motívumot a kaposvári Zöm Rádió története, társadalmi 

környezete, a rendszerváltó hatalom reagálása adja. Ehhez a vizsgálathoz csak 

szűkösen állt rendelkezésre szakirodalom. Éppen ezért az elemzésnél a korabeli 

újságokban és folyóiratokban megjelent cikkekre és szakcikkekre hagyatkozom. 

Felhasználom rádióriportjaimat, akkoriban készült interjúimat, amelyek zöme a 

Kossuth Rádióban hangzott el. Ugyaninnen való egy Kossuth Klub adás felvétele is, 

amelyben Kenedi János, a Nyilvánosság Klub akkori ügyvivője és Kéri László 

politológus fejti ki véleményét.
44

 A Zöm Rádió munkatársait részben személyes 

interjúkban, másfelől telefonos beszélgetésekben kértem visszaemlékezésekre. Ezek 

a hangfelvételek 2006 márciusában készültek. A Zöm Rádió történetéhez az eredeti 

dokumentumokat fotómásolatok segítségével mutatom be. 

Az engedély nélküli rádiók legtalálóbb magyar elnevezésére a HVG egyik 2000-ben 

megjelent számában találtam.
45

 Az írás az akkor éppen elhalkuló Tilos Rádióról szól, 

és a műsor készítőit éterbetyároknak nevezi. Azonban inkább a „hanghuligánkodás” 

illett volna jobban a Tilosra, hiszen a budapesti alternatív rádió akkor éppen kiszorult 

a frekvencia-osztozkodásból, és az internetre kényszerült. Sokan helytelenül a Tilos 

Rádiót tartják az első magyarországi kalóznak – talán az avantgárd jellege, alternatív 

kultúrát felvállaló műsorai és a korábban nálunk kevésbé megszokott „talk” rádió 

43
 Mungiu-Pippidi, Alina (2001): Államiból közszolgálatit. A kelet-közép-európai televíziók 

sikertelen reformja; Médiakutató, 

http://www.mediakutato.hu/cikk/2001_04_tel/05_allamibol_kozszolgalatit/, (utolsó letöltés: 2012. 

március 22.); Bajomi-Lázár, 2000. 
44

 A felvételt Bíró Károly, a Zöm Rádió tagja bocsátotta a rendelkezésemre az adatgyűjtés során. Tőle 

kaptam az összes dokumentumot a rádióval kapcsolatban. 
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meghonosítása miatt.
46

 Kenedi János úgy véli, hogy a kalózrádiók a politikával 

szemben a civil társadalmi szerveződések szószólóiként jönnek létre. Ezek a rádiók 

tehát nem tekinthetők közszolgálatinak és kereskedelminek sem, valahol a kettő 

között foglalnak helyet. Kenedi alternatív rádióknak, később közösségi és nem 

nyereségérdekelt, rövidebben nonprofit rádióknak is nevezi őket.
47

 Mindez igaz a 

francia diáklázadások idején működő gerillarádiókra, de nem mondható el ez a brit 

vagy a holland partoktól távol, hajókon működő kalózokról, amelyek nyíltan 

kereskedelmi tevékenységet folytattak, másrészt pedig kielégítették a 60-as, 70-es 

évek tinédzser nemzedékének zenei igényét is. 

Érdemes egy pillanatra megállni, és az eddigiek összefoglalásaként meghatározni, 

milyen adókat nevezhetünk engedély nélküli rádióknak. 

Az engedély nélküli rádiók olyan műsorszolgáltatók, amelyeket kalandvágyból, a 

létező társadalmi (hallgatói, közösségi és alternatív) igények kielégítésére hoznak 

létre, a szabad rádiózás kikényszerítése érdekében vagy megtévesztéshez és 

propagandához kapcsolható céllal, az engedély nélküli rádiók kizárólag ideiglenes 

működésűek. Az engedély nélküli rádiók a műsorszolgáltatás célja alapján lehetnek 

kereskedelmi, alternatív közösségi, politikai vagy inkább propaganda jellegűek. A 

kalózrádiózás eredeti célja azonban leginkább a szabad rádiózás elvével, a 

liberalizmussal kapcsolható össze, amelybe mind a kereskedelmi, mind a közösségi 

vagy gerillarádiók beleférnek, de a nyílt politikai meggyőzés már kevésbé. Mindezek 

alapján az engedély nélküli rádiók két külön csoportját határozom meg, az egyik az 

előbb taglalt kereskedelmi-közösségi kalózrádiók, a másik csoport a politikai 

kalózok vagy clandestine-ek, amelyek lehetnek akár alattomos gyűlöletrádiók is, ez 

utóbbi csoportnál a politikai befolyásolás és a megtévesztés az első számú motívum. 

2.2.2. A kalózrádiók motivációi48 

A kereskedelmi, közösségi és alternatív kalózrádiók létrejöttének motivációi a 

következők:
 

 a tájékoztatási monopólium megszűntetése 

46
 Alighanem azért, mert a Tilos Rádió Budapesten működött, így azután sokkal nagyobb publicitást 

kapott. Támogatta a Soros Alapítvány és nem állt messze az akkori Fidesztől sem. A felvétel 1991. 

szeptember 10-én készült, az eredeti összeállítás a Kossuth Rádió 168 óra című műsorában hangzott 

el. 
47

 Kossuth Klub, Kossuth Rádió, 1992. 
48

 Faragó László (2006): Társadalomformáló kalózrádiók és a közhatalom reakciói, Társadalom és 

honvédelem, X. évfolyam, 3. szám. 
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 bonyolult törvényi szabályozás kikerülése 

 gyors és rugalmas tájékoztatás 

 kapcsolatteremtés alternatív kommunikációs eszközök hiányában 

 publicitási, megszólalási lehetőség megteremtése, amelynek a mediális 

eszköze a rádió 

 egyéni szereplési hajlandóság 

 hobbi 

 szakmai kihívás az adó megépítése, amely együtt jár a kalandvággyal és a 

vagánysággal 

 olyan zenei igény kielégítése, amelyhez más rádióból nem jut hozzá a 

hallgatóság 

 üzleti vállalkozás, ott ahol nem lehet reklámozni a rádiókban, vagy az 

adóhatóság kikerülése érdekében 

 alternatív (kisebbség, vallás) közösségi, kulturális igény nyilvánossága 

érdekében, monopolisztikus médiaközegben 

 új közösség, hálózat szervezése. 

A clandestine vagy politikai propagandára épülő, engedély nélküli rádiók motivációi: 

 lázadás a hatalom ellen, a szabad rádiózás feltételeinek megteremtéséért 

 propaganda, egyértelmű politikai érdek 

 ellenrádió az adott országon kívülről 

 surveillance, amely technikai zavarásban testesül meg 

 alattomos befolyásolás a közrend ellen 

 megtévesztés 

2. ábra: A kalózrádiók típusai. 

a kalózrádiók 
típusai 

kereskedelmi közösségi alternatív politikai 
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2.2.3. A kereskedelmi kalózok első európai képviselője, a 
Radio Luxemburg 

Az 1960-as években a nyugat-európai kalózrádiók műsorai az amerikai kereskedelmi 

rádiók programjaihoz hasonlítottak, „átvették ezek dinamizmusát és frissességét”, 

írja Bajomi-Lázár.
49

 Az állomások túlnyomórészt zenét, könnyed beszélgetéseket, 

slágerlistákat és reklámot sugároztak. Arra az igényre válaszoltak, amelyet a BBC túl 

komoly programjai mellett a brit fiatalok megfogalmaztak: populárisabb, 

szórakoztatóbb műsorokra volt igény. Később (1967-ben) a brit közrádió a kalózok 

miatt kényszerült elindítani a BBC One programját, amely már javarészt 

könnyűzenét sugárzott (és nagyon sok hallgatót elcsábított a kalózoktól). Történt ez 

az után, hogy Hugh Jenkins brit parlamenti képviselő arra figyelmeztetett: 

„Nyilvánvaló, hogy a BBC nem gondoskodott a közönségnek erről a részéről (a 

tinédzserekről – a szerző). Ha megfelelt volna az elvárásoknak, a kalózok soha nem 

jelennek meg”.
50

 A háború előtti Angliában azonban legfeljebb a varieté jelentette a 

szórakoztatást a BBC-ben, amelyről a The Times úgy fogalmazott, hogy a 

„rádióműsorok ponyvája”.
51

 

Az első európai kalózrádiónak az 1925-ben indult, angol nyelvű Radio Paris-t 

tekinthetjük. Az állomás létrehozója, a londoni International Broadcasting Company 

(IBC) brit üzleteket szeretett volna reklámozni,
52

 de erről az adásról mindössze 

hárman mondták el, hogy hallgatták.
53

 

Az 1933-ban indult francia tulajdonú Radio Luxembourg (rövidítve RL-nek vagy 

Luxinak nevezték a rádiót) az összes angol nyelvű európai kereskedelmi kalózrádió 

ősének tekinthető. Az adó Dél-Angliában is fogható volt, de hallgatták 

Franciaországban és a kontinensen másutt is. Az adó alternatív zenei karakterével a 

brit hallgatóság igényét is kielégítette, ugyanakkor reklámfelületet jelentett, 

mindkettőre volt igény. Az adó tehát az angol törvények értelmében nem legális 

műsort sugárzott brit területre. A képviselőket bosszantotta, hogy folyamatosan nőtt 

az RL hallgatottsága. A programjaik között a népszerű muzsika mellett szerepelt a 

kabaré és a kvízműsor is. Az RL első stúdióit a luxemburgi városi park közepén 

építtették meg egy XVII. században emelt erődben. Az épület később a ma ismert 

49
 Bajomi-Lázár, 2000, 25. oldal. 

50
 Bajomi-Lázár, 2000, 25. oldal. 

51
 Briggs-Burke, 2004, 218. oldal. 

52
 A BBC közszolgálati adói a mai napig nem sugároznak reklámot. 

53
 Peter Moore, 2006. 
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RTL központja lett, de ez adott helyet a CLR-nek, vagyis a Compagnie 

Luxembourgeoise de Radiodiffusionnak. 

A rádiózás történetében a „Luxi” fogadja el először telefonon is a kívánságokat.
54

 

1938-ban szombatonként a britek már többen hangolnak a Radio Luxembourgra, 

mint a saját közszolgálati adójukra (RL 45% - BBC 35%). A brit kormány egyik 

minisztere „botrányosnak, arcátlannak és kalóznak” nevezi a RL-ot. Vélhetően ez 

után veszi át a sajtó is a kalózrádió nevet. Egy akkoriban kiadott hivatalos 

állásfoglalás szerint „(…) minden lehetséges módon el kell lehetetleníteni a külföldi 

kereskedelmi rádiókat”.
55

 

A kezdeti rövidhullámú adás miatt a programok meglehetősen rossz minőségben 

szóltak, az egyik programigazgató úgy fogalmazott, „a különbség egy régi és egy új 

gramofonhoz hasonlítható”. Az RL azonban a háború után vált igazán népszerűvé, 

amikor a tinédzsereknek az amerikai rock and rollt és rhythm & bluest is játszotta.
56

 

A lemezkiadók is jó reklámlehetőséget láttak az adóban, a fiatalok pedig szívesen 

hallgatták az ötvenes évek után már a tranzisztoros rádióikkal az időközben (1951) 

középhullámú sávra állított RL-t. A televízió megjelenése után és a kereskedelmi 

rádiók elterjedése miatt az RL hallgatottsága a nyolcvanas években visszaesik, 1992-

től már csak műholdról sugároz, és ma az interneten hallgatható. A programigazgató, 

John Catlett úgy fogalmazott: „Ez az állomás volt az első Európában, amelyiknek 

kétségkívül sikeres műsora volt, amit az emberek hallani akartak, a helyett a program 

helyet, amit a (brit) kormány gondolt ki az embereknek anélkül, hogy megkérdezte 

volna, mit szeretnének. Ezért lehettünk ilyen sikeresek.”
57

 

A londoni kormány időközben megpróbált nyomást gyakorolni a lapokra, hogy ne 

közöljék a kontinensen működő rádiók műsorát. A BBC-nél pedig nem alkalmaztak 

olyan előadót, aki dolgozott a kontinensen működő rádióknál. Az ellenségeskedés 

mögött az állhatott, hogy a Wilson-kabinet aggodalommal vett tudomást minden 

olyan tömegkommunikációs eszközről, amelyik nem a hivatal felügyelete alatt állott. 

54
 A RL-en a legnépszerűbb háború utáni kvízműsor a „Fogd a disznót!”, a legkedveltebb 

kívánságműsorok egyike a „Háziasszonyok kérték”. 
55

 Moore, ua. 
56

 Ellentétben az állami adóval, amely többnyire csak az európai előadók zenéjét forgatta le. 
57

 Arnold, Tim- Beech, Alan- Barrington, Norman- Dolman Remco, Harpur, Jim- Motland, Eivind- 

Offringa, Dick- Walve, Roberth- Wilson, Pete (2000): The Radio Luxemburg Story, 

http://www.pjede.de/  (utolsó letöltés: 2012. június 18.). 
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Egy 1936-ban kiadott álláspont szerint „minden lehetséges módon el kell 

lehetetleníteni a külföldi kereskedelmi rádiókat”.
 58

 

Az európai monopolisztikus rádiózási törvények ellenében a leginkább figyelemre 

méltó ötlet az volt, hogy a kalózrádiót egy hajóra szerelték és a nemzetközi vizekről 

sugároztak. Az egyik legsikeresebb képviselője a parttól távoli (offshore) vagy 

hajórádióknak (ship radio) az 1964 húsvét szombatján indult Radio Caroline (a 

továbbiakban RC). A rádió tulajdonosa egy gazdag ír családból származó férfi, 

Ronan O’Rahilly volt, aki mellesleg a Rolling Stones együttes első felszerelését is 

megvásárolta, vagyis menedzserként is dolgozott, de a kiadók nem fogadták 

szívesen. Még a Radio Luxembourg programigazgatója is elhárította, azzal, hogy ők 

csak a saját maguk által menedzselt szerzők zenéit forgatják. Ekkor döntött úgy az ír, 

hogy csinál egy saját rádióállomást, amely a brit felségvizeken túlról sugároz. A 

rádióhajók ötlete a VOA, vagyis az Amerika Hangja Rádió példája kapcsán jutott 

először eszébe. A későbbi kalózrádió nevét J. F. Kennedy lányától kölcsönözte az ír. 

1964 húsvétján a Radio Caroline az Északi-tengerről sugározva törte meg a BBC 

monopóliumát: „Itt a Radio Caroline, a 199-es hullámon, a te egésznap zenét 

sugárzó rádióállomásod.” A Rolling Stones felvételét játszották először, a Not Fade 

Away-t. A zenekar kifejezetten a RC-nek írta a dalt. 

A RC elsődleges célja tehát, hogy megszólalási lehetőséget, publicitást adjon a 

tulajdonos által támogatott zenészeknek. Természetesen reklámot is sugárzott. A RC 

forradalmat jelentett a rádiózásban, őszre már hallgatottabb lett, mint a BBC. Egy 

1966-os közvélemény-kutatás megállapítja, hogy a brit összlakosság 45 százaléka 

hetente legalább egyszer hallgatja valamelyik kalózrádiót.
59

 A hallgatók nem 

foglalkoztak azzal, hogy a megszaporodott engedély nélküli adók időnként egymást 

is zavarták. A kormány képviselői azonban morgolódtak a nyilvántartás nélkül 

használt rádiófrekvenciák miatt. A munkáspárti kormány nem kockáztatta meg, hogy 

nyíltan fellépjen az ellen a szórakozás ellen, amelyet a társadalom harmada élvezett. 

A szigorításhoz egy gyilkosság szolgált ürügyül, amikor az egyik kalózrádió 

tulajdonosát egy tulajdonvitában könnygázpisztollyal közvetlen közelről megölték, 

állítólag véletlenül. 

A gyilkosság kapóra jött a kormánynak, és már úgy beszéltek az engedély nélküli 

állomásokról, hogy azok tulajdonosai gengszterek és valóban névadójukhoz méltóan 

58
 Peter Moore, a Radio Caroline későbbi igazgatója egy interjúban beszélt erről. 

59
 1965-ben indul a Radio London. 
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viselkednek. A népszerű szabad szórakozás eszménye csorbát szenvedett. 1967 

augusztusában lép hatályba a brit Tengeri Műsorszolgáltatási Törvény.
60

 Azért a 

képviselők közül volt, aki úgy fogalmazott, a kalózok „megérdemelnek egy 

becsületes korbácsütést”.
61

 A kalózok ezek után azt szeretnék, ha nem engedély 

nélküli rádióknak, hanem szabad rádióknak hívnák őket. Az elsők között a Radio 

London adta fel, de mások, így a Carolin is tovább folytatták, elsősorban a 

közvélemény kívánságára. Éjszakánként állítólag 20 millióan hallgatták, amint 

Ronan O’Rahilly néhány munkatársa a rádió jövőjéről beszélt: azt mondták, 

kitartanak, amíg a törvényhozás elismeri a Carolin jogszerűségét (Nigel, 2009). 

A munkáspárti kormány zavarni kezdte az adót, amikor a rádió már politikai 

hirdetéseket is sugárzott. A RC a munkáspárt miniszterelnökét, Harold Wilsont Mao 

Ce-tunghoz, a kínai pártvezetőhöz hasonlította, és azt híresztelték, hogy aki a 

munkáspártra szavaz, az támogatja a marxista államot. A kormány megfeledkezett a 

18-23 éves fiatal szavazókról, akik pedig hallgatták a rádiót és részt vettek egy 

telefonos kampányban is, az egyidejű hívásokkal teljesen leterhelték a Labour 

irodájának telefonközpontját. A munkáspárti kabinet 1970-ben vereséget szenvedett, 

amelynek oka a kedvezőtlen gazdasági helyzet mellett a kommunikációs hiba is 

lehetett. A kereskedelmi rádiózást részben engedélyező törvényre 1973-ig kellett 

várni.
62

 

A Radio Caroline-t szállító hajó, a holland zászló alatt futó Mi Amigo horgonylánca 

egy viharban elszakadt, a hajó zátonyra futott a nyolcvanas években. A legénység 

mentőcsónakba kényszerült, Tom Anderson és DJ Stevie Gordon búcsúzott a 

hallgatóktól: “Ez nem az az alkalom, amikor kiáltozva kellene örülnünk, mert a 

mentőcsónak már vár ránk. Már nem is vagyunk itt, eltűnünk, persze remélve, hogy a 

pumpák azért bírják és visszajöhetünk. Ha nem, nos, jó, mi igazán nem szívesen 

mondjuk ki ezt. Nagyon bízom benne, hogy visszajöhetünk. Ez a pillanat 

mindnyájunké, viszlát, isten áldjon minket!”
63

 

A két példából is látszik, hogy a korai szabad rádiók elsősorban a népszerű európai 

és amerikai zenére vágyó tinédzserek igényét szerették volna kielégíteni. A 

60
 A törvény nemcsak az engedély nélküli rádiózást tiltotta, hanem azt is, hogy a kalózrádiókban 

bemutatkozó előadók és műsorvezetők a BBC műsoraiban megszólaljanak. Büntette azt is, aki 

reklámozott a hajórádiókban. 
61

 A kijelentés az egyik veterán parlamenti képviselőtől, Manny Shinwelltől származik (Peter Moor, 

2006). 
62

 Bajomi-Lázár, 2000, 28. 
63

 Moore, 2006. 
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programokhoz társult a kiadók és a kereskedők reklámigénye, műsoraikban az 

amerikai kereskedelmi rádiók szabad és dinamikus stílusát vették át. A hetvenes évek 

engedély nélküli állomásai a kormányok ellenszegülése miatt a szabad rádiózás 

eszményét fogalmazták meg, és az állammonopolista európai rádiózási törvények 

ellen próbáltak harcolni. A műsorokat a sok zene jellemezte, de megjelenik a 

programokban az interaktivitás is. 

2.3. Engedély nélküli rádiózás a szűkre szabott magyar 
éterben 

2.3.1. A szabad rádiózást kikényszerítő társadalmi tényezők 

A magyar kalózok, a törvényeket megkerülő első hazai műsorszolgáltatók 1991-

1992-ben kezdik az adásukat. Összefoglalom, miért kényszerülnek engedély nélküli 

sugárzásra: 

 frekvenciamoratórium volt érvényben 

 nincs elegendő szabad frekvencia 

 szükség lenne alternatív információforrásra, az információáramlás szabad 

versenyére 

 a lapengedélyezés eltörlése (1989. június) után még nem születik meg a 

törvény a plurális rádiózásról 

 késik a törvény a frekvenciagazdálkodásról és a távközlésről is 

 a fiataloknak és a civileknek szükségük lenne a megszólalásra 

 nem elégíti ki a zenei igényeket a közrádió popzenei kínálata. 

Németh Miklós kormánya 1989 júliusában, a pártállami gyakorlathoz híven zárt 

ülésen elfogadta a frekvenciamoratóriumról szóló kormányrendeletet.
64

 A halasztás 

célja az volt, hogy a műsorszórásról szóló törvény megalkotása előtt a rendelkezésre 

álló meglehetősen kevés szabad frekvenciához ne jussanak hozzá a multinacionális 

külföldi befektetők, ezzel akár megbénítva a nyilvánosság legfontosabb hazai 

intézményeit. Jellemző, hogy már 1989-ben 32 tévé- és 29 rádióalapítási kérelmet 

tartottak nyilván Magyarországon. Nem volt alaptalan tehát a félelem, amelyről az 

angol felsőház egy tagja 1954-ben, amikor jóváhagyták a brit kereskedelmi 

64
 A 1008/10/89/VII. 3. számú rendelet szövege pontosan nem ismert, de Derzsi András szakminiszter 

a HVG 1989/09/02 számában így fogalmaz: „A Minisztertanács állásfoglalása alapján a Közlekedési, 

Hírközlési és Építésügyi Minisztérium új – rádió és televízió műsorszórás céljára szolgáló – 

frekvenciaengedélyeket a tájékoztatási törvény, valamint a postáról és a távközlésről szóló törvény 

hatályba lépéséig nem adhat ki.” 
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televíziózásról szóló törvényt, azt mondta: „Aki a magántelevíziózásra kap 

engedélyt, az pénznyomtatási engedélyt kap”. A háttérben első helyen a politikai 

bizalmatlanság állt, és csak utána következett a gazdasági. 

Ezek után azt kell tisztázni, miért volt ilyen kevés szabad országos lefedettségű 

frekvencia Magyarországon. A rádiózás számára (sztereo zene) megfelelő minőséget 

jelentő, ultrarövid-hullámú frekvenciatartományban két „normát” tartanak nyilván: 

az egyik az OIRT tartomány (66-73 MHz között), a másik a CCIRT (87,5-108 MHz-

ig). Magyarország – mint a keleti blokk országa - számára 1960-ben dőlt el, hogy a 

szocialista tábor az OIRT tartományú műsorsugárzást választhatja, még akkor is, ha 

hazánkban a CCIR sávban kezdődnek meg az URH sugárzás kísérletei. Moszkva 

utasítására követnünk kell a „különutas” politikát: csak keleti normás műsorszóró 

URH adók épülnek Magyarországon 1960-tól 1986-ig.
65

 Ennek jegyében kértek 

frekvenciákat a magyar szakemberek az 1974-es genfi frekvencia-kiosztási 

világértekezleten, és ezért kezdődött nálunk jóval később a 100 MHz körüli 

tartományú adórendszerek kiépítése, mint például a szomszédos Ausztriában vagy az 

akkori Jugoszláviában. Mindez magyarázat arra is, hogy miért kerülhetett a magyar 

rádiós műsorsugárzás ebben a tartományban jóval szűkebb határok közé – mondta el 

egy interjúban Parrag Gábor, a Nemzeti Hírközlési Hatóság frekvenciagazdálkodási 

igazgatója.
66

 A szomszédos országok adóinak zavarása nélkül a közszolgálati Petőfi 

(ma MR2) és Bartók (ma MR3) mellé csupán két országos kereskedelmi 

rádiófrekvenciát lehetett kijelölni 1996-ban. Miután Csehország és a Szlovák 

Köztársaság is elfogadta a „sajtótörvényt” 1991-ben, ott is öt évvel korábban 

megkezdődhetett a nyugati normás adók kiépítése.
67

 A helyzet csupán a digitális 

műsorszórásra való áttéréssel változna meg, az Európai Unió a tagországoknak 2012-

re írta elő a módosítást.
68

 Ezt a határidőt a földfelszíni rádiósugárzás esetében 

Magyarországon nem tudták betartani, sőt a digitális rádiózás egyre inkább lekerül a 

napirendről, helyette az internetes platform veszi át a szerepet. 

Mindeközben (1990-1994) a rendszerváltó kormánypárt és ellenzék hiábavaló 

kísérleteket tesz a műsorszórásról rendelkező, kétharmadossá változtatott törvény 

elfogadására. „Az Antall-Boross kormány időszakában a médiaháborúval járó 

politikai bizalmatlanság volt a törvény-előkészítések elhúzódásának fő oka, 
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olvasható Cseh Gabriella és Sükösd Mihály tanulmányában.
69

 Azonban 1990 év 

végén már több mint 60 ezer civil szervezetet tartanak nyilván, amely megszólalási 

lehetőséget kíván magának. Az akkori fiatal-felnőtt nemzedék (18-25 évesek) nem 

elégedett a közrádióban hallható populáris zenei kínálat mennyiségével és 

minőségével sem.
70

 Sokan hallgatták középhullámon a Radio Luxemburgot. 

Mindemellett voltak, akik csak a rádiózás öröméért szerettek volna megszólalni az 

éterben. 

Magyarország első műsorszóró kalózrádiója 1991. január 7-én szólalt meg 

Kaposváron. Jellemzően a helyi sajtó, a Somogyi Hírlap is csak egy évvel később 

számol be az adásról.
71

 Ekkorra már a Népszabadság is riportot közöl a rádiózó 

kaposvári fiatalokról, amikor a Zöm Rádió másodszor is elkezd sugározni. Az 

viszont meglepő, hogy az akkor még Frekvenciagazdálkodási Intézet (FGI, később 

Nemzeti Hírközlési Hatóság, NHH) pécsi kirendeltsége is csak a sajtóból szerez 

tudomást a kalózrádióról. A Zöm 1991-ben fél évig észrevétlen maradt a hatóság 

számára. (Ezt 1992-ben egy interjúban a hivatal munkatársa elismeri.)
72

 

Most az ország első engedély nélküli adójának története következik a Kossuth 

Rádióban elhangzott riportok és 2006-ban készült mélyinterjúk alapján. 

1990 szeptemberében vetődött fel az ötlet, hogy az akkor 18 éves kaposvári ipari 

szakközépiskolás fiatalember, Mike Gábor szeretné a tanultakat hasznosítani, és 

rádiót építene. Az ötletet osztálytársa, később rádiós társa, Cserjés András is 

támogatta. A fiatalembereket az a cél vezérelte még ekkor, hogy egy adóvevőt 

szerkesszenek, amellyel egymással lehet beszélgetni,
73

 később ezt kibővítették azzal, 

hogy a kollégistáknak is tudnának így üzenni, sőt, zenéket sugározni. 1990 

decemberére készült el az első elektroncsöves adó, amelynek mindössze 3 W a 

kimenő teljesítménye, legfeljebb három kilométeres körzetben lehetett fogni – 

emlékezett vissza Mike Gábor.
74

 1991. január 7-én szólalt meg az adó a 87, 654 

MHz-es frekvencián, tehát a CCIR sáv legelején. A rádió építője szerint azért éppen 
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itt, hogy ne zavarja a Kaposvárhoz közeli horvát, szerb (akkor még jugoszláv) 

adókat. Az adó sztereóban szólalt meg, néhány hónap múlva már jobb minőségben, 

mint ahogy Kaposváron a közszolgálati Bartókot és Petőfit lehetett hallgatni. Nem 

beszélve a középhullámon is gyatrán vehető nemzeti főadóról, a Kossuthról. A Zöm 

Rádiót hétfőn és csütörtökön 17-től 20 óráig lehetett fogni. A műsor hét óráig élő 

volt, utána pedig a hallgatók (kollégisták) kívánsága alapján egy zenei albumot 

mutattak be. Az ország első kalózrádiójának első műsorát Mike Gábor és Cserjés 

András készítette. A stúdió Kaposváron, a Komárom utca egyik családi házának 

udvarán, egy műhelyben volt. A zenéket egy „Aiwa” típusú kazettás magnóról 

játszották, az antennát a ház tetejére szerelték. Az adó alkatrészeit sikerült könnyen 

beszerezni, csupán a hangolással akadtak nehézségek – írta a Zöm Rádióról a 

Népszabadság.
75

 A Zöm elnevezést a két középiskolás kedvelt történelemtanárának 

kifejezéséből vették. Zöm, tehát többség, vagyis a rádió alapfilozófiája, hogy 

csaknem mindenkihez szeretne szólni. 

Az indulás után néhány héttel később kapcsolódott a rádióhoz Bíró Károly, aki ma 

úgy emlékszik vissza, hogy elsősorban kapcsolatait és szervezői tehetségét hozta. 

Részt vett egy rádiós táborban is, a tanultakat megpróbálta kamatoztatni a műsor 

szerkesztésében. A Zöm műsorában szerepeltek helyi hírek, mindenekelőtt az 

érettségi előtt álló középiskolásokról, programokról, a kulturális életről. Az egyik 

legnépszerűbb azonban az élő sporttudósítás lett. 

Cserjés András a Kaposcukor kosárlabda csapatának hazai és idegenbeli 

mérkőzéseiről számolt be. Mike Gábor szüleinek telefonját használták, amelyet az 

adás idejére a műhelybe kapcsoltak át. Ezeket a bejelentkezéseket tekinthetjük az 

ország első független rádiós sporttudósításainak.
76

 A rádió sugárzásának híre 

Kaposváron szájról-szájra terjedt. 

A legtöbb hallgatójuk a kaposvári gépész szakközépiskola kollégiumában volt, de 

hallgatták azok a gimnazisták, középiskolások is, akiknek a családjában volt nyugati 

normás rádiókészülék. A sporthírek miatt az idősebb korosztály is kíváncsi volt a 

hétfői, csütörtöki programokra. Bíró Károly révén az akkor sikeres rock és blues 

zenét játszó Mercedes Band zenekar is segített a rádió népszerűsítésében. Egy-
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kétszáz hallgatójuk lehetett, Mike Gábor szerint többen véletlenül hangoltak a Zöm 

Rádióra. 

1991. május: már 16 Watt teljesítménnyel szólt a Zöm Rádió. Az adót Kaposvár 14 

kilométeres körzetében lehetett fogni. De 1991. júniusban az érettségi miatt a csapat 

„szétszéledt”, a rádió beszüntette adását. A Zöm Rádió első féléves működéséről a 

frekvenciahatóság nem szerez tudomást. Mike Gábor szülei is csak később, a 

Népszabadságban megjelent riportból értesültek, hogy az udvari műhelyben az 

ország első független rádiója működött. (1991. augusztus 21-én indult a budapesti 

Tilos Rádió.) 

1992. január 20-án kezdték újra az adást. Nemcsak a csapat, hanem a felszerelés is 

kibővült. Nyáron jelent meg a Fidesz kritikus véleménye a frekvenciamoratóriumról, 

ezen felbátorodva a kaposvári fiatalok pályázatot adtak be a Fidesz Narancs 

Alapítványához, és levelet írtak Fodor Gábornak, ezekben a Fidesz „erkölcsin 

túlmenő” támogatását kérték, de pénzt nem kaptak. Szerettek volna egy telephelyhez 

jutni, hogy elköltöztessék az adót a szülői műhelyből, de erre a kérésükre sem 

érkezett válasz. Felfigyelt a kaposvári adóra a Geszti Péterrel és Angyalosi Lászlóval 

működő Akció Kft. Összesen 180 ezer forint támogatást kaptak, amelyből épült egy 

új 50 Wattos adó, antenna. Vásároltak két magnetofon decket, CD lejátszót, egy 

lemezjátszót, keverőt, mikrofonokat, diktafont és fajhallgatókat. Vagyis felszerelték 

a stúdiót. 

2.3.2. A populáris könnyűzene, az engedély nélküli rádiók 
egyik közös nevezője 

Ekkor került a csapathoz Kun Zoltán, a zenét és a sportot kedvelő fiatalember, aki 

Bíró Károllyal együtt ott volt a Pink Floyd linzi koncertjén, a Rolling Stones prágai 

előadásán és más koncerteken is. Közösen fogalmazták meg a Zöm Rádió zenei 

filozófiáját: olyan igényes könnyűzenét játszanak csak, amelyet a csapat szeret, 

értéknek gondol, de a legfontosabb, hogy ezeket a muzsikákat a közrádió csak ritkán, 

szűk idősávban játssza. Az állami rádió tehát nem felelt meg a fiatalok igényeinek. 

A második indulásnál javarészt Kun Zoltán 400 darabos bakelitlemez-gyűjteményére 

támaszkodtak, ekkor csupán öt CD-je volt a csapatnak.
77

 A Zöm Rádió zenei 

alternatívát is kínált tehát a hallgatóknak, belső feszültségeiket, világlátásukat fejezte 
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ki, alakíthatta kulturális magatartásukat. Az igényes könnyűzene, ahogy a rádiósok 

fogalmaztak, a jelekből ítélve a rock alapú muzsikát jelentette, márpedig a 

kilencvenes évek végén készült kutatás alapján a 17-18 éves kaposváriak 21 % - a 

sorolható ebbe a csoportkultúrába.
78

 Vagyis a zenei szerkesztők akarva-akaratlan az 

egyik legjelentősebb ifjúsági réteget érték el, de a későbbiekben a „többséghez 

szólás” miatt keresni kellett volna a zene alapján szerveződő többi ifjúsági csoport 

igényeit is.
79

 

A műsorkínálatban ekkor már szerepelt a szerkesztett zenei program, esti mesét 

olvastak fel és volt kvíz játék is. Kun szerint a híreket inkább „hírcsíráknak” lehet 

mondani, ami a szakmai részét illeti, azonban az 5-700 főre becsült hallgatótábor a 

telefonok alapján kedvelte a helyi információkat. Továbbra is az élő sporthír 

(„sportközvetítés”) számított a leghallgatottabb műsorszámnak. Készítettek 

szignálokat is a különböző programokhoz. 

1992 áprilisában volt a legnépszerűbb a rádió, ekkor összesen tizennégyen dolgoztak 

a csapatban, a stúdió továbbra is a műhelyben volt, a mérete nem változott: 

legfeljebb hat négyzetméteren kellett megoldani mindent.
80

 Ebben az időben került 

sor az első helyszíni közvetítésekre, „kitelepülésekre”. Látszott, hogy van a rádióra 

igény, és voltak támogatók is. 

Az FGI Barkas típusú mérőkocsija csak a Népszabadságban megjelent riport után jött 

Kaposvárra. Házkutatási engedély híján az adót nem tudták lepecsételni, de a 

feljelentésük nyomán négy hónap múlva egy 1968-as törvényre hivatkozva 3400 Ft 

büntetést szabott ki a Somogy Megyei Rendőr-főkapitányság „rádióállomás 

üzemeltetésével kapcsolatos szabálysértés miatt”.
81

 A határozatban felhívta Mike 

Gábor figyelmét, hogy a „sugárzást szüntesse be, és a szükséges engedélyt szerezze 

be.” 

A csapat nevében Mike Gábor rádióalapítási kérelmet adott be 1991-ben az FGI-hez, 

azt nyilvántartásba vették, és azt válaszolták, hogy a „moratórium feloldása után, 

amennyiben a jogi lehetőségek lehetővé teszik, a hasonló igényekkel együtt fogjuk 

tárgyalni.” A csapat elszántságához nem fért kétség, azonban 1992 tavaszán a rádió 
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alapítói a technikusi vizsgájukra készültek. Elfogyott a lendület, nem maradt idejük a 

rádiózásra. 

1992. május végén összesen 11 hónapnyi sugárzás után végleg elhallgatott a Zöm 

Rádió. Az FGI a biztonság kedvéért egy év múlva még egyszer jelentkezett, keresték 

az adót, de jegyzőkönyv szerint azt nem tudták lepecsételni, mert időközben a 

tulajdonos szétszerelte. 

Az ország első kalózrádióját tehát szakmai kihívásból, némiképp vagányságból 

alapította két 18 éves kaposvári fiatal. Rövidesen rá kellett jönniük, hogy egy sor 

igényt is kielégítettek, amelyre az akkori állami, monopolhelyzetben lévő közrádió 

három adója nem volt képes. Igényes könnyűzenét sugároztak, amit a közrádió nem 

túl jó minőségben, szűk idősávban, ritkán játszott. A helyi hírek mellett 

sportközvetítést adtak, amivel megelőzték az összes hazai független rádiót. 

Körvonalazták a magyar helyi kereskedelmi rádiók struktúráját. Amikor erre 

lehetőség volt, szakszerű tervekkel stúdióalapítási engedélyért folyamodtak, és ezzel 

is hozzájárultak a törvény kikényszerítéséhez. A szabad rádiózás eszményét 

testesítették meg a médiaháború időszakában. Ugyanakkor felmérték, hogy a rádió 

politikai és gazdasági támogatás nélkül nem működhet. A politikai támogatást nem, a 

gazdaságit megkapták. A Zöm Rádió az alternatív vagy rétegrádiózás helyett inkább 

a helyi kereskedelmi rádió alapjait tette le, a neve alapján a többséghez, nem 

valamelyik kisebb közösséghez kívánt szólni. 

2.3.3. Politikai figyelem-összpontosítás a kalózokra 

A közfigyelem nem a kaposvári adóra, hanem a budapesti Tilos Rádióra figyelt. Az 

1991. augusztus 21-én indult adó valóságos macska-egér harcot vívott a 

hatóságokkal, a műsorait kezdetben felvételről, rossz minőségben adta. Az első 

híradás 1991. szeptember 3-án a Népszabadságban jelent meg a magyarországi 

kalózokról, jelesül a Tilosról. Molnár Gál Péter így írt: „(…) Adásba lépett hát a 

hallgatag többség (…) leckét adnak most szemtelenül demokratikus rádiózásból, 

leckét demokratikus gondolkodásból.”
82

 A reflektorfény már csak azért is a Tilosra 

vetődik, mert az adó Budapesten volt, és így sokkal több borsot tört a hatóság és az 

országgyűlési képviselők orra alá. Torgyán József úgy fogalmazott 1991-ben, hogy 

„kalózhajón nem lehet Európába jutni”. 
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 Györgyi Kálmán legfőbb ügyész is kiáll a 
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jogrend fenntartása mellett, amikor egy parlamenti kérdésben azt kérdezik tőle, 

mennyire jogszerű, hogy a Soros Alapítvány támogatja a Tilos Rádió Alapítványt, 

ugyanakkor hozzáteszi: „hogyha ez a szabályozás, amelyik jelenleg hatályos, minden 

szempontból megnyugtató lenne, akkor ez bizonyára nem indokolná a törvényi 

szabályozásra irányuló erőfeszítéseket”.
84

 A Fidesz egyébként 1991-ben polgári 

engedetlenségnek tartotta és megértéssel figyelte a kalózokat. Az akkor még fideszes 

Fodor Gábor pedig azt mondta, hogy akár a moratórium ellenében is elindítanák saját 

adójukat.
85

 

A figyelem a műsorstruktúra miatt is a Tilosra irányult. Az alapítók szerint politikai 

pártoktól és kereskedelmi érdekektől függetlennek kell maradniuk, és 

kommunikációs terepet, információs bázist szeretnének adni azoknak a kisebbségi 

csoportoknak, amelyek nem kapnak megfelelő teret a Magyar Rádióban. „A 

műsorokban a környezetvédők és a vegetáriánusok helyzetével éppúgy foglalkoznak, 

mint a homoszexuálisok, a kábítószeresek és az anarchisták problémáival. Hiszen a 

modernizálódó magyar társadalomban ezek a nyugati demokráciákban már kiterjedt 

intézményrendszerrel rendelkező alternatív mozgalmak idehaza jórészt elszigetelten, 

rossz kommunikációs lehetőségekkel és az őket eleve elítélő társadalmi viszonyok 

között szerveződhettek…” –írta Jávorszky az Új Magyarország című, azóta 

megszűnt jobboldali napilapban. 

A Tilos Rádió a nem nyereségérdekelt közösségi rádiózás alapjait tette le. Alternatív 

kisebbségi igényeket próbált és próbál azóta is kielégíteni. A közrádióval ellentétben 

nem vállal fel minden létező értéket, nem akar mindenkihez, az egész társadalomhoz 

szólni, hanem éppen azoknak kíván teret, mikrofont adni, akik sajátos értékrendjük 

miatt kiszorultak a rendszerváltás utáni – akkor még versenytárs nélküli köz 

médiájából. „Úgy gondolják, a mai társadalom heterogénebb annál, hogysem azt egy 

központosított médium megjeleníthesse. Ugyanakkor elvetik a kereskedelmi rádiók 

érvelését is: eszerint a közönség igényeit a leghatékonyabb módon a szabadpiac 

közvetítené. Úgy vélik, a piaci alapokra helyezett média a könnyű szórakozást 

nyújtó, populáris hangvételű műsorok elszaporodásához vezet”.
86

 

84
 OGY jegyzőkönyv, 1992.06.09. 

85
 Simó György (1993): Mindent szabad, ami nem Tilos, Mozgó Világ, 1993/11, 91-97. 

86
 Bajomi-Lázár Péter (2001): Média, hatalom. A médiaimperializmus tézisei, Médiakutató, 2001. 

tavasz. 



44 

Az időközben érvényes műsorszolgáltatási engedélyhez jutott Tilos a mai napig nem 

sugároz reklámokat, a stúdióban lévő berendezések javarészét a hallgatók adják 

össze. A műsorvezetők nem kapnak tiszteletdíjat. 

A Tiloshoz hasonló pécsi Szubjektív Rádiónak (1992. március 11.) is a 

műsorszórásról szóló törvény kikényszerítése volt az egyik fő célja amellett, hogy az 

alapító egyetemisták alternatív véleményét jelenítette meg. Jellemző, hogy erre nem 

volt lehetőségük a Magyar Rádió pécsi regionális stúdiójában, az akkoriban egyetlen 

dél-dunántúli adó műsoraiban. 

1993. április 22-én oldja fel a kormány a frekvenciamoratóriumot. A 110/1993-as 

kormányrendelet a helyi és nem kereskedelmi rádiók ideiglenes engedélyeztetését 

teszi lehetővé. Mindenki tudja, hogy a legtöbben kereskedelmi műsorokat 

szeretnének készíteni, de a rendelet szemet huny a közszolgálatinak látszó, de 

kereskedelmi jellegű igény felett. A szűkös frekvenciakeretre hivatkozva mai 

szemmel nézve nevetséges és elképesztő engedélyek is születnek. 

Hajdúböszörményben az egyik rádió csak a páros, a másik csak a páratlan órákban 

adhatott. A lényeg azonban, hogy csak az kaphatott engedélyt, aki betartotta 

szabályokat. Ez volt a válasz kalózadóknak. Amelyik rádió engedély nélkül 

továbbfolytatta a műsort, azt később kizárták a legális frekvenciák pályázatából. Az 

ideiglenes frekvencia-használati kérelmeket egyébként mindig valamilyen 

eseményhez kellett kötni. Kulturális programok, vásárok, fesztiválok kapcsán lehetett 

ideiglenes frekvenciához jutni. A Tilos Rádió 1994 tavaszán kapott frekvenciát, de a 

műsoridejét meg kellett osztania két másik budapesti adóval, a Fiksz Rádióval és 

Civillel. Azért hozzá kell tenni azt is, hogy a Juventus Rádió 1993 januárjától az 

ország területének négyötödén volt fogható. Frekvenciaengedélyt kapott a 

frekvenciamoratórium közben. 

2.3.4. Pluralizmus és popkultúra Magyarországon 

A többpólusú elektronikus média története Magyarországon a Danubius Rádió 

indulásával (1986) kezdődött és a kereskedelmi rádiók koncessziójának 

meghirdetésével (1996) zárult.
87

 A volt posztkommunista közép-kelet-európai 

országokban utolsóként Bulgáriában, 1999-ben fogadták el az elektronikus médiát 
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szabályzó jogszabályt: az elsők között voltak a csehek, nálunk 1996-ben lépett 

életbe. De a szomszédos Ausztriában 2001-ig kellett várni a plurális médiarendszert 

kialakító jogszabályra.
88

 A tízéves korszaknak a rádiózást tekintve három 

főszereplője van: a már említett Juventus, a versenytárs Danubius és a kalózrádiók. 

A következőkben ezekkel, mint a társadalmi nyilvánosság és a rendszerváltó 

politikai-társadalmi párbeszéd lehetséges terepével foglalkozom részletesebben. A 

legfontosabb kérdés: hogyan lehet megszólítani a hagyományos réteg-struktúrák 

között dinamikusan mozgó csoportokat. Olyan kikerülhetetlen programokra van tehát 

szükség, amelyek többletszolgáltatásával a polgárok többségét vagy jól 

meghatározható csoportját el lehet érni.
89

 Hogy ez elsősorban közszolgálati tartalom 

lesz-e, vagy inkább a „tömegdemokrácia” igényeit kielégítő, a közügyek fogalmát 

újraértékelő „bulvárhíradó”, esetleg a kettő együtt, alkalmasint ezek ötvözete, azt 

nem lehet tudni. Legfeljebb megjósolható, hogy a közpénzből – hosszú távon – 

működtetett új, helyi közszolgálati adóra nehezen áldoz egy önkormányzat.
90

 A 

vállalkozói és politikai mecenatúra pedig nem mentes a befolyásolás-akarattól. 

Ahogy György Gábor, a Danubius főszerkesztője egy 2007-ben készült 

beszélgetésben mondta, „1986-ban már elemi igény mutatkozott Magyarországon a 

populáris zene, a format rádiók iránt”. Legalább ennyire igényelte volna a társdalom 

a cenzúrázatlan információkat. Az Amerika-barát – kalóznak is felfogható – Szabad 

Európa Rádiót (és a szintén amerikai finanszírozású Amerika Hangját) koránt sem 

tekinthetjük elfogulatlannak, és messze nem sugárzott annyi populáris zenét, mint 

amennyire a fiataloknak igényük lett volna. A rövidhullámú továbbítás miatt, s mert 

a keleti blokkból folyamatosan zavarták az adókat, a hangminősége sokszor 

élvezhetetlen volt. Ami a zenei kínálatot illeti, hasonló volt a helyzet a Magyar 

Rádióval (MR) kapcsolatban is, ahol heti egy-két órába zsugorították a népszerű 

muzsikát. A híreket pedig a pártközpont által ellenőrzött információs bázisokból 

kapta. Az Európa nyugati részéből egyebek mellett a Radio Luxemburgon keresztül 

érkező populáris kultúra is „tiltott gyümölcsnek” számított.
91

Miközben nem 

véletlenül volt olyan népszerű. Ahogy Almási Miklós az Anti-esztétika című 

művében fogalmaz: a popkultúra az egyetlen művészeti szféra (a klasszikus és az 
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avantgarde mellett), ahol az átlagos befogadó elvárásait figyelembe veszik. A 

korlátozott kódok miatt egyszerűbb a megértése, sokkal szórakoztatóbb. A popzenét 

sugárzó rádiók műsorának befogadói köre az ezredfordulóra többszörösen túllépte az 

Európára egyébként jellemző full service-t kínáló Magyar Rádióét. 

A Danubius Rádió a pártállam hanyatlásának kezdetén, a Juventus a rendszerváltás 

évében indul. Közös motiváció, hogy a populáris (zenei) igényt kielégítve mindkettőt 

gazdasági megfontolásokból, piaci alapon akarták működtetni: kereskedelmi 

rádióként akkor, amikor ennek a törvényi feltétele sem a paragrafusokban, sem a 

politikai konszenzusban nem volt meg. A politika mindkét adóra „odafigyelt”, de 

kézi vezérlésről szó sem volt, ezt minden interjúalany igazolta. Azt azonban kár 

lenne vitatni, hogy a Danubius indulásához (1986) és a Juventus országos adóvá 

bővüléséhez (1993) a politikusok fejbólintására is szükség volt. A politika 

befolyásolási szándéka a rendszerváltást követő években sokkal kisebb volt, mint 

2007-ben.
92

 

A 90-es évek elejére, amikor egyébként is nagyságrenddel nőtt a hírforrások száma, a 

Danubius hírközponttá vált. Tömegigény volt a közérthetőbb, rövidebb és színesebb 

hírekre. A tabloidizáció elérte az újságokat is, kielégítve a helyi társadalmak 

információigényét. De ugyanezt az igényt országosan a rádió testesítette meg. 

Bajomi-Lázár Péter a jelenségről, ugyan egy egészen más ügy kapcsán, de így 

fogalmaz: „azokkal a témákkal foglalkoztak, amelyek az emberek többségét érdeklik, 

olyan nyelven dolgozták fel azokat, amelyet az emberek többsége megért, vagyis a 

társadalmi életnek nem az intézményi, hanem az emberi oldala állt az érdeklődés 

középpontjában”.
93

 

Hogyan tehették ezt meg részben már a nyolcvanas évek végén, a Magyar Rádió 

(MR) egyik szerkesztőségeként létrejött Danubiusban? György Gábor
94

 határozottan 

állítja, mind Kádár, mind Aczél György tudott a Danubiusról, és rábólintottak. Az 

ötlet egyébként német vagy/és osztrák üzletemberektől származik, akik az osztrák 

államadó ORF ellenében „reklámpop” rádiót akartak indítani Bécs irányába. Ausztria 

nagyobb területe ugyanis Németország és Olaszország felől már besugározható 

92
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volt.
95

 Az osztrák állami rádió ellenlépést indított: Bruno Kreisky osztrák kancellár
96

 

és Kádár János pártfőtitkár jó kapcsolatának köszönhetően az ORF vezetői azt 

javasolták, hogy a két ország állami rádiója közösen működtessen egy dunántúli 

rádiót – emlékszik vissza Kálmán Zsuzsa szerkesztőségvezető. Ezt azonban az 

osztrákok csupán időhúzásnak szánták, és komolyan sohasem akarták elindítani. 

Mindeközben idehaza minden feltételt megteremtettek hozzá: a Kab-hegyi adón 

kijelölték a 100.5 MHz-es frekvenciát is. Ebben az összefüggésben a Danubius is 

kereskedelmi kalózrádió lett volna. 

A Magyar Rádió akkori gazdasági igazgatója, Sárfi László meglátta a majdani 

Danubiusban azt a lehetőséget, hogy a reklámbevételből kiegészíthetik a Magyar 

Rádió egyre fogyatkozó kasszáját. Tíz éven keresztül a Danubius frekvenciájának 

koncesszióba adásáig a közkereskedelmi adó jelentős bevételt hozott a Magyar 

Rádiónak. 1997-ben pedig egy összegben mintegy három milliárd forint bevételt 

könyvelhetett el az MR. Kálmán Zsuzsa szerint a kilencvenes évek közepére a 

Magyar Rádió reklámjainak nyolcvan százalékát a Danubiuson keresztül 

értékesítették. A közkereskedelmi adó szervezetileg a Magyar Rádió része volt, de a 

többi MR szerkesztőséggel ellentétben közvetlenül a gazdasági igazgató felügyelete 

alá tartozott. Két szervezeti egységből állt: a szerkesztőségből és a kereskedelmi 

irodából. Az utóbbi még az MR épületéből is kiköltözött. 

A Danubius először 1989 szeptemberében, az emlékezetes határnyitás
97

 idején vált 

információs központtá. A rádió 1986-ban német nyelven indult a hazánkba érkező 

német turisták számára, 1988-ban már magyarul is szól, de megtartják a német 

híreket is. Ahhoz viszont, hogy friss információkat kapjanak a német nyelvterületről, 

engedélyt kaptak a DPA német és az APA osztrák hírügynökség anyagainak 

közvetlen átvételéhez.
98

 A német és az osztrák nagykövetség szintén közvetlen 

információkkal szolgált. A Danubiusnak saját hírszerkesztői voltak. Dolgozott két 
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német lektor is a szerkesztőségben, akik egyebek mellett az Útinform híreit tették át 

pontos-németre, segítve az egyébként németül kiválóan beszélő műsorvezetőket. 

Kálmán Zsuzsa úgy emlékszik, hogy a határnyitást Horn Gyula, a Németh-kormány 

akkori külügyminisztere a Danubiusnak jelentette be úgy, hogy személyesen hívta fel 

a szerkesztőséget. Kis Ignácz Ferenc ügyeletes főszerkesztő és a menedzsment 

közösen hozta a döntést, hogy elhangozhat a hír a rádióban. 

A Danubius az egyetlen „élő” rádió volt 1990-ben, a taxisblokád idején is, helyt adva 

a benzináremelés miatt tiltakozó sofőrök véleményének, a hallgatóknak.
99

 Némiképp 

hasonlított a szerepe a ’68-as diáklázadás idején működő francia diákrádiókhoz, 

amelyek a nyugat-európai állomások történetében először jelentkeztek helyszíni 

közvetítéssel.
100

 A Danubius vezette be – kanadai, német és más külföldi 

tapasztalatokat figyelembe véve – a kitelepüléssel együtt járó helyszíni 

közvetítéseket, ahol a rádió munkatársai közvetlen kapcsolatba kerültek a 

hallgatókkal és a közélet szereplőivel.
101

 Ilyen volt a taxisblokád, de a taszári 

repülőnapokon is rendszeresen részt vett a rádió. A személyes találkozást, 

testközelbe hozott rádiózás élményét a közrádió nem volt képes nyújtani. A direkt 

kapcsolat célja a hallgatói bázis növelése: 1996-ra a Danubiust, a Juventust és az 

1993-tól éledező helyi rádiókat hallgatók száma elérte vagy meg is haladta a 

közrádióét. A „kereskedelmi rádiók” helyi hirdetőket is be tudtak vonni, éppen az 

előbbiek miatt. Ebben az időben vált népszerűvé a reklámriport, amelyben az új 

középosztály vállalkozói is megszólalhattak a termékeiket vagy szolgáltatásaikat 

népszerűsítve. 

Az ország első kereskedelmi rádiója – mint hírközpont – közszolgálati feladatot is 

magára vállalt. Alternatív tájékozódási lehetőséget nyújtott a társadalom számára. 

Egészséges távolságot tartott tőle a politika, a jelentős bevételei miatt nem 

kényszerült elvtelen kompromisszumokra. A több, egymással párhuzamosan olvasott 

hírügynökségi jelentésből kiegyensúlyozott tájékoztatást valósított meg. Akarva-

akaratlan az általános közönséget szólította meg, a fiatal korosztálytól a 

középidősekig. Ugyan nyilvános vitáknak nem adott helyet, de elősegítette a szabad 

véleményformálást. 1996-ra valódi piaci helyzet alakul ki. 
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A Juventus 1993-ban az országos lefedettséget biztosító két új frekvencia kijárásával 

hívta fel magára a figyelmet.
102

 Schamschula György közlekedési és hírközlési 

miniszter annak ellenére írta alá a kérelmet, hogy államtitkára
103

 tartott a politikai 

támadásoktól. Az ellenzék szinte észre sem vette a történteket („sokkal kisebb hangja 

volt a politikának, mint ma”), csak 1997-ben vágott vissza. A rádiókoncessziók közül 

az ország akkor leghallgatottabb rádiója, a Juventus nem tudott vásárolni. A közélet 

vitáinak megjelenését tekintve a Juventus javára, ugyanakkor „rovására lehet írni” az 

esti politikusi interjúkat, a „Kérdezzen a minisztertől” című műsort, amelyekben 

ugyan ellenzéki politikusok is megszólaltak, de jobbára az Antall-Boross-kormány 

tagjai szerepeltek. (Schamschula csak hosszas unszolásra vállalta a rádiós 

beszélgetést, erősítette meg Bara István, aki több éven át kereskedelmi, majd 

főigazgató volt a Juventusnál). A Juventus minőségjavítás címen kapott frekvenciáit 

az akkori tulajdonos Wossala György
104

 és az ügyvéd Hargitai Gábor személyes 

kapcsolataikat felhasználva járták ki a miniszternél (1993). Ezt nem nézte el az 

ellenzék, a későbbi koalíció. 

A rádió 1995-től nem egész órakor, hanem negyedkor és háromnegyedkor mondott 

híreket. A Juventus hétvégi közlekedési műsorával, ismert tévés-rádiós 

személyiségek alkalmazásával
105

 sikeresen toborozta a hallgatókat. A „Köztünk élő 

legendák” című vasárnapi zenei műsorának kalózmásolatát a siófoki piacon árulták. 

A fiatalok tehát elsősorban a popkultúra, a jó minőségű zene miatt voksoltak a 

Juventus Rádióra. Ennek megfelelően a helyi közélet konfliktusai mérsékelten 

tükröződtek a Juventusban. Bár a poprádió és a közéleti szerepvállalás közötti 

útkeresést mutatja, hogy 1994-ben a közszolgálati programhoz hasonló választási 

műsort készítenek a Juventus riporterei, élő bejelentkezésekkel. 

Az alternatív zenei igényt és a helyi közösségeknek szóló információkat 1991-től 

1993-ig – részben – a kalózrádiók szolgáltatták. Az engedély nélküli rádióknak része 

volt abban, hogy kikényszerítsék a legális működéshez szükséges engedélyeket 

(1993. évi törvény a frekvenciagazdálkodásról, 1996. évi törvény a rádiózásról és 
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televíziózásról). A helyi rádiók az ideiglenes működési engedélyek kiosztása után 

(1993) váltak a közélet szereplőivé. Az útkeresés elején több közszolgálati, alternatív 

feladatot vállaltak, majd a jellemző többség reklámpop rádióvá alakult. 

A Magyar Rádió ekkor veszíti el hegemón pozícióját, mert a helyi rádiók 

populárisabb, interaktívabb műsoraihoz rövidebb, kevesebb politikát tartalmazó 

híreket kapcsoltak. Ugyanakkor a közrádió továbbra is a politikai tájékoztatás fontos 

eszköze maradt, jellemzően a negyven és ötven év fölötti korosztály számára, és 

változatlanul a médiabefolyásért küzdő politikai pártok céltáblája mind a mai napig. 

2.3.5. Éteri káosz nincs, kalózok viszont ma is működnek 

Miután Európa túlnyomó részén érvényben van a plurális rádiózásról szóló törvény, 

azt gondolhatnánk, hogy az ezredfordulóra teljesen eltűntek az engedély nélküli 

rádiók. A Postai és Távközlési Igazgatások Európai Értekezlete,
106

 közismertebb 

nevén a CEPT egy 2004-es jelentéséből
107

 kiderül, hogy a skandináv országokban 

gyakorlatilag tényleg felszámolták a kalózrádiók, míg Hollandiában még 2004-ben is 

800 engedélynélküli állomást tartottak nyilván. Szerbiában pedig tucatszám 

működnek a „garázsrádiók” és piaci részesedésük is tetemes. Az Egyesült Királyság 

területén, 2006-ban, a kétszázat is meghaladta a számuk. Különösen akkor meglepő, 

ha az ország népességéhez viszonyítjuk, így Hollandia méginkább kiemelkedik. 

Jellemző, hogy több mint ötven éves a legrégibb kalózadó Hollandiában: a Radio 

Veronica 1960. május 15-én indult Nagy Britanniából importált stílusban, zenei 

kalózadóként. A hollandiai partok előtt, egy kiöregedett bárkán készítették az első 

adásokat, nagy sikert aratva tízen-huszonévesek körében. Hollandiában több évre 

visszamenően komoly aktivitást mutatnak a kalózok, jellemzően más-más 

motivációval az ország keleti és nyugati részén.
108

 Az óceán melletti partoknál 

működött 2006-ban a holland kalózok kétharmada: ezek alternatív kulturális-zenei 

igényt elégítettek ki, a holland előadókra fókuszáltak, helyi szponzorok támogatták 

őket, és a rádiók által szervezett partik bevételéből tartották fenn magukat. A 

partikon holland előadók léptek fel, többezres hallgatóság gyűlt össze, vagyis a 

fiatalok nagy tömege hallgatta az általuk kedvelt holland zenét játszó, engedély 

nélküli adókat. Mindeközben a nyugati országrészben csak kisebb hallgatottságú 

106
 Conférence européenne des administrations des postes et des télécommunications. 

107
 Unlicensed FM broadcasting in Europe, CEPT, Dublin, 2004, Forrás: NHH. 

108
 Személyes közlés. Minderről a Holland Médiahatóság (CvdM) egyik munkatársa (S.A) számolt be 

egy interjúban, azzal kiegészítve, hogy az elmondottak a személyes véleményét takarják. 
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kalózrádiókat talált a hatóság, de itt jobbára kereskedelmi céllal működtek: a helyi 

cégek hirdetéseit sugározták a legális rádiókéhoz képest olcsóbban. Ugyanezt lehetett 

tapasztalni két évvel ezelőtt Szerbiában. A 2002-ben CEPT-taggá váló Szerbiában 

2010-ben 180-200 kalózrádióról tudtak. Diós Árpád
109

 írásából és az utána olvasható 

kommentekből egyértelműen kiderül, ezeknek a kereskedelmi kalózrádióknak a 

motivációja az olcsó reklámból származó reklámbevétel volt, de kellett hozzá az is, 

hogy hatóság szemet hunyjon felettük. A szerb médiahatóság, a Köztársasági 

Telekommunikációs Ügynökség (Ratel) 2008-ban és 2009-ben 102 engedély nélküli 

adó sugárzását tiltotta be, és 4 büntetőjogi eljárást is kezdeményezett ismeretlen 

tettesek ellen, akik a lepecsételt adót „feltörték”. 

A CEPT-nek jelenleg 48 tagja van, 2004-ben a húsz CEPT ország közül tízben nem 

tudtak a hatóságok kalózrádióról. 
110

 

3. ábra: Kalózrádiók Európa néhány jellemző országában. Forrás: CEPT, 2006. 

Magyarországon évente átlagosan négy-nyolc kalózadót füleltek le az elmúlt 

években, tudtam meg Tomka Pétertől,
111

 az NMHH Mérésügyi Főosztályának 

vezetőjétől. Az NMHH ma már igen korszerű műszerekkel rövid idő alatt be tudja 

mérni az engedéllyel nem rendelkezőket. Tomka Péter szerint a jelenlegi magyar 

kalózokat elsősorban az motiválja, hogy működőképes adót építsenek, és nem is 

akarnak megjelenni a médiapiacon, legfeljebb egymásnak mutatják „be” az éterben 

109
 Káosz az éterben. A riport a Magyar Szó című internetes kiadványban jelent meg, 

http://www.magyarszo.com/fex.page:2010-06-26_Kaosz_az_eterben.wcag. 
110

 http://www.cept.org/cept/about-cept/member-countries-and-year-of-admission (utolsó letöltés: 

2012. szeptember 03.). 
111

 Személyes közlés. 
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az adót. Bár bizonyítani nem tudják, úgy hírlik, hogy az egymás közelében lévő 

engedély nélküli „éterbetyárok” felosztják egymás között a frekvenciákat.
112

 Az 

NMHH kötelessége, hogy az engedéllyel rendelkezők műsorszórását biztosítsák, 

vagyis elkerüljék az éteri káoszt. 

Magyarország egyik „legkitartóbb” kalózadója a gyömrői Sirius Rádió volt, amely 

csak 2006-ban kapott kisközösségi sugárzási engedélyt. A rádió tulajdonosa, 

működtetője, építője, az azóta elhunyt Laczi István a „közművelődés javítását” tűzte 

ki célul, és azért kényszerült „kalózkodni”, mert bevétel híján nem tudta fedezni még 

az engedélyeztetés költségét sem. A rádióról készült filmben
113

 a szólásszabadság 

Don Quijote-jának nevezték a nyugdíjast, aki az Alkotmányhoz ragaszkodva vállalta 

a köz szolgálatát. A rádió-tévéműszerész maga építette az adókat, jó kapcsolatban 

volt az önkormányzattal, „annyi minden történik itt, ami másként nem jutna el az 

emberekhez”.
 114

 Éveken át rögzítette, és adásba tette az önkormányzati üléseket is, 

beszámolt a város programjairól. Úgy fogalmazott, hogy az ő rádiója „közérdekű 

rádió”. 

Ötször pecsételték le az adóját a Nemzeti Hírközlési Hatóság munkatársai, de ötször 

építette újra. 2006-ban 18 kisközösségi adó működött Magyarországon, és további 14 

pályázat várt elbírálásra. A gyömrői példa is megerősíti, hogy a közérdekű kalóz 

hozzájárult ahhoz, hogy a korábbi médiahatóság, az ORTT, több mint öt évvel a 

rádiózásról szóló törvény után, először 2002-ben kiírta a pályázatokat a kisközösségi, 

egy-két kilométeres hatótávolságú adókra. A 2010-ben elfogadott médiatörvény 

közösségi médiaszolgáltatóként jegyzi a korábbi kisközösségi és nonprofit adókat. A 

Médiatanács beszámolója szerint 45 nonprofit kisközösségi rádió és 20 közműsor-

szolgáltató rádió működött 2010-ben (közműsor-szolgáltatóként működött például a 

Lánchíd Rádió, a vallási rádiók (Mária Rádió, Katolikus Rádió), és néhány helyi 

rádió). A sokkal kevesebb nonprofit rádió közé tartozott például a Tilos és a Civil 

Rádió, vagy a főiskolai képzéshez kapcsolódó Vörösmarty Rádió Székesfehérváron. 

A törvény szerint az adókat át kellett minősíteni, ezek után 2012-re 37 közösségi, és 

43 kisközösségi rádió maradt. 

112
 Az NHH adatai szerint Göd környékén több fiatal egyetemista is próbálkozik jelenleg is 

kalózrádiók működtetésével. Internetes oldaluk is van, de hiába írtam levelet a címükre, nem 

reagáltak. 
113

 A mi kis rádiónk, Litauszky János dokumentumfilmje, 2007; 

http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:AD9-E0T-
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%26kat%3D13%26kezd%3D0+&cd=1&hl=hu&ct=clnk&gl=hu. 
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 Személyes közlés. 
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2.3.6. A rádiókommunikáció fejlődése – összegzés 

A vezeték nélküli rádiókommunikáció a technológia kezdetén elválaszthatatlan a 

kormányzati vagy politikai igényektől, és ezen túlmenően a hadászatban válik 

jelentőssé. A hajók és a parti irányítás között kialakított kapcsolat mellett a rádió a 

repülőgépes felderítésben és a repülőgépek irányításában is nagy szerepet kapott. 

Ráadásul mindezt Marconi, a rádiózás egyik atyja is megjósolta. 

Az európai elektronikus média kialakulása utáni első évtizedekben tehát a 

monopolisztikus, full service közszolgálati adások voltak a jellemzőek, amelyeknek 

finanszírozását az előfizetési díjak jelentették. A kalózrádiózás Európában minden 

esetben a közszolgálati mintát követő, állammonopolista dominanciával rendelkező 

és előfizetési díjat szedő rádiózás mellett jelenik meg. 

Az engedély nélküli rádiók olyan műsorszolgáltatók, amelyeket kalandvágyból, a 

létező társadalmi (hallgatói, közösségi és alternatív) igények kielégítésére hoznak 

létre, a szabad rádiózás kikényszerítése érdekében vagy megtévesztéshez és 

propagandához kapcsolható céllal, az engedély nélküli rádiók kizárólag ideiglenes 

működésűek. 

Az engedély nélküli rádiók a műsorszolgáltatás célja alapján lehetnek kereskedelmi, 

alternatív közösségi, politikai jellegűek. Mindezek alapján bebizonyítottnak érzem, 

hogy az európai minták után Magyarországon fontos szerepet játszottak a kalózok a 

társadalmi struktúra és a műsorszolgáltatási szabályok megváltozásában. Azonban az 

új technológiák mesterei nem mindig vettek részt az új közvetítő ideológiák és 

intézmények kifejlesztésében. 
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III. A POLITIKAI KALÓZRÁDIÓK ÉS A LÉLEKTANI 
HADVISELÉS MINT AZ IDEOLÓGIÁK 

KÖZVETÍTŐI 

3.1. A lélektani műveletek a rádiózás aspektusából 

Az engedéllyel nem rendelkező, politikai befolyásoló üzenetek érdekében létrehozott 

rádiók csoportját propaganda rádióknak nevezem, amelyek lehetnek engedély 

nélküliek és formálisan működők is. A propaganda rádiók alkalmasak a PSYOPS 

támogatására, meggyőzésre, alternatív információk eljuttatására, propagandára, 

ellenpropaganda indítására, megbékélés elérésére, megtévesztésre, erőszakos 

cselekményekre buzdításra (zavarásra, ellentevékenységre) és a korábban elemzett 

kalózrádiókhoz vagy csupán a kereskedelmi adókhoz hasonló szórakoztatásra. 

Finanszírozásukat tekintve lehetnek kormányzati támogatásúak, kormányzati alapok 

segítségével működtetett rádiók vagy magánszemélyek által fenntartott adók. 

3.1.1. A politikai kalózok típusai és motivációi 

A lélektani hadviselés (Psychological Operations/PSYOPS/) már a hellén 

civilizációban nyomon követhető volt, azonban a második világháborúban a vezeték 

nélküli információtovábbítás elterjedésének, a rádiónak köszönhetően alapvetőn új 

eszközzel bővült a PSYOPS eszköztára. A rádiósugárzás – keveset veszítve 

jelentőségéből – a közelmúlt európai válságkezelésében is komoly szerepet játszott 

annak ellenére is, hogy időközben az interneten közvetített információk kezdték 

uralni a média-terepet a frissességüktől, gyorsaságuktól, majd pedig az olvasóktól is 

megfosztott nyomtatott média ellenében. A lélektani műveletek akár ellenséges, akár 

elfogadóbb környezetben a célcsoport viselkedésére hatnak, és az együttműködés 

lehet az optimális cél. Ugyanakkor a lélektani műveletek már akkor is sikeresnek 

tekinthetők, ha kicsi az elutasítási szint, a célcsoport tagjai pedig kevésbé 

akadályozzák a tervszerű pszichológiai beavatkozást.
115

 A művelet egyaránt alkalmas 

a megnyugtató és a stresszt kiváltó üzenetek eljuttatására, összességében pedig 

csökkenthető a fegyveres beavatkozás kockázata és a művelet időtartama.
116
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 Kiss Zoltán László (2009): Erősödő NATO közkapcsolatok, CEO, 2009/3. 
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 Magyar Honvédség Összhaderőnemi Doktrína, 1401-1409. 
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Mindezek alapján a lélektani műveletek végrehajtása során azért lehet a rádióra 

támaszkodni, mert ez az eszköz gyors, olcsó működtetésű, a célcsoport szinte minden 

tagjánál megtalálható a vevőkészülék, és semmilyen csatlakozást nem igényel. 

Ráadásul ez az eszköz a sugárzott hang miatt roppant nagy távolságra is képes 

eljuttatni az információt. A rádióból érkező egyszerű üzeneteket az analfabéták is 

képesek felfogni, adott esetben magukévá tenni. Az elmúlt évtizedek tapasztalata 

alapján nyugodtan állíthatjuk, hogy bárhol alakult ki tekintélyelvű rezsim vagy 

kezdődött polgárháború, a propagandaadók megjelentek a válságövezetekben. A 

jelenkor propagandaadói pedig akár a közösségi oldalak résztvevői között is 

szerveződő, átmeneti időre létrejövő, közös narratíván alapuló virtuális médiumok is 

lehetnek. Ezek taglalására később kerül sor. 

A politikai kalózokat nevezhetjük – mindezek alapján és az országhatárokat alapul 

véve – belső és külső clandestine rádióknak, gyűlöletrádióknak, propaganda 

gerillarádióknak vagy békerádióknak, de ide tartoznak az ellenrádiók is, amelyeket 

kifejezetten valamely létező adás alternatívájaként, vagy megsemmisítésére hoznak 

létre. Ez utóbbi lehet valódi műsor és csupán az interferencián alapuló jamming. A 

politikai kalózrádiók működhetnek állami költségvetésből és finanszírozhatják őket 

magáncégek is. Földrajzi megközelítés alapján lehetnek egy adott államon belüli, 

szomszédos országból sugárzott vagy nagy távolságra középhullámon vagy 

rövidhullámon továbbított adások. A propagandarádiókat a második világháború 

kezdete óta használják a lélektani hadviselés részeként. „A toll erősebb fegyver, mint 

a kard”, írta 1839-ben Edward Bulwer-Lytton,
117

 ha a tollat a látvánnyal és a hanggal 

helyettesítjük, akkor az előbbi mondatot akár a PSYOPS-ra is alkalmazhatjuk.  A 

lélektani hadviselés az egyik legrégebbi nem halálos fegyver, amely alkalmas a 

hadműveleti területen lévők, akár ellenséges erők, akár civil lakosság attitűdjeinek, 

magatartásának befolyásolására a kommunikáció eszközeinek segítségével. Az előbb 

vázolt esetben küzdő lélektani hadviselésről beszélünk, ugyanakkor PSYOPS 

hatékonyan alkalmazható arra is, hogy erőszakos cselekmények, béketeremtés idején 

a hadsereg védekező lélektani fegyvere legyen, amely elősegítheti a katonák morális 

és harci erejének szinten tartását, jó esetben növelését, mindemellett hatékony az 

ellenséges propaganda ellensúlyozásában vagy kiiktatásában. 

117
 Angol drámaíró (1803-1873), az idézet, a „Richelieu; Or the Conspiracy” (1839) című művéből 

való. 
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4. ábra: Politikai kalózrádiók. 

Mindezek alapján elmondható, hogy a PSYOPS az elme háborúja, célja a meggyőzés 

vagy a megtévesztés vagy a megnyugtatás. Eszköze elsősorban a látvány és a hang. 

Ez utóbbi a második világháborútól kezdve mostanáig az adott kultúra vagy 

szubkultúra zenéjével egészül ki, sőt, a zene inkább a műsoridő nagyobb részét teszi 

ki. A náci Propaganda Minisztérium a dzsessz és a szving köré építette az 

ellenségnek szóló propagandarádiót, a japánok és vietnámiak amerikai rockzenét 

játszottak, miközben mindenki körültekintően ügyelt arra, hogy a propagandarádiók 

csakis anyanyelvi szinten beszélő, kollaboráns műsorvezetőket alkalmazzanak. A 

múlt század ötvenes éveiben a rádiók bizonyultak a leghatékonyabb 

propagandaeszköznek azzal együtt, hogy a legtöbb állam egyszerre volt célországa a 

határon és ideológián túlról érkező valós vagy kreált üzeneteknek, és egyúttal maga 

is előállított hasonló műsorokat. Révész Balázs levéltári kutatásokra hivatkozva 

említi, hogy 1951-ben Magyarországra a Szabad Európa Rádió, az Amerika Hangja, 

„London, Párizs, Vatikán, Róma, Ankara, Madrid és Tel-Aviv sugároz 

propagandaadást. Az ellenség naponta 110-120 különböző frekvencián, összesítve 

210-220 órán át dolgozik ellenünk. A legtöbbet a Szabad Európa, naponta 20-25 

frekvencián 150-160 órán keresztül sugároz felénk propagandaadást.” Ugyanebben 

az időben a Magyar Rádió külföldi adások szerkesztősége hat nyelven és nyolc 

műsorban sugárzott híranyagot.
118

 

A lélektani hadviselést már Nagy Sándor (i.e. 356 – i.e. 323), az ókor legnagyobb 

hadvezére Makedónia királya is alkalmazta, amikor az egyik vesztésre álló csatában 

magához rendelte a kovácsokat, és az átlagnál sokkal nagyobb vérteket csináltatott 

velük. A páncélok hatalmas emberekre lettek volna jók, alkalmasak voltak arra, hogy 

118
 Révész Béla (1996): Manipulációs technikák a hidegháború korai időszakában (Magyarország és a 

Szabad Európa Rádió, 1950-1956), Magyar Elektronikus Könyvtár 

http://mek.oszk.hu/01900/01988/01988.htm. 
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megtévesszék az ellenséget. Nagy Sándor a megfogyatkozott erőivel visszavonult, de 

elérte, hogy az ellenség ne üldözze őket. 

A PSYOPS megjelenik a kínai hadtudomány és filozófia egyik legjelentősebb 

művében, az i.e. 500 és i.e. 200 között íródott „A hadviselés törvényei” című 

munkában, amelynek szerzője Szun-ce.
119

 „Így a legjobb hadsereg az, amelyik 

meghiúsítja az ellenség terveit; csak ezután következik az, amelyik szétzúzza (…), 

éjszakai csatában (alkalmazzunk) tüzet és dobot, nappali csatában pedig sok 

jelzőzászlót; ezekkel még az ellenség fülére és szemére is hatni lehet. Ezekkel egy 

egész hadsereget meg tudunk fosztani a bátorságától, és a hadvezérnek valósággal 

eszét vehetjük.” Szun-ce azt is megállapítja, hogy jobb elfogni az ellenséget, mint 

megölni. 

A hadvezetés igazi művészete szerinte, „ha sikerül fegyver nélkül leigázni az 

ellenséget” és megtéveszteni annak szövetségeseit a diplomáciában. 

Vagyis okulva Szun-ce tanításaiból, a PSYOPS alkalmas arra is, hogy megelőzzük a 

fegyveres konfliktust. 

3.1.2. A második világháború diktatúrarádiói 

A nácik második világháborús kezdeti sikereihez kétségkívül hozzájárult a Joseph 

Goebbels által vezetett propagandagépezet, amely a hallgatóságot tapasztalatlan, 

ártatlan, buta, szolgalelkű befogadóknak tartotta, akik gyorsan felejtenek, ezért 

gyakran kell ismételni az egyszerű üzeneteket. A propagandának mindössze néhány 

kérdésre szabad utalnia: a németek felsőbbrendűségére és a zsidók „szörnyűségeire”. 

A propagandagépezet zsenialitása azonban abban állt, kitalálták, hogy mindezt 

nemcsak Németországban kell terjeszteni, hanem a szövetségesek országaiban és a 

villámháborúban lerohant területeken is, például Franciaországban, ahol a Radio 

Luxemburg adóját is erre használták, mindezt a német birodalmi rádiótársaság 

(Reichs-Rundfunk-Gesellschaft) irányítása alatt. 

119
 A mű szerzője nem ismert, a fordító, Tőkei Ferenc is csupán a feltételezéseket írja le, egyet 

azonban megjegyez, hogy a könyv szerkesztője „megpróbálta valódi tudománnyá emelni a hadvezetés 

művészét”. 
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5. ábra: A német birodalmi rádiók szerkezete. 

A háború kezdete után azonnal felállított propagandarádiók pedig dzsessz és szving 

zenét is sugároztak, amelyet ráadásul a Harmadik Birodalom területén tiltott a 

Goebbels- minisztérium. Mindezt azért, hogy az angolok inkább a német 

propagandarádiót hallgassák, mint a BBC kevés muzsikát sugárzó műsorát. Horts és 

Rainer szerint Hitler utasítására a zene vált az angol nyelvű adások egyik központi 

elemévé.
120

 A felforgató rádiók azóta is gyakran alkalmazták ezt a szerkesztési 

módot. De az 1960-as évek angol szabad rádiói vagy az első magyarországi 

kalózrádiói éppen a zenével tudtak hallgatót magukhoz csábítani. A format 

kereskedelmi zenei rádiók úgyszintén a jól körülhatárolható és a célcsoport körében 

empirikus kutatások alapján meghatározható zenei ízlés szerint állítják össze a rádiók 

zenei repertoárját. 

Az ellenségnek szánt náci propagandarádiókban a fajgyűlöletre uszító híreket a 

németekhez átálló, áruló amerikaiak és britek mondták el. Mint William Joyce, aki 

más néven Lord Haw-Haw-nak hívtak, John Amery, Ezra Pound költő és többek 

között Mildred Gillars, vagyis Axis Sally.
121

 Gillars egyike annak az öt 

rádióbemondónak, akit az áruló propaganda miatt ítéltek halálra. Mildred Gillars a 

műsorában a zenét antiszemita megjegyzésekkel törte meg: „Átkozott Roosevelt! 

Átkozott Churchill!" „Átkozott minden zsidó, akik miatt erre a háborúra sor 

került.”
122

 Máskor ravaszul próbált az amerikai katonák lelkére hatni. „Helló fiúk, 

amerikai fiúk – duruzsolta. – Most lejátszom a legjobb dzsesszfelvételeket, 

emlékeztek Glenn Millerre? Lennétek olyan kedvesek hazajönni? Kire gondoltok, 

120
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fiúk, Irénre (…)? Vajon hol vannak ma este?”
123

 A zenei alapra és a propagandára 

épülő hír- és szórakozató rádiók lettek a második világháborúban a lélektani 

hadviselés első, széles körben használható „fegyverei”. 1937-45 között több mint 

száz propagandaadót működtetett a Harmadik Birodalom Európában és Észak-

Afrikában.
124

 

Kétségkívül a britek használták ki legszélesebb körben a rádió befolyásoló hatását. 

Az angolok 1938-ban kifejezetten a hadipropaganda érdekében indítják az idegen 

nyelvű programokat, ezeknek a rádióadásoknak az aktivitása 1940 májusára tehető, 

válaszul a németek küszöbön álló támadására. A német nyelvű műsorban cinikus 

hangot ütöttek meg: „Nagyon örülnénk, ha megtanulnátok néhány kifejezést, mielőtt 

meglátogattok bennünket. Például átkelés a csatornán: „die kanalueberfahrt”, és azt 

is, hogy a hajó süllyed „Das boot sinkt.”, a víz hideg, nagyon hideg. Vagy itt van egy 

ragozás: ég, égünk, égtek.” A világháború befejezése után megtalált dokumentumok 

alapján a németek hihetőnek tartották, hogy olyan terven dolgoznak britek, amellyel 

felgyújtják a csatornát, amikor ott az ellenséges csapatok átkelnek a kontinensről. 

A ma is a kiegyensúlyozottságra és politikamentességre törekvő British Broadcasting 

Corporation 1940-ben már 40 nyelven, köztük magyarul szórta az adását, amely 

azonban nem a „mesterien operáló goebbelsi nyelvezetre hasonlított, hanem a 

távolságtartás és a megbízhatóság jellemezte”. 

Az 1939-ben indult magyar adás azért maradt fenn, hogy az „újfajta hazugságokat 

megbízható hírekkel tudja ellensúlyozni”. 1949-ben Mindszenty József élőben 

közvetített perét összehasonlította a néhány nap múlva megjelent jegyzőkönyvvel. 

Nem sokkal később ugyanezt tették a Rajk-per alkalmával, mindkét esetben 

bravúrosan bizonyítható volt a koncepciós vád. Magyarországon ezt követően 

sohasem sugároztak élőben tárgyalást.
125

 

Politikai következménye lett annak is, amikor Bródy János az Illés zenekar 

képviseletében interjút adott Bobby Gordonnak, vagyis Pallai Péternek, a BBC 

munkatársának 1970-ben: „Nálunk (…) könnyűzenei életről beszélni sem lehet: 

nemhogy élet van, hanem állandó halódás”. Az Illés, ezt követően egyéves 
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hallgatásra kényszerült. Egy 1985-ös titkos jelentés szerint a felnőtt magyar lakosság 

egyötöde hallgatta rendszeresen a SZER adásait, a BBC magyar műsoraira 6-7 

százalékuk figyelt.
126

  A BBC meglehetősen sokáig kivárva, a NATO és EU 

csatlakozást követően, 2005-ben szüntette be a magyar nyelvű adásait. 

3.1.3. A hidegháború propagandája 

A hidegháborút felfoghatjuk úgy is, mint a demokrácia és a kommunizmus 

ideológiai konfrontációját, amelynek egyik fontos célja a saját és az ellenséges 

terület közvéleményének megnyerése volt. Ebből következően a szembenálló felek 

pedig „saját értékrendszereik vitathatatlan felsőbbrendűségét igyekeztek a belső és a 

nemzetközi közvéleménnyel - minél szélesebb körben és a lehető legnagyobb 

hatékonysággal – elfogadtatni.
127

 

Az amerikaiak hivatalos, kormányhangot képviselő propagandaadója a Voice of 

America (VOA) volt. De a külföldre szóló információk eljuttatásában 

(rövidhullámon) csak 1942 után vált kifejezetten aktívvá az amerikai 

külügyminisztérium. 1942-ben az amerikaiaknak kevesebb mint 12 tengerentúli 

adásra alkalmas rövidhullámú adójuk volt, a németeknek ezzel szemben csaknem 

hetven. Ezt megelőzően azonban teljes egészében magánkézben voltak a 

külföldieknek szóló műsorok, ugyanis a National Association of Broadcasters 

(NAB), és a legtöbb műsorszóró hevesen tiltakozott az államilag finanszírozott (state 

run), kormányzati rádióállomás létrehozása ellen. WRUL nevű rádióállomása 

segítségével a bostoni Walter Lemon a latin-amerikaiaknak rövidhullámú, angol, 

spanyol, portugál nyelvű műsorokat sugárzott 1940-1941 végéig. Látszólag amerikai 

magánrádió volt, amely több nyelven szólt már Európában is, de valójában a brit 

kormány támogatásával, brit szerkesztők kontrollja alatt működött, az angol 

surveillance-ről az ott dolgozók sem szereztek tudomást. 1941-ben Rommel észak-

afrikai győzelmei után egy amerikai képviselő javasolta, hogy a német és a brit 

propagandarádióhoz hasonlót kellene működtetni.
128

 1941. december 15-én szólal 

meg az első amerikai kormányrádió,
 129

 a műsort New Yorkban készítették, és a BBC 
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adói erősítették és szórták tovább Európában a rövidhullámú rádiójeleket, amelyet az 

oroszok 1949 áprilisától rádiójelekkel (ellenrádió) zavartak (jamming). 

Az USA Office of Worldwide Information (OWI) a háború végén 39 rövidhullámú 

adóval rendelkezett a kontinensen. Ezek közül is az egyik legnépszerűbb német 

nyelvű adó a 1944-ben indult „Zwölf hundert zwölf”, vagyis 1212, más néven Radio 

Annie. Az amerikai propagandarádió szívpezsdítő zenét és a homályos náci 

propagandához képest frissnek és őszintének tűnő műsort sugárzott Luxemburgból. 

A feljegyzések szerint sok Wermacht hivatalnok és német katona hallgatta éjjelente. 

Kezdetben úgy tűnhetett, mintha a náci hatalomtól független, szabad német adó 

lenne. Az amerikai PSYOPS egyik ügyes elképzelése volt, hogy felkérték a 

náciellenes Marlene Dietrichet, hogy énekeljen egy dalt a honfitársainak, ezzel is 

buzdítva a katonákat a harcok abbahagyására, a felvételt pedig gyakran játszották az 

adók. A rokonszenv és tekintély mint a befolyásolás lehetséges módozatai játszanak 

itt szerepet. 

A keleti blokk országainak szóló Amerika Hangja a hidegháború idején 1952 és 1960 

között sugárzott a görög partok közeléből egy hajóra szerelt adóról. A Courier nevű 

hajó Rodosznál horgonyzott a görög kormány jóváhagyásával, így nem nevezhették 

engedély nélküli rádiónak. A műsort 1953-tól a U.S. Information Agency felügyelte, 

vagyis a kezdetektől fogva kormányzati kontroll alatt állott.
130

 Jellemző, hogy a 

VOA mérnökei évekkel. később európai kereskedelmi rádiókban dolgoztak tovább. 

A hajóra szerlelt adó adta az ötletet Ronan O’Rahilly-nek a Radio Caroline kalózadó 

kivitelezéséhez. 

Az Amerika Hangja 1980-ban kezdett szólni Afganisztánban. Az európai adást 1997 

januárjában fejezték be. 

„A SZER alapítói azzal kívánták megkülönböztetni magukat a hivatalosnak mondott 

Amerika Hangjától, hogy ők nem a kormány, hanem a társadalom szószólói.” – írja 

Simándi Irén.
131

 A Szabad Európa Rádió – látszólag – valóban a kormánytól 

független gazdasági szervezetként működött, azonban a kezdetekben a rádió 

fenntartásához kellő összeget a CIA titkos ellátmányából folyósította a Truman-

kormányzat, mindezt a Kongresszusi Bizottság jóváhagyásával. Mint később 

kiderült, Washington politikai felügyeletet is gyakorol: a Szabad Európa Rádió 
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feladatául szabták, hogy próbáljanak meg a műsorok segíteni azokon, akik 

menekültként jelentkeztek a vasfüggönyön túl, másrészt pedig a kivándoroltak 

hangját és üzeneteit kellett visszajuttatni a keleti blokk országaiba (Lengyelország, 

Csehszlovákia, Magyarország, Románia és Bulgária), természetesen az adott 

nemzetiség nyelvén. A nemzetiségi rádióállomásoknak pedig olyan hangon kellett 

szólniuk, mintha hazai adók volnának. A SZER magyar osztálya 1950 elején kezdett 

dolgozni, 1951-ben a Szabad Európa Rádió több szekciójával együtt költözött 

Münchenbe. Az amerikai külpolitikát ebben az időben a felzárkóztatás stratégiája 

vezérelte, vagyis a szovjet hódítás megállítása volt a bevallott cél. A tömeges 

elrettentés stratégiája (1954-61) Eisenhower elnökségéhez kötődik. Módosul a 

stratégiai cél is, a szovjet világuralmi törekvések megakadályozását már nem csupán 

fegyverekkel, hanem a közvélemény meggyőzésével, a vasfüggönyön túl élők 

felszabadításával kívánják elérni, ehhez kapcsolódott a SZER, amely egyszerre volt 

propagandaadó, másrészt pedig a keleti blokk hivatalos és látens hírforrásainak 

elemzője. A hatvanas évek elejéig ellenrádiókkal intenzíven zavarták a SZER adásait 

– ez kevésbé hatékony, viszont annál drágább volt. 1964-ben teljesen megszűnt a 

külföldről érkező rádióadások zavarása Magyarországon, helyette megpróbálták 

manipulálni azokat, akik hallgatták a SZER-t, mondván, nemcsak az a bűnöző, aki 

működteti, hanem az is, aki hallgatja ezeket az adókat. A módszerek között voltak 

előadások iskolában és munkahelyen, de egy állambiztonsági oktatófilm is készült. 

Az 1963-ban készült Teenager Party
132

 egyik üzenete, hogy a SZER akár egy 

Magyarország elleni fegyveres felkelést is támogatna. 

2011-ben volt hetven éves (1941) a Radío España Independente
133

 (La Pirenaica), 

mely öt évvel a spanyol polgárháború (1933-1936) után indult, és két évvel azután, 

hogy a Franco-diktatúra életbe léptette a „hírforrás rendeletet”. Ettől kezdve 

cenzúrázták a magánrádiókat és hivatalos hírforrásként az állami rádiót ismerték 

el.
134

 A REI tehát gerillarádió volt, amely az országhatáron túlról sugárzott, alternatív 

információkat szolgáltatott a diktatúra egyoldalú közleményeivel szemben még 

akkor is, ha az adó elkötelezetten kommunista, vagyis baloldali rádiónak számított. A 
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La Pirenaica hatása jócskán felülmúlta a többi hasonló, engedély nélküli 

gerillarádiót: önkéntelenül is összekötötte az embereket, és megszervezte az 

ellenállást az erőszak ellen.
135

 Meg kell jegyezni azonban, írja Plans, hogy a REI 

által közvetített információk időnként túlzóak, elfogultak voltak, de ennek dacára 

olyan információkat
136

 adtak közre, amelyeket a spanyol közmédia nem. A rádió 

hangarchívuma spanyolok millióinak szolgál történelmi forrásként. A gerillacsatorna 

lehetőséget adott olyan vélemények kifejezésére is, amelyek hallatására a diktatúra 

alatt máshol nem lett volna lehetőség. A REI-nek szánt információkat úgynevezett 

„palomas”, vagyis galambok vitték: hangfelvételen, szóban, írásban, ezek legkésőbb 

egy hét alatt jutottak el a szerkesztőségbe. A hetvenegy éve indult gerillarádió 

betöltötte a diktatúra formális médiájának ellenőrző szerepét, ugyanakkor meg kell 

állapítani azt is, hogy erős baloldali kötődése miatt nem lehet elfogulatlannak 

nevezni. 

3.2. Az ellenrádiók struktúrái mint az ellen-lélektani 
hadviselés eszközei 

3.2.1. Éteri zavarás és jamming 

1939-től tudatosan alkalmazzák a rádiók zavarását, és ennek 1985-ig volt igazán 

jelentősége Európában. Izraelben, Kubában használták, de a második világháborúban 

először a németek vetik be ezt az eszközt. Hatásos volt az irak-iráni háborúban 1980-

1988 között. Kína alkalmazta a rádiózavarást Észak- és Kelet-Koreában. A britek 

még a nyolcvanas években is zavarták az ír kalózrádiókat, mint például a Radio 

Nova-t. De a hetvenes években így léptekett fel a korábban már bemutatott offshore 

vagy más néven hajóra szerelt kereskedelmi kalózok ellen. 

A rádióhullámok terjedési tulajdonsága alapvetően két fajtára bontható: felületi és 

térhullámok. A középhullám (KH) követi a föld görbületét, míg a nagyfrekvenciájú 

URH terjedése a fényhez hasonló, a jó vételhez az optikai láthatóság szükséges. A 

felületi hullámok terjedésére függ a földrajzi viszonyoktól, a fém műtárgyaktól és 

jelentős befolyással van a terjedésre a páratartalom. 
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 A Spanyol Kommunista Párt (PCE) történeti archívuma őrzi a REI felvételeit, a rádiónak küldött 

leveleket, több mint 15 ezer levélről van szó, a rádió felvételeit tartalmazó katalógus pedig több mint 

12 dobozból áll. (Hoya, 2011). 



64 

A térhullámok (rövidhullámok) visszaverődnek az ionszféráról (40-100 km 

magasan), vagy kijutnak a világűrbe. A rövidhullám négyszer-ötször verődik vissza, 

amíg körbeéri a földet. A Külügyminisztérium ma is használja a rövidhullámú adókat 

a kódolt üzenetek kommunikációjához. A térhullámot a legnehezebb jammingelni. A 

visszavert és a felületi hullám ugyanis véletlenszerűen erősítheti, gyengítheti 

(halkulás) vagy kiolthatja egymást, ezt nevezik fadingnek. Tehát pontosan el kell 

találni, hogy sikerüljön zavarni az adást. A műveletet befolyásolja a napsugárzás 

erőssége, illetve a naptevékenység is. Ebből következik a hullámterjedés 

napszakoktól, évszakoktól függő periódusossága. 

Néhány ismertebb „Amerika ellenes” rádiós személyiséget is érdemes megemlíteni. 

Tokyo Rose, Iva Ikuko Toguri, japán- amerikai kettősállampolgár volt. A II. 

világháború alatt (Pear Harbor, 1941. december 7. után) kezd el dolgozni. The Zero 

Hour a műsor címe, különleges hatású speaker, hangjával meghódítja az amerikai 

katonákat. Mindeközben Japánban senki sem ismerte (Duus, 1979). Először gépíró 

volt egy japán hírügynökségnél, ezután kerül a Radio Tokyohoz, a japán 

propagandarádióhoz, elsősorban a Zero Hour angol nyelvű műsorba, amelynek kevés 

hír-aktualitása volt, inkább komédia-beszélgetések szerepeltek benne.
137

 De politikai 

üzeneteket sohasem fogalmazott meg, és adáson kívül is inkább az amerikaiakat 

támogatta.
 138

 

Vagyis inkább Japán ellenében dolgozott, hatásos volt, élvezték, azonban az amerikai 

titkosszolgálat elfogta, kilenc évig ült börtönben, ő volt az egyedüli, akit rádiós 

ellenpropaganda miatt bebörtönöztek, de 1977-ben Gerald Ford elnök nyilvánosan 

elnézést kért tőle. Toguri 2006-ban halt meg – derül ki az FBI jelentéséből. 

A vietnámi háború alatt az amerikaiak Hanoi Hannah-nak hívták annak a rádiónak a 

bemondóját, aki természetesen angolul szólt hozzájuk, és az igazi neve Trinh Thi 

Ngo volt, vagy ahogy ő maga hívta magát, Thu Hong, hogy az amerikaiak is 

könnyebben ki tudják ejteni a nevét. A rádió direkt az amerikai katonákat 

megcélozva, propaganda céllal jött létre Észak-Vietnámban. Hanoi Hannah naponta 

három adást vezényelt le, kifejezetten az amerikai csapatokhoz szólt. Miközben 

remek amerikai muzsikát játszott, gyakran beszélt arról, hogy semmilyen morális 

137
 Deitz, Corey: Radio During Wartime, http://radio.about.com/od/tragicevents/a/Radio-Propaganda-

Another-Weapon-In-War-Tokyo-Rose-Axis-Sally-Hanoi-Hannah.htm, (utolsó letöltés: 2012: január 

11.). 
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 A képek forrása: http://radio.about.com/od/tragicevents/a/Radio-Propaganda-Another-Weapon-In-

War-Tokyo-Rose-Axis-Sally-Hanoi-Hannah.htm, (utolsó letöltés: 2012: január 11.). 

http://radio.about.com/od/tragicevents/a/Radio-Propaganda-Another-Weapon-In-War-Tokyo-Rose-Axis-Sally-Hanoi-Hannah.htm
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indokuk nincs az amerikaiaknak Vietnámban harcolni. Az adásban felolvasta az 

aznap meghalt vagy fogságba esett amerikaiak nevét is. 
139

 

Vietnám a háború mediatizálása szempontjából is fordulópontnak számított. A sajtó a 

formális cenzúra hiányában szinte minden borzalmat bemutatott. Marchall Mc Luhan 

szerint az USA nem a vietnámi csatamezőn veszítette el a háborút, hanem a 

nappaliban, a média ugyanis behozta a háború brutalitását a szoba komfortjába. A 

NATO csak a következő években kontrollálta a harcokról kikerülő képi 

információkat. 

Jellemző, hogy normandiai partraszállás idején (1944) Facho szerint még csak 27 

riporter dolgozott, Vietnámban, a Tet offenzíva idején (1968) már ötven, az 1990-91-

es Sivatagi Vihar hadműveletben ezerhatszáz. Koszovóban és a NATO-

főparancsnokságon 1999. június 11-én több mint ezerötszáz akkreditált újságíró volt. 

3.2.2. Repülő és úszó ellenrádiók 

Az elmúlt harminc évben a háború előkészítéseként a Pentagon mindenütt 

rádiókampányt indított. Irakban például az irakiakat és a Husszein-hű katonákat 

akarták elérni, gyengíteni az ellenállást, morált – mindezt külső légtérből és hajóról. 

Többek között a következő tartalmú üzenetekkel: „Irakiak: Husszein naponta többet 

költ magára az ország pénzéből, mint egy iraki család egész évben az étkezésre.” 

Vagy direkt a katonákhoz: „az iraki-iráni háborúban Szaddam katonák ezreit 

áldozta fel (...)”
140

. A közléseket arab zene fűszerezte.
141

 

A propaganda is hatással lehetett arra, hogy több tízezer iraki kormánykatona 

dezertált. De Irakban még ma is működik a RFI (Radio Free Iraq, 102.4 MHz, 

Baghdad), amelynek a központja Prágában van, és híreket, információkat és 

kommentárokat közöl. 

Mindezek alapján elmondhatjuk, hogy minden jelentősebb fegyveres konfliktust 

médiaháború kísér, a válságreagáló és béketeremtő műveletek esetében kivétel nélkül 

felhasználják a helyi, clandestine és a gerillamédiát. 
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 Noth, Don (1991): The Search for Hanoi Hannah, http://www.psywarrior.com/hannah.html, utolsó 

letöltés: 2012. február 3.). 
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"People of Iraq...the amount of money Saddam spends on himself in one day would be more than 
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Iraq war, Hussein sacrificed thousands of soldiers and when those who were taken prisoner were 

returned, he cut off their ears "...as punishment for being captured." 
141

 Westover, David- Molleda, Juan-Carlos (2003): Radio Broadcasting and War: From the Voice of 

America to Radio Tikrit, http://www.psywarrior.com/westover.html, (utolsó letöltés: 2012. április 5.). 
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Morand Facho a Belgrád elleni bombázások eseményeit elemzi, amely a B92 

független rádió
142

 bezárásával kezdődött, és 40 NATO országhoz tartozó újságíró 

kiutasításával folytatódott. De Milosevicnek rá kellett jönnie, hogy így nem lesz, aki 

beszámoljon a bombázás civil áldozatairól. A szerző emlékeztet arra, hogy a 

hivatalos belgrádi tévé 1999-ben második világháborús képeket mutat a nácik 

bombázásáról, azt sugallva, hogy az amerikaiaknak a németekhez hasonlóan semmi 

keresnivalójuk arrafelé. De unásig ismételték a lelőtt amerikai gépről, vagy a rommá 

lett szerb kolostorokról készült felvételeket, miközben a hazafias, nemzeti érzésre 

hagyatkozva ikonokat és szerb tájképeket mutattak. Belgrád bombázását megelőzően 

a BBC, a Deutsche Welle, az RFI és a VOA jelentősen növelte aktivitást.
143

 Az 

amerikaiak még 1998-ban „bérelik ki” a Marcaliban található, volt Petőfi Rádiónak 

helyet adó középhullámú adót.
144

 Ezenkívül, a Szerbiával határos országokból 

további öt FM adó sugároz Belgrád irányába. Repülőről a nap 24 órájában elérik a 

volt jugoszláv fővárost és a környéket. Az EC-130 Commando Solo Aircraft
145

, a 

Herkulesből átalakított PSYOPS-gépek Budapestről és Taszárról szálltak fel. A 

frekvenciahasználati engedélyt ugyanúgy, mint 1996-ban, a politikai vezetés döntése 

nyomán a Hírközlési Főfelügyelet adta ki, mindez azóta sem került nyilvánosságra. 

3.2.3. Gyűlöletrádiók – RTLM, a népirtásra buzdító katonai 
rádió 

Különös kockázata van a virtuális térben terjedő temérdek információnak: hamis 

hírek tucatjait lehet olvasni, más információk pedig tudatosan vezetnek félre, 

hasonlóan a ruandai gyűlöletrádióhoz,
146

 amely elképesztő hatékonysággal szólította 

fel az embereket az erőszakra. A „hate radio” elnevezést is ekkor kezdték használni. 

Hatásossága abban állt, hogy a jobbára írástudatlan befogadók, vagyis nem tudatos 

médiapolgárok napi rendszerességgel figyeltek a rádióra, mint az egyetlen számukra 

142
Az 1989-ben alapított B92 független rádiót, amely 1991-ben az állami rádiók manipulálásaira hívta 

fel a figyelmet, 1999. március 22-én hallgattatták el, a szerkesztők nem használhatták az eszközeiket. 

A főszerkesztő Veran Matic-t berendelték kihallgatásra. A VOA szolidaritási projektet indított a B92 

érdekében, a rádió híreit amerikai katonai közreműködéssel Londonból „küldték” a műholdas 

csatornára. Az Association of Independent Electronic Media (ANEM) szerint a XX. század utolsó 

éveiben mintegy harminc független rádió működött Szerbiában. 

http://www.unhcr.org/refworld/country,,CPJ,,MNE,,47c565cc23,0.html, (utolsó letöltés: 2012. 

augusztus 16.). 
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 Facho, 2001. 
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 Személyes közlés. 
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és megtévesztésre, 2800 tengeri mérföld megtétele után légi utántöltéssel üzemel tovább. 
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 Sztachó László- Molnár Bálint szerk. (2009): A médiaerőszak; Tények, mítoszok, viták, Hargitai 

Henrik: Gyűlöletrádiók, Mathias Corvinus Collegium, Századvég Kiadó. 



67 

elérhető információforrásra. Cotton szerint harminc ruandaira jutott egy működő 

rádió.
147

 Az RTLM
148

 először még a kanadai nagykövet szerint is az egyik legjobb 

információforrás volt, és olyan zenéket sugárzott, amelyeket nem lehetett hallani az 

állami fenntartású formális rádióban.
149

 A ruandai gyűlöletrádió azért is lehetett 

annyira népszerű, mert az olvasni nem tudó lakosság csupán ehhez a hírforráshoz fért 

hozzá. Holott a Kangura című kormánylap is közölt uszító tartalmakat, amelyek 

egyenesen árulónak titulálták azokat, akik üzletelnek a tuszikkal, mondván, „nem 

lehet bennük megbízni, különösen a nőkben…” 

A ruandai nemzetiségi ellentétek akár a német és a belga gyarmatosítók rovására is 

írhatók, ugyanis már a XIX. században úgy vélték, hogy a lakosság kisebbségét
150

 

jelentő tuszik alkalmasabbak arra, hogy részt vegyenek az ország irányításában. Már 

1960-ban, ez első ruandai köztársaság idején „csótányoknak” nevezték a tuszikat. A 

hutu többség irányítása alatt működő, francia nyelven sugárzott uszító rádió azért 

lehetett 1994-ben annyira népszerű, mert az ellenzék és a kormányerők között 

mérsékelt kiegyensúlyozottságot tartó állami rádió (Radio Ruanda, amely 

kinyarwanda nyelven, vagyis mindkét népcsoport által érthetően szólt) unalmas és 

sokszor semmitmondó volt az amerikai zenét sugárzó, interaktív talk show-kat közlő, 

szórakoztató propagandaműsort kínáló RTLM-mel szemben. A gyűlöletrádió 

magánállomásnak számított, de valójában a hutu kormányerőkhöz köthető – többek 

között a hadsereg vezetői támogatták. A nyolc műsorvezető között egyebek mellett 

egy ismert belga rádiós is volt, aki azzal lett népszerű, hogy többször ittasan vezetett 

műsort. Egy másik műsorvezető, az ismert helyi énekes, Simon Bikondi, aki egy „Je 

déteste ces hutu”, vagyis „Gyűlöld a tuszikat” című anti-tuszi dallal lett népszerű. A 

RTLM különösen a fiatalok körében volt hallgatott, a fiatal milicisták, a halálbrigád 

vagy más néven „Network Zero” tagjai egész nap az adásra figyeltek. “Kill! Kill! 

There aren’t any bodies in the streets yet.” – vagyis „Gyilkolj, gyilkolj, még nincs 

elég tetem az utcákon”, idézet az RTLM műsorából.
151
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A Szaharától délre fekvő ország gyéren lakott, a vidéki lakosságot a belharcok miatt 

a kijárási tilalommal az otthonaikba kényszerítették, gyakran szünetelt az 

áramszolgáltatás is, vagyis a telepekkel működő rádiók számítottak a kizárólagos 

információforrásnak. 

Az RTLM 1994 tavaszán tehát nyíltan részt vállalat a népirtásba torkolló nemzetiségi 

konfliktusban.
152

 Kevesebb mint három hónap alatt félmillió embert végeztek ki 

(egyes becslések szerint 800 ezer, sőt, akár egymillió lehetett az áldozatok száma) 

Ruandában és kétmillióan kényszerültek elmenekülni. Ötször olyan hatékony volt – 

Kirschke szerint – az ottani népirtás, mint a náci haláltáborokban. A rádió 

műsorvezetői a betelefonálók segítségével pontos személyleírást, címet kaptak az 

ellenzékiekről, akiket meg kellett találni és megölni. A rádiót egyébként az ellenzék 

tagjainak is elkerülhetetlen volt hallgatni, akiről ugyanis leírást adtak, azokat 

garantáltan keresni kezdték, és gyakran órákon belül rájuk is találtak, vagyis, aki 

tudott, menekülnie kellett. A „végső háború” kötelesség, ezt is RTLM műsorvezetői 

parancsolták a hallgatóknak. A rádió a kereskedelmi rádiók szórakoztató műsorai 

mellett kommentárokat, komikus beszélgetéseket készített, amelyeket több órán át, 

szinte minden élethelyzetben, utcán és otthon is hallgattak. Az uszító rádióról az 

amerikai és a francia védelmi minisztérium is tudott, az ENSZ-szel együtt. Azonban 

arra hivatkoztak, hogy a szomszédos országokból vagy repülőről nehéz lett volna 

megoldani a zavarását, másrész pedig „a nemzetközi jog nem engedte volna meg”.
153

 

Az RTLM példáját követve több afrikai országban is működött a múlt század végén 

gyűlöletrádió, ezek közül csupán egyet említek, a Radio-Télévision Nationale 

Congolaise-t (RTNC), amely szintén nyíltan buzdított a gyilkolásra: „Könnyen a 

frászt lehet hozni az emberre, elő a macsétát, a kaszát, a dárdát (…) kedves 

hallgatóink, öljétek meg a ruandai tuszikat (…), az ellenséget”.
154

 

Hatásos gyűlöletkeltésre az internetes közösségi oldalak is alkalmasak, erre az 

aspektusra később külön fejezetben térek ki igazolva azt a hipotézist, hogy a politikai 

kalózrádiók és az általam utcanyilvánosságnak nevezett kiberközösség között 

párhuzam vonható mind a használt eszközöket, mind pedig a társadalmi reakciókat 
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 Az RTLM mellett a tusziknak, vagyis az őket támogató RPF szervezetnek is volt rádiója, a Radio 

Muhabara, de azt a programot a nemzetközi szervezetek is amatőr kezdeményezésnek tartották az 
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 Kirschke, 1996. 
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Tutsis… Wherever you see a Rwandan Tutsi, regard him as your enemy.” 
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tekintve. Wágner szerint egy egyiptomi blogger buzdította az utcára vonult tüntetőket 

(akik túlnyomó részben a munkanélküli, aktív internethasználók csoportjából 

kerültek ki), hogy dúlják fel a „közutálatnak” örvendő titkosrendőrségi központokat. 

A blogger a pontos helyszíneket is megjelölte, a tüntetők pedig egytől-egyig 

elfoglalták ezeket vagy erőszakkal, vagy a „szimpatizáló” hadsereg támogatásával. 

Mindezek alapján érdemes összefoglalni, milyen eszközök álltak a politikai 

propagandarádiók rendelkezésére: 

- gyors és kizárólagos információforrás 

- alternatív információ 

- ismételt egyszerű üzenetek 

- egyszerű nyelvi és szimbólumrendszerrel kialakított ellenségkép 

- korlátlan és olcsó hozzáférés 

- nagyon nagy távolságra is eljuttatható 

- pontosan meghatározható célközönség és célterület 

- biztonságos műsorkészítés és műsorszórás 

- a rövidhullám zavarása nehézkes 

- nincs szükség hozzá áramforrásra 

- mérsékelt kulturális tőke kell hozzá 

- a zenével és az uszító tartalommal hat az érzelmekre 

- meggyőző személyiséget alkalmaznak. 

A propagandarádiók hátrányai: 

- csak hallható, nincs a szövegnek képi megjelenése, ezért nehezebb elérni az 

üzenetek bensővé tételét 

- befogadói véletlenszerűség 

- éteri-vételi zavar, amely az üzenetek meg nem értését indukálja 

- megismételhetetlen. 

Politikai kalózok fogyasztási motivációi, miért érdemes a clandestine adásokra 

figyelni: 

- kapcsolódás a tiltotthoz 
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- alternatív tartalom, információk megismerése 

- meggyőzőbb és gyorsabb információforrás 

- zenei szubkultúra elérése 

- meggyőző személyiség. 

Miért mutatkozik időnként ellenállhatatlan szükségszerűség az ellenrádiók 

működtetésére? A hálóközösség alkotta média tehát némiképp moderált, de a 

periodicitását a rendíthetetlen közlésvágy adja. Vegyük sorra a motivációkat: 

 politikai ellenfél meggyőzése – a félelem ellensúlyozása 

 gazdasági versenytárs legyőzése 

 máshol fel nem lelhető tartalom közlése miatt: az objektív, semleges vagy a 

formális hatalom ellenében elkötelezett újságírók mediális terepe, az 

alternatív nyilvánosság megteremtése 

 a tudatos médiapolgár informálására, ugyanakkor a másik oldal szemszögéből 

a dezinformálásra. E tekintetben fontos szerepet kap a nemzetközi 

hadviselésben a PSYOPS, ez utóbbi elemei lehetnek a témánkat figyelembe 

véve az e-surveillance, vagyis a kibermegfigyelés
155

 és a jamming. 

3.3. A propagandaadók jelen vannak minden 
válságövezetben – összegfoglalás 

Bárhol alakult ki tekintélyelvű rezsim vagy kezdődött polgárháború, a 

propagandaadók megjelentek a válságövezetekben: a válságreagáló és béketeremtő 

műveletek esetében kivétel nélkül felhasználják a helyi, clandestine és a 

gerillamédiát. A propagandarádiókat a második világháború kezdete óta alkalmazzák 

a lélektani hadviselés részeként. A lélektani műveletek végrehajtása során azért lehet 

a rádióra támaszkodni, mert ez az eszköz gyors, olcsó működtetésű, a célcsoport 

szinte minden tagjánál megtalálható a vevőkészülék, és semmilyen csatlakozást nem 

igényel. A PSYOPS az elme háborúja, célja a meggyőzés, a megtévesztés vagy a 

megnyugtatás. Eszköze elsősorban a látvány és a hang. Ez utóbbi a második 

világháborútól kezdve mostanáig az adott kultúra vagy szubkultúra zenéjével egészül 

ki, sőt, a zene inkább a műsoridő nagyobb részét teszi ki, a zene a vivőközeg, amely 
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 A kibermegfigyelés, vagyis az e-surveillance inkább a felderítés területe, ezért ebben a dolgozatban 

nem térek ki erre részletesen. 
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segít a propagandaüzenet elaboráció nélküli befogadásában. A zenei elemeket a 

szabad kereskedelmi rádiók, a propagandaadók és a gyűlöletrádiók is hatékonyan 

használták. A muzsika a társadalmi és politikai befolyásolás perifériális irányát 

erősíti. 
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IV. A RENDSZERVÁLTÁS UTÁNI KATONAI 
TÁJÉKOZTATÁS VIZSGÁLATA 

4.1. A kommunikáció befolyásolás-struktúrái a 
sajtójelentések elemzése alapján 

4.1.1. A HM „hírgyár” kialakulása és működésének 
körülményei 

Az előbbiek alapján elmondható, hogy a rendszerváltás előtti hivatalos hazai 

propagandának elegendő volt kihasználni a médiaeszközök monopolhelyzetét. A 

pártállam a hatvanas évek közepére letett a SZER és VOA technikai zavarásáról, és a 

propaganda korábban már említett eszközeit alkalmazta. A meggyőzés 

kommunikációja a megfélemlítésen alapult, de igazán meggyőző nem tudott lenni, 

ugyanis hiányzott hozzá a nemzeti, érzelmi motiváció, az érzelmek felébresztésének 

szándékos és tudatos aktusa. Még az időnként ismert színészekkel eljátszatott 

propagandafilmek sem tudták a kívánt módon mozgósítani a társadalom széles körét. 

Mindezek alapján belátható, hogy nem is volt szükség 1989 előtt önálló katonai 

tájékoztatásra.
156

 A HM kommunikációs műhelyeiben tudatos médiatematizációról 

csak a plurális médiarendszer kialakulása után lehet beszélni. A hazai kereskedelmi 

televíziók és rádiók koncessziójának meghirdetése előtt nem kellett számolni a 

közönség strukturáltságával, belső szocio-kulturális rétegzettségével, és egyáltalán 

nem kellett figyelembe venni a politikai megosztottságát. Vagyis csak a 

kereskedelmi tévék és rádiók megjelenésével egy időben (1997) figyelhető meg, 

hogy olyan, a katonasággal kapcsolatos témák kerülnek a közbeszédbe, amelyeket a 

HM sajtóosztályának munkatársai generáltak.
 157

 Az átalakítás olyan érdek- és 

értéktagolt társadalomban zajlott, amelyben szükség volt a katona-nyilvánosságra is. 

Ez magával hozta, hogy a HM átalakításról vagy a misszióról szóló hírei kezdtek 

kevésbé érdekesek lenni az átlag médiafogyasztó számára. Véleményem szerint a 
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 Faragó László (2011/D): A közvélekedés és a katonai tájékoztatás kapcsolata a magyar hírsajtó 

tükrében (1990–1999) http://mhtt.eu/hadtudomany/2011_e_21.pdf; Budapest. 
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 A Rádiózásról és televíziózásról szóló 1996. I. törvényt ugyan 1995 decemberében fogadta el az 

Országgyűlés több mint 90 százalékos többséggel, de a koncessziós eljárások és a verseny körüli máig 

tisztázatlan anomáliák miatt csak 1997 decemberében indulhatott a kereskedelmi televíziózás és 

rádiózás Magyarországon. Hozzá kell tenni, hogy a 2009-ig leghallgatottabb kereskedelmi rádió, a 

Sláger, az első hetekben csak folyamatos zenét sugárzott, tehát még véletlenül sem lehetett arról 

beszélni, hogy híreit tekintve bárkire is hatással lett volna, és ezzel együtt nem volt célpontja a 

hírgyáraknak sem. 
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HM sajtóosztálya gyorsan és hatékonyan reagált a magyar médiapiac 1996-os 

átalakulására. 

Egy precízen összeállított, de önmagában nyers könyvtár (Szemle) jelenti az alábbi 

fejezet kiindulópontját.
158

 A HM sajtómunkásai a rendszerváltás első évtizedében 

összegyűjtötték és írott formába öntötték, „fordították” a katonai aktivitásokkal 

kapcsolatos írásokat, rádiós és televíziós megjelenéseket. A sajtófigyelőnek szánt 

dokumentumokban leírt riportok és tudósítások alapján vizsgálom: milyen mélységű 

volt a rendszerváltás első éveiben a katona- és a civil-polgári társadalom egymásra 

hatása. Ezen belül figyelemmel kísérem, hogy a katonaság szempontjából fontos 

események milyen hatással és mennyi ideig tudták tematizálni a magyar sajtót. 

Feltételezem, hogy a HM sajtóosztálya szervezetszociológiai szempontból – és 

elsősorban a délszláv missziókba való bekapcsolódás után – „hírgyárként” működött, 

mert olyan hírértékű információkat bocsátott ki, amelyek magas aktualitásuk, 

politikai-társadalmi vonatkozásuk miatt gyakran töltötték be a „hard-news” szerepét. 

Többnyire olyan eseményekről tudott beszámolni, amelyekről az átlag 

állampolgárnak nem volt és 1990 előtt nem is lehetett semmilyen empirikus 

tapasztalata. Vagyis Max Weber véleményével egyetértve a munkakörnyezet 

(speciális, civilek elől zárt világ), a munkaszervezés (hierarchikus fegyelem) és a 

szakmai kultúra meghatározta a végtermék minőségét. Feltételezem azt is, hogy ezek 

az üzenetek ekkor még hosszú távú, kognitív hatásúak voltak, majd a plurális 

médiarendszer kialakulásával váltak mind rövidebb üzenetekké, az ezredfordulón 

pedig már csak perc-hírekről beszélhetünk, amelyek jó esetben 24 órán át éltek 

valamelyik hírszerkesztőségben. 

Gyakran sikerült elérni, hogy meghatározzák: miről, milyen témákról 

gondolkozzanak az emberek, miközben nyilvánvaló kudarc lett volna, ha a „mit 

gondoljanak?” kérdésre teszik a hangsúlyt.
159

 Elemzem, hogy George Gerbner 

kutatásait figyelembe véve mennyire tudatos a kultivációs paradigma alkalmazása az 

egyébként hírértékközpontú HM sajtóközpontban. A magyar származású amerikai 

tudós ugyanis úgy vélte, hogy a médiából (ezen belül Gerbner a televízió hatását 

vizsgálta)
160

 érkező információk kumulatívak, függnek a befogadó attitűdjétől, de 
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végül jelentős hatásúak.
161

 Az elemzés tehát kitér arra, hogy milyen gyakorisággal 

jelentek meg a katonasággal kapcsolatos információk a sajtóban és mit mutat ezek 

ismétlődése, periodicitása. 

A vizsgálat során feltártam a HM sajtóval kapcsolatos, rendszerváltás utáni 

intézményrendszerét, a szervezeti változtatásokat a rendszerváltástól a NATO-

tagságig terjedő időben. A szemlézők által összeállított tíz év sajtófigyelése a magyar 

társadalmi változások olyan időszakát jelenti, amely a társadalmi struktúrára 

évtizedekig hatással lesz. 

Ebben az időben léptünk ki a Varsói Szerződésből, ez idő alatt vonultak ki a szovjet 

csapatok hazánkból (1991), a délszláv válság kapcsán évtizedek után először lépett 

magyar katona külföldi hadműveleti területre (1996), és hosszas tárgyalássorozat 

után tagjai lettünk a NATO-nak (1999). 

A motivációk között szerepel az is, hogy a Magyar Rádió tudósítójaként négy éven át 

testközelből követhettem nyomon az amerikai katonák Taszárra érkezését, a 

Belgrádba tartó vadászgépek indulását, vagy a felderítő Predatorok felkészítését. 

Közvetlen közelről tapasztalhattam, hogyan működik az amerikai hadsereg 

„hírgyára”, a sajtóközpont. 

Sikerült azonosítani az ördög-effektust, amely a jelenkor politikai, lélektani 

kommunikációjának az egyik lehetséges, sokat használt eszköze. Az ördög-effektus 

alkalmazásánál egyfelől ráhangolják a civil közvéleményt vagy az ellenséges 

területen élőket és katonákat valamely várható beavatkozásra, alapvető változásra. A 

bevett gyakorlat szerint ilyenkor a művelet erősségét, intenzitását, a beavatkozás 

szintjét a kommunikációs stratégiában eltúlozzák. A lélektani művelet során az 

interakciókból pontosan le lehet mérni a beavatkozás lehetséges hatását. A 

későbbiekben, amikor már hellyel-közzel ráhangolódott a célcsoport a várható 

változásra, akkor a korábbi tapasztalat alapján egy újabb kommunikációs hullámban 

módosíthatják a kívánt műveletet. Ebben az esetben annak nagyobb lehet az 

elfogadás-indexe, ugyanis úgy tűnik, mintha a kérésüket teljesítve változtattak volna 

rajta. 

Az érintettség abban is mutatkozik, hogy a vizsgálat szempontjából általam 

fontosnak tartott periódusok egy része is erre az időre esik. Könnyebb volt megtalálni 
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determinizmusa, 321-334. 
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és a hírek, tudósítások között azonosítani azokat az eseményeket, amelyekhez a 

vizsgálat köthető. 

Nem vizsgáltam viszont a médiaüzenet hosszú távú társadalmi hatását, mert az 

utólagos empirikus kutatásnak nincs értelme, nem adna valós eredményt, de 

kísérletet teszek arra, hogy az előbb már említett vizsgálati periódusokban kiderítsem 

a hír keletkezésének helyét. 

A módszertant tekintve a dolgozat a több ezernyi cikk teljes elemzésére nem 

vállalkozik, a vizsgálatot néhány jelentősebb esemény kapcsán végzem el. Elemzem 

a katonasággal kapcsolatos megjelenések számának alakulását, a témákat és azok 

intenzitását. A tartalomelemzésben a „mi történt” legfontosabb hírkérdést vizsgálom, 

elemzem a hír hosszát, az idézett informátorok számát, a megszólalók számát. 

Kitérek az újságírói műfajokra. 

Vizsgálom azt is, mikor jelenik meg az interakció vagy visszacsatolás. A vizsgált 

napok esetében a pénteket és a hétfőt vettem előtérbe. Pénteken gyakran találkoztam 

olyan elemzésekkel, amelyek az elmúlt hétre vonatkoztak. Hétfőn viszont az egész 

hétvége médiaüzenetét foglalták össze. Szerkesztői gyakorlatomból pedig 

egyértelmű tapasztalat, hogy a tematizációkra a szombatot és a vasárnapot használják 

fel, akik tudatosan szeretnék tematizálni a közbeszédet. Vagyis abban az időben 

jelentetnek meg híreket és közleményeket, amikor nincs parlamenti munka, nem 

működnek a hivatalok, tehát „önmagától” viszonylag kevés hír generálódik. 

A médiatípusok közül a hangsúlyt itt is a rádióra helyezem. A rádiók – ahogy az 

előbbiekből látszott - már az első világháborúban sikeres kommunikációs és 

propagandaeszközzé váltak, de a rendszerváltás rendkívül felfokozott hírigényét és a 

plurális médiarendszer (1986-1996) kialakulását figyelembe véve a két időszak 

között párhuzam vonható.
162

 

Ez idő tájt jelentek meg Magyarországon az engedély nélküli rádiók, a kalózadók, 

vagyis jelentős igény mutatkozott a rádióból érkező információkra (és a közszolgálati 

adók által sugárzotthoz képest sokkal több zenére), ez is alátámasztja a választott 

vizsgálati módszert. 
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 A plurális médiarendszer kialakulása Magyarországon a Magyar Rádió szervezetében megalakult 

Danubius Rádió működésével kezdődött, és a Rádiózásról és Televíziózásról szóló törvény 

elfogadásával, pontosabban, a kereskedelmi médiumok koncesszió-meghirdetésével fejeződött be. 
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Fontos annak a kiderítése is, hogy milyen csatornán keresztül jutott el az üzenet a 

közönséghez, vagyis a médiafogyasztóhoz, itt a csatornán a műsorszolgáltatót értem, 

amelyet a sajtótükör pontosan követ. 

A rendszerváltás utáni évekhez képest homlokegyenest más helyzet alakult az 

elektronikus média terén, 1993 és 1997 után az országos kereskedelmi televíziók és 

rádiók megjelenésével a befogadó közeg nemcsak kulturális tőkéjében, de 

érdeklődését tekintve is polarizálódott, a kereskedelmi tévécsatornák nézettsége 

pillanatok alatt lekörözte a tehetetlenül erőlködő, nehézkes közmédiát, érdemes tehát 

áttekinteni a kiegyensúlyozottság érdekében az elektronikus médiában és a 

nyomtatott sajtóban megjelenő, katonaságról szóló írások arányát is. 

Krízishelyzet volt a rendszerváltás időszaka a tájékoztatást tekintve. Szemerei 

László, visszaemlékezve erre az időszakra és levonva a tapasztalatot, úgy 

fogalmazott: fontos, hogy egy katonai szervezeten belül a vezetésnek 

kezdeményezőnek kell lennie annak érdekében, hogy ura legyen a helyzetnek.
163

 A 

tájékoztatásért felelősöknek pedig igyekezniük kell legyőzni a szervezetek 

természetes reakcióját, az elzárkózást a kommunikáció elől. 1989-ben a Politikai 

Főcsoportfőnökségből érkező Keleti György, későbbi honvédelmi miniszter 

személyében találták meg azt az embert, aki hajlandó volt és megfelelően tudott is 

kommunikálni a katonaság korábban minden részében titkosnak minősített belső 

világáról. Ehhez azonban kellett Kárpáti Ferenc, aki 1986-ban lett miniszter és 

mellesleg nyilvánosságpárti volt
164

 – derült ki azokból az interjúkból, amelyeket a 

dolgozat írása kapcsán készítettem. Egyébként interjúalanyaim megjegyezték azt is, 

hogy 1990-ben egyedül Kárpáti György kapott elismerést a rendszerváltás utáni első 

szabadon választott hatalomtól. A miniszter 1989-ben, civilben jelent meg a külföldi 

újságírók előtt, akik arról is kérdezték, hogy bevethetnék-e a hadsereget a politikai, 

gazdasági átalakulás idején? Közben a tábornoki karból még ekkor is többen úgy 

vélték, hogy a sajtó egyáltalán ne foglalkozzon a katonaság dolgaival. 

1989-ben a hivatásos katonák szakmai presztízse még mindig leszálló ágban volt. 

Sokat javított a katonák társadalmi megítélésén az 1989-es romániai forradalom 

idején indított kórházvonat,
165

 és Keleti György, aki nemcsak az újságírók kérdéseire 

válaszolt nyitottsággal és alaposan, hanem később médiaszemélyiséggé vált. A 
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hivatásos katonák egy évvel korábban kapnak lehetőséget arra, hogy civilben 

menjenek az állomáshelyükre, ez is a közeledést, a társadalmi elfogadottságot 

segítette. 

1989 másik jelentős eseménye Nagy Imre újratemetésekor a honvédség egyik 

feladata, a hangosítás volt, sorfalat is álltak a katonák: ezt a „társadalmi közeledést” 

az MTV egyenesben közvetítette. 

A kilencvenes évek elején a hangsúly a valóság bemutatásán volt. Már nem lehetett 

utasításszerűen csak arról beszélni, amit a HM Politikai Főcsoportfőnökség 

meghatározott. A társadalmat a médiumok által értelmezett képen keresztül lehettet 

elérni. A rendszerváltás, civil társadalom kialakulásának kezdetei időszaka magával 

hozta azt az alapvető társadalmi szükségletet, hogy mindenki hozzáférjen a korábban 

teljesen elszigetelt világ híreihez. Ahogy Szabó János fogalmaz, épp ideje volt, hogy 

„szembesítse az állami aktivitás célkitűzéseit a strukturált népesség céljaival.”
166

 

Az Antall-kormány honvédelmi minisztere, Für Lajos is megtartotta Keletit, mint a 

HM szóvivőjét, de ahogy négy évvel később a szocialista-szabaddemokrata kormány 

miniszteri székébe emelt szóvivő mondta, nagyon erős kontroll alatt dolgozott, 

vagyis messze nem fogadta bizalmába Für Lajos. Három évvel később Keleti György 

meg is vált a tisztségtől, és Erdélyi Lajosnak adta át a stafétát, aki a délszláv válság 

mellett a NATO-csatlakozást is „végigbeszéli”. 1991 évelején alakult meg a 

Honvédelmi Minisztériumon belül a Társadalmi Kapcsolatok Főosztálya,
167

 

amelynek önálló sajtóosztálya is lett. Megrendelték az összes magyarországi újságot, 

az MTI telexgépét oda telepítik, vagyis olyan volt, mint egy szerkesztőség, azonnal 

értesültek minden hírügynökségi jelentésről. Reggel nyolckor már a miniszter 

asztalán volt a sajtószemle, délelőtt tizenegy órakor a nyomdából egy bővebb kiadás, 

akár 100 oldalas jelentés is kikerülhetett. A szóvivő Keleti amolyan „önálló 

intézményként” dolgozott, mellérendeltségben a sajtóosztállyal. Interjúalanyaim 

szerint a hírek utáni igény robbanásszerű növekedését 1993 hozta meg: a délszláv-

válság, a Somogy megyei Barcs temetőjébe esett jugoszláv bomba, a békepartnerségi 

program, a NATO-csatlakozásra való készülés és 1995-ben az amerikai katonák 

Taszárra érkezése, valamivel később pedig az első négyszáz fős magyar egység 

Okučaniba küldése. 
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1994-ben már Erdélyi Lajos a szóvivő, ezzel párhuzamosan a sajtószemle is 

megváltozik, a hírek rezüméjét jegyzik le tömörítve. 1998-ban Tájékoztatási 

Főosztály alakul önálló sajtóosztállyal. A hadsereg ekkor már nem tabu a 

közbeszédben és a sajtóban. 

4.1.2. Dokumentálás, aprólékos informálás, 
médiamonopóliumok 

A Szemle
168

 első megjelenése 1989. decemberi keltezésű. Fontos hangsúlyozni, mert 

Vastagh László, aki az első tíz évről szóló archívumot szerkesztette, a későbbiekben 

katalógusszámmal látta el a szemléket. Szombaton és vasárnap sohasem készült 

kiadás, és néhány ünnepnapon szintén nem állítottak össze jelentést. Az utóbbi szó is 

fontos: a szerkesztett sajtóhírek valójában a mindenkori miniszter, a politikusok, és 

az érdeklődők eligazodását segítették az országot és a bennünket érintő 

katonapolitikai és fontos társadalompolitikai kérdésekben. Ebben az összefüggésben 

ugyanazt a szerepet kapta, amit egy hírműsor: olyan információkkal látta el az 

olvasót, amelyek alapján könnyebben tudott eligazodni a politikai, gazdasági 

kérdésekben.
169

 Nem véletlen tehát, hogy amikor Für Lajos honvédelmi minisztert az 

MDF alelnökének választják (Csengey Dénes halála miatt), a Kossuth Rádió híre 

mellé a Népszabadság és más lapok információját és beszerkesztették a Szemlébe. 

Még akkor is, ha a pártfunkció és a minisztériumi hivatás teljesen elvált egymástól. 

Egyfelől tehát a kiegyensúlyozott, széleskörű informálás volt a Szemle célja, a másik 

pedig a dokumentálás. Olyan események is bekerültek a szemlébe, amelyekből az 

érdeklődő precíz képet kap az adott időszak elsősorban társadalmi jelenségeiről, a 

hazai és külföldi politikai, gazdasági történésekről. Érdemes mindjárt itt szót ejteni a 

„dokumentálás” módszertanáról. A sajtóosztály ezzel megbízott ügyeletese rögzítette 

a rádió és az MTV híreit, tudósításait és ezeket szó szerint leírta a HM gépírója. A 

riportereknek is köszönhetően érdekes elírásokat találtam, mint Gungl László pécsi 

riporter helyett „Gong László” és hasonlók. Ugyanakkor egyértelmű, hogy a munka a 

HM-ben készült, több helyen megtalálható a jegyző monogramja is, vagyis nem azt a 

leiratot (sajtófigyelőt) vették át, amelyet például a Kossuth Rádióban készítettek, 

hanem önálló intézményként működött a sajtóosztály hírleíró-átíró szekciója. A 

168
 A Szemle nagybetűs írásával a tíz év anyagát összegző dokumentumra utal, ugyanakkor a napi 

jelentést szinonimájaként is használom, ilyenkor viszont kisbetűvel írom, ezért fordulhat elő akár egy 

mondaton belül is a két különböző írásmód. 
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hírműsorról készült felvételt írták papírra, majd elektronikus formába. A tíz év 

szemléit évente és ezen belül is önálló mappákra osztották, a napi jelentés külön file-

okban található. Ezek általános jellemzője, hogy a szerkesztő mindig a Kossuth 

Rádió híreit és a Krónika műsort tette az első helyre, amikor itt valamiért nem 

találtak híreket (esetleg nem volt, aki rögzítse), akkor az MTV 1 hírei kaptak 

prioritást, ha ez sem volt, akkor napilapokból szemléztek.
 170

 

A közszolgálati vagy akkoriban inkább monopol-helyzetben lévő Kossuth Rádió 

privilégiuma négy tényezőhöz köthető: 

a) A Kossuth reggeli és a déli hírműsorait csaknem egymillióan hallgatták 

(12%, 800.000-1.000.000). Ez a tévéhez képest is jelentős, vagyis intenzív 

médiahasználatot jelentett. Ezek a hallgatók pedig Tamás Pál szerint gyakran 

említik – vitákban és beszélgetésekben – a rádió által közvetített téma-

prioritást.
171

 

b) A második az aktív hallgatók magas száma: nem volt alternatíva, komoly 

versenytárs, amely megosztotta volna a figyelmet 1997-ig. 

c) A harmadik a hitelesség, amelyet a rendszerváltás után három évvel 

kirobbanó médiaháború és az elektronikus médiából történt elbocsátások sem 

tudnak jelentősen kikezdeni. 

d) A negyedik pedig a közvetlen érintettség: a közrádió olyan riportokban tudott 

beszámolni az emberek számára közvetlenül is átélhető társadalmi 

jelenségekről, amelyeket a köztévé mennyiségben nem tudott követni. 

A médiapiaci helyzet 1999-ben már korántsem tükrözte az évtized elejének 

struktúráját, ennek ellenére a szemle készítői ragaszkodtak a korábbi gyakorlathoz, 

és az ezredforduló előtti utolsó szemle is ennek alapján, a Kossuth Rádió elsőségével 

kezdődött. 

A nyomtatott sajtó esetében semmilyen hierarchikus viszonyt nem tudtam találni. 

Legfeljebb annyi megfigyelhető, hogy a megyei lapok esetében a Petőfi Népe, a 

Hajdú-Bihari Napló, a Zalai Hírlap, a Somogyi Hírlap és a Pesti Hírlap sokkal többet 

szerepel, mint a többi. Az önmagában is fontos, hogy a megyei lapokra is koncentrált 

170
 A későbbi felhasználó figyelmét fontos felhívni, hogy sokszorosított CD vírusokat tartalmaz. 
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a szerkesztő, ugyanakkor időnként, kifejezetten a külföldi hírek esetében, teljesen 

érthetetlen, hogy miért a kecskeméti megyei lap egyébként az MTI-től átvett hírére 

hagyatkoztak. (A szerkesztők érzelmi kötődését lehet e mögé képzelni: törekedtek a 

kiegyensúlyozottságra, legyen meg a vidéki ellenpont ilyen módon.) 

6. ábra: A Szemle által idézett cikkek mennyisége az adott évben, egy nap átlagában. 

A terjedelem egyfelől az események fontosságához köthető, másfelől pedig az 1996-

os médiatörvény után elindult kereskedelmi tévék generáltak a korábbinál jóval 

bővebb napi szemlét. 1990 és 1995 között általában 3-15 oldal terjedelműek voltak a 

sajtótükrök. Az írások műfaját tekintve a legtöbb esetben hírek és tudósítások 

szerepeltek. 1995-ben már 28-35 oldal is gyakori. De a NATO-csatlakozás napján, 

1999, március 12-én 98 oldalas a szemle, és sikerült ezt a néhány napot megfelelően 

tematizálni a hírrel, mert előtte és utána is hatvan-nyolcvan oldalban tudják csak 

összefoglalni a témával kapcsolatos információkat. 1996 után az interjúk (kerekasztal 

beszélgetések, viták) száma is megnő – a nyomtatott sajtóban és a kereskedelmi 

tévékben –, részben ennek köszönhető, hogy a szemle is hosszabb, hiszen ezeket 

gyakran szó szerint idézik a jelentésben. 

A Szemle nyilvánvaló harmadik célja a médiahatás elemzését szolgálta: mennyiben 

tükröződtek a hírekben a politika és a HM szereplőinek elképzelései? Tamás Pál 

szerint a magyar politikai rendszer és a média viszonya a rendszerváltás utáni időben 

az amerikai és a brit modell között helyezkedett el.
172

 Az előbbi estében sokkal 

jobban kirajzolódik, nyilvánosságra kerül a politika és a pénz viszonya, míg az 

angoloknál erősen átpolitizált a társadalom, a politikus magasabb presztízsűnek 

számít a társadalomban. 
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Az újságírás mint szakma társadalmi státusa a rendszerváltást követő években (egy 

évtizedet bezáróan) jelentősen emelkedett. Ez különösen a rádió és televízió 

munkatársai esetében figyelhető meg. A tájékoztatási kötelezettség még inkább 

tekintélyt jelentett a riportereknek, a hírgyártás pedig meglehetősen jó jövedelmet. 

Az MTV-nél kiugróan magasak voltak a honoráriumok, mint később a kereskedelmi 

televízióknál. Ennek alapján nem nehéz belátni, hogy az újságíró presztízse nálunk is 

magas volt ebben a dekádban. Szemerei a már korábban is idézett tanulmányában 

úgy fogalmaz, hogy „az információs munkával megbízott tisztek kötelesek 

rendszeresen találkozni az újságírókkal, és velük a kölcsönösen érdeklődésre számot 

tartó kérdésekben párbeszédet folytatni (…) A médiumok képesek a lakosságot a 

fegyveres erőszak elfogadtatására hangolni, a kormány támogatását biztosítani”.
173

 

Ehhez azonban legalább két elméletnek kell egyidejűleg teljesülni. Az egyik, hogy a 

médiahatás kumulatív legyen, és hosszútávon érjen el eredményt.
174

 Másutt azt 

találjuk, hogy a többször megélt cselekvés egy idő után modellé erősödik, vagyis, 

amiről sokat beszélnek, az könnyebben belsővé válhat bennünk. 

A másik, hogy a médiaüzenet személyesen is érintetté tegye a befogadót.
175

 A 

médiaüzenet hatása sokkal inkább attól függ tehát, hogy mekkora az érintettség vagy 

az elutasítás, és kevésbé az üzenetet közvetítő egyéni tulajdonságától. 

Ezt az elméletet nem támasztja alá Keleti György szerepe a HM sajtómunkájában. 

Amikor 1992. március 10-én a szóvivő lemond, akkor a magyar média Keleti 

melletti szimpátiája egyöntetű jeleként interjúk sorát készíti a későbbi honvédelmi 

miniszterrel: a Kossuth akkor még 168 óra címmel sugárzott műsorától kezdve a 

Kuríron, a Vasárnapi Híreken át a Képes Újságig. A Vas Népe közvetlenül azután 

szólítja meg a lemondott szóvivőt, amikor kilép Für Lajos irodájából. Keleti György 

szuggesztív szerepe igenis fontos volt a HM médiaüzeneteinek befogadásakor.
176

 

A rendszerváltás évében Keleti György szóvivő a legtöbbet szereplő katona a 

médiában. Portrét készítenek róla, megszólal a Czinege-botrány
177

 kapcsán, a szovjet 

csapatkivonásokról is a leggyakrabban ő tájékoztat. De kénytelen beszélni a szerbek 

által kirobbantott magyar fegyvereladási botrányról: a Kalasnyikovokat 
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 Szemerei, 1993. 
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 Gerbner, 2000. 

175
 Griffin, 2001, Richard Petty és John Cacioppo. 
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 Szemle, 1992. március 11. 
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 Czinege Lajos a Kádár-kormány honvédelmi minisztere, róla és több más magas rangú tisztről szól 

Bokor Imre: Kiskirályok mundérban (1992; Új Idő Kft, Debrecen könyve. A botrány miatt parlamenti 

vizsgálóbizottságot is összehívtak. 
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Horvátországnak szállították. A Kalasnyikov-ügyet nem sikerül idehaza 

lecsendesíteni, mert Belgrádban mindent megtesznek azért, hogy a téma a felszínen 

maradjon. 

Folytatva az előbbi okfejtést, a közvetlenül átélhető érintettséghez be kell mutatni a 

lehetséges alternatívákat, amelyekkel szembesül majd az egyén. Ha sikerül ezeket 

helybe vinni, helyi ügyekhez hasonlítani, akkor sokkal gyorsabb a befogadás, és a 

hatás hosszabb ideig tartó lehet. A NATO-csatlakozás kapcsán olyan kérdéseket is el 

kellett magyarázni, amilyen a világpolitika sokak által nehezen érhető kérdése. Sőt, 

olyan ügyek is figyelmet kaphatnak, amelyek nem is érdekelték a polgárokat. 

Azonban a délszláv válság, a sorozatos szerb átrepülések, a hozzánk becsapódó 

gránátok vagy Taszár érintettsége és biztonsága, vagyis a direkt tapasztalatok, 

amelyre testközelből tudtak szert tenni, sokat segítettek az elfogadásban. Nem 

beszélve azokról a határmentén vagy Szlavóniában készült riportokról, melyeknek 

elkészültéhez a HM is minden segítséget megadott. 

Ezen elméletek igazolására releváns példa a NATO-csatlakozással kapcsolatos 

népszavazás, amelyet a politika, jelesül az akkoriban Thürmer Gyula által vezetett 

Munkáspárt aláírásgyűjtése kényszeríttet ki. Fél évvel a voksolás előtt Javier Solana, 

akkori NATO főtitkár a Szemlében egyértelműen arról beszélt, ha kevesebb mint 

szavazók fele támogatja a szövetségbe való belépést, vagyis a szavazás nem sikerül, 

Magyarországot egy ideig biztosan nem hívják meg (1997, Madrid) a NATO-ba A 

népszavazás végül 80 százaléknál is nagyobb arányú támogatást hozott. Aznap 

ötvenöt oldalban „jelenik meg” a Szemle, de jellemző, hogy az ezt megelőző héten 

szinte minden nap negyven oldalnál bővebb az összeállítás. 

A bőséges megjelenésből ez olvasható ki: a HM célja az volt, hogy minél többet 

beszéljenek az emberek a NATO-csatlakozásról. Vagyis tudatosan tematizálták a 

közvéleményt. Az újságok és az elektronikus sajtó „vette a lapot”, és sorra 

szólaltatták meg az érintetteket. A sikeres szereplésben Keleti miniszter személye is 

közrejátszott, de a napi tizenöt-húsz különböző témájú hír is. Vagyis sikerült „agenda 

settings” stratégiaként olyan sztorikat felvonultatni, amelyek érdekelték az 

embereket.
178

 A tévé műsoridőt biztosított a kampánynak, az újságok is nagyobb 

terjedelemben számoltak be róla. A Szemlében olvasható példák közül ide sorolható 

Bolgár György akkor még a Kossuthon hallható délutáni műsora, a Beszéljük meg!, 
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amelyben többször is szerepelt témaként a NATO-csatlakozás, a Szemle szerkesztői 

pedig szó szerint leírták. A válogatás negyedik célja tehát olyan interakciók 

összegyűjtése, amelyre csak a médián keresztül van lehetőség. Ez már surveillance, a 

médiahatás mérésének egyik módja. 

Pragmatikus hírérték-központúság jellemezte a Szemle megjelenését és a 

rendszerváltás utáni négy évet. A szerkesztők kizárólag a valódi híreket szerették 

volna dokumentálni, és ezekkel tájékoztatni a HM vezetőit. A szemlék készítői 

ugyanolyan politikai szakmaként élték meg az újságírást, mint azok, akik a lapoknál 

vagy rádió-szerkesztőségekben dolgoztak. Ebben az időben a HM sajtóosztályán 

dolgozóknak viszonylag egyszerűbb volt a helyzetük, mint az évtized második 

felében. A politikai pártok körében ugyanis csak a kilencvenes évek végére válik 

tudatossá, meghatározóvá a politikai befolyásolás intézménye.
179

  Ekkor még nem 

alakul ki a korábban említett „hírgyár”, legfeljebb követték az eseményeket. 

A délszláv válság és azt lezáró daytoni béke után Taszárra érkező amerikai katonák 

alapvetően új stílust hoztak (kényszerítettek) a HM kommunikációjába is. Ezt 

egészítette ki 1997-ben a kereskedelmi televíziók megjelenése. A médiatörvény 

hatályba lépése után az újságírás a szórakoztatóipar részévé válik.
180

 A HM 

sajtósainak meg kellett barátkozni azzal, hogy a hírműsorok időnként nem az aktuális 

valóságot akarnák bemutatni: számtalan úgynevezett puha hírből lesz első oldalas 

vagy a sorrendet tekintve főcím-hír. Nem a látható, érzékelhető, leírható tények 

bemutatása lesz fontos, hanem egy, a médium által közvetített konstruált valóság. 

179
 A rendszerváltás utáni időkben a liberális és neokonzervatív-jobboldali irányzatok kezdik 

használni a sajtót, a tévét és rádiót. Emlékezetes, hogy Csurka István éppen azzal vádolta a sajtót, 

hogy a „liberálisok” elfoglalták, ezt követte 1993-ban az új tévé- és rádióelnök kinevezése, és több 

száz újságíró elbocsátása. Ekkor szűnt meg és indult új névvel a Kossuth Rádióban a 168 óra, a 

szombati magazin a 16 óra nevet kapta. 
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7. ábra: A napilapok példányszáma (ezer db), 1990-2001. (Forrás: MATESZ)
181

 

A későbbi szórakoztatóiparrá váló bulvársajtóról (kereskedelmi tévékről) 1991-ben 

még nem beszélhetünk, ez akkor még csak ritkábban jelenik meg a Szemlében. Ez 

utóbbiak körébe sorolom a Mai Napot és a négy országos napilap mellett létrejött 

Kurírt is, de az akkor még regnáló Esti Hírlap is ide tartozhat. 

Az első botrány azonban már a kilencvenes évek elején kezdi átírni a szerkesztői 

gondolkodást. Bokor Imre: „Kiskirályok mundérban” című botránykönyve azonban 

nemcsak a monopol közszolgálati rádiónak és tévének ad témát, hanem éppen az 

előbb szóba hozott lapoknak. Érdekes, hogy ekkor még nem, sőt, 1997-után sem ad 

teret a Szemle a kereskedelmi rádió híreinek. A Danubius hírével csak elvétve 

lehetett találkozni.. Ráadásul az akkori balatoni rádióban a Rádió Jam-mel együtt 

jelenik meg a hír 1996-ban. Ebben az évben a hallgatottságot tekintve a tízéves 

Danubius már második a Juventus mögött. Ez utóbbiról említést sem tesz a Szemle, 

hasonlóan az ezredfordulóra piacvezetővé vált Sláger Rádióhoz. Pedig Horn Gyula 

1989-ben éppen a Danubiusban jelenti be, hogy Magyarország megnyitja határait a 

menekülő németek előtt. 1996-ban a Juventus híreit reggel és napközben többen 

hallgatták, mint a Kossuth adásait, leszámítva a Déli Krónikát. 

Érdemes végigtekinteni a lapkiadás átrendeződését:
 182
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 Magyar Terjesztés-ellenőrző Szövetség honlapja, http://www.matesz.hu/data/?SLOT=20102&pos 

t=+Adatok+ (utolsó letöltés: 2011. április 18). 
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8. ábra: A lapkiadás átrendeződése 1990-1998 között. 

4.1.3. A magyar média leképeződése a katonai 
sajtófigyelőben 

Először 1995 februárjában volt érezhető, hogy a lapok és az elektronikus médiumok 

szívesebben nyúlnak a bulvárhírekhez.
183

 A Petőfi Rádió Reggeli csúcs című műsora 

a katonák reggeli tornájáról beszélt, a Mai Nap címe is inkább komolytalanba 

fordult: „Magyar-román hadi randi”, az országos lapok arról számoltak be, hogy a 

magyar és a román védelmi miniszter felesége divatbemutatót nézett meg 

Debrecenben. Azonban az összeállítás ezen a napon mindössze tizenkét oldal. 

December 11-én már csaknem négyszer ekkora terjedelmet tett ki az aznapi szemle: 

ekkor lépett először délszláv békefenntartó amerikai katona a taszári kifutó betonjára. 

A dátum legalább két szempontból fordulópont: az amerikai katonai CIMIC új 

felfogást honosított meg a HM sajtóosztályán is. A másik, hogy ki kellett elégíteni az 

újságírók, és közvetve a társadalom kíváncsiságát, hírigényét, ehhez pedig olyan 

híreket kellett „szállítani, gyártani”, amelyeknek az aktualitását nem a 

véletlenszerűség, a politikai presztízs vagy a magas rangú személyiség látogatása 

adta. A hírérték egyik fontos mércéje, hogy Taszáron hozzáférhető, és az ott dolgozó 

HM sajtósoknak kellett előállítani az információkat. 

Az amerikaiak megérkezése a műfajokban is jelentős változást hozott. 1995. 

december közepétől riportok tucatjai jelentek meg Taszárról és az IFOR-ról a 

korábbi tudósítások és hírek helyett. December 23-án, egy nappal karácsony előtt „el 

lehetett adni” azt az információt is, hogy az amerikaiak tévéműsor sugárzási 
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 Szemle, 1995, február 2., szerkesztette Várdai István. 
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engedélyt kaptak, igaz, csupán 59 napra, de az engedélyt egyetlen nap alatt intézték 

el. Nos, éppen a médiatörvény végszavazása idején ennek a hírnek különös 

jelentősége volt, ha hozzátesszük, a misszió több rádióműsor sugárzására is 

hasonlóan egyszerűen kapott lehetőséget. Erre a hírre nem reagált a magyar sajtó, 

akkor még kevesen tulajdonítottak jelentőséget ennek. Így azután a hír nem okozott 

jelentős „izgalmat” a hazai médiafogyasztók körében sem. 

1996 márciusában a Danubius Rádió is beszámol arról, hogy loptak az amerikaiakat 

kiszolgáló magyar konyhai alkalmazottak, és ezért az egész csapatot elbocsátották. 

Természetesen a Magyar Nemzettől a Blikkig minden lap írt a csúfságról. Csupán 

azért említem meg, mert a Szemle, ahogy már korábban jeleztem, a kereskedelmi 

rádiókat következetesen alig említi a hírek között. Egyfelől egyet kell érteni a 

szerkesztővel, mert a Danubius is vagy az MTI jelentésének, vagy valamelyik 

napilap értesülésének nézett utána. Másrészt azonban a jelek szerint a feladat kezdte 

meghaladni a HM sajtóosztály kapacitását. Az év végén már legalább öt tévéhíradót, 

két hírrádiót, egy-két országos kereskedelmi rádiót kellett volna szemlézni, és akkor 

még nem beszéltem a helyi lapokról és az elektronikus médiáról. 

1997 második hónapjától alapvetően hosszabbak lettek a napi szemlék. Átlagosan 

negyven-ötven oldalt töltöttek meg a hírműsorok, lapok cikkeinek átiratai. Sokkal 

több lett az élő beszélgetés, bár ezt a leíró külön nem tudja jelezni, az interjúk 

kérdéseiből és a hosszából könnyen lemérhető. Fiala János azt a Végh Ferenchez, a 

honvédség akkori parancsnokához intézett megjegyzést is megengedte magának, 

hogy szabványválaszok esetén a hallgató elkapcsol. Június hatodikán, amikor a 

NATO madridi értekezletére Magyarország is meghívást kapott, a Kossuth Krónika 

hírei hét oldalra fértek el, és csaknem hatvan oldal lett az teljes leirat. Ezekben a 

napokban nem volt ritka, hogy a Pálffy István vezette TV2 Tények című hírműsor 

(kereskedelmi adó) megelőzte a közszolgálati Híradó információit a HM sajtóosztály 

által szerkesztett kiadványban. A hírsorrendet tekintve nem kellett volna, csupán a 

kereskedelmi adók presztízsének emelkedését mutatja. 

1996 decemberében találkoztam először a Szemlében az MTI egyik jelentésével. Ez 

nem jelenti azt, hogy esetleg nem szerepelt azokban az összeállításokban, amelyeket 

a korábban jelzett módszertan alapján nem olvastam végig, de a minta alapján 

elenyésző lehet a mennyisége. Ha elsősorban a tájékoztatás lett volna a feladata a 

Szemlének, akkor a legegyszerűbb lett volna az MTI-t használni, nem beszélve arról, 

hogy a kilencvenes években is lehetett volna „szűrve” kérni a híreket, vagyis az MTI 
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összeállított volna egy csomagot, amely a katonaággal kapcsolatos információkat 

összegzi. A szelektív értékelés fontos szempont volt csakúgy, mint az interaktív 

műsorok, olvasói levelek visszacsatolása. Harmadrészt pedig ott volt a tematizálás 

lemérése, mint a NATO népszavazás idején. Az eddigiek alapján elmondhatjuk azt 

is, hogy a Szemlében idézett hírek mindegyike alkalmas arra, hogy a PSYOPS 

műveletek során is felhasználják. A lélektani beavatkozások esetén használt NATO-

alapelvek, amelyek a magyar összhaderőnemi doktrínában is megjelennek, 

egyértelműen úgynevezett „fehér”, vagyis forrásukat tekintve ellenőrzött 

információkat továbbítanak és alkalmaznak.
184

 

1995 előtt elvétve, az évtized második felében azonban majdnem minden vizsgált 

hónapban találkoztam a HM által szervezett sajtótájékoztatóval. A fontosabb 

történések idején ezek akár mindennaposak is voltak. Önállóan készített műsorszám 

azonban – legalábbis a Szemle alapján – csupán egy volt a tíz éves periódus alatt: az 

IFOR Híradó. 1996 tavaszán indult, és hetente jelentkezett. Az időpontot a magyar 

műszaki kontingens kiküldéséhez igazították. A leírtak alapján az IFOR Híradó 

hírösszefoglalóként készült, a hírsorrend prioritásában fontos szerepet játszott a 

rendfokozat, vagyis, kik látogatták meg a tábort. Szót ejtenek benne az elvégzett 

feladatokról, és végül „kis tábori színest” is válogattak a hírek közé. A műsort 

tekintve aligha talált sok érdeklődőre a száraz, tényszerű felsorolás miatt. 

4.2. Meggyőző médiakommunikáció és kikényszerített 
üzenetek 

4.2.1. Döntésreakciók elemzése a válságövezetekben 

A média tudatos használatára a PSYOPS műveletek és a CIMIV keretében kerül sor: 

a lélektani beavatkozás a hadműveletek előre megtervezett, de jobbára fegyvertelen 

részét képezi a politikai és katonai célok elérésére érdekében. A lélektani hatást az 

ellenséges attitűdök és viselkedés befolyásolására, megváltoztatására fejti ki. A 

CIMIC-et a PSYOPS eszközeként és folytatásaként is értelmezhetjük, amelyre már a 

műveletek befejezése után, a béketeremtés vagy békekikényszerítés időszakában 

kerül sor. A CIMIC tehát aktív válságkezelés, amelyben a lakosság komoly szerepet 

vállal. A katonai és a civil együttműködés a katonai irányítás, a lakosság, a 

kormányzat, valamint a civil és nemzetközi szervezetek között valósul meg, áll a 
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NATO AJP-9 és 3.4.9 doktrínájában. Az utóbbi ratifikálására 2012 márciusában 

került sor.
185

 A dolgozat eddigi megállapításai alapján elmondható, hogy a 

médiakommunikációs eszközök körében a rádió és az ellenrádióként is jellemezhető 

politikai propagandaadások alkalmasak a lélektani műveletek és a katonai-

közkapcsolatok és közügyek (PA és PI) támogatására. Az információ hatékony 

eljuttatásához tömegkommunikációs eszközt is igénybe kell venni. A rádió mellett 

szól az is, hogy az afgán férfiak több mint 85 százaléka folyamatosan hallgatja a 

rádiót, legalábbis egy tíz évvel ezelőtt végzett felmérés szerint. Az arány biztosan 

változott, de miután az afgán társadalomban messze nem olyan gyors az új média 

elterjedése, mint Európában, az előbbi megállapítás érvényben maradhat. 

A 2006-ban kiadott magyar CIMIC kézikönyv egyenesen úgy fogalmaz, hogy 

„Afganisztánban a hírek, információk legfőbb forrása a rádió”.
186

 A rádió mellett 

szól az is, hogy a fenntartása olcsó, működik alacsony színvonalú infrastruktúra 

mellett is. Az adott területen meghatározó a műveletlen, írástudatlan réteg aránya, a 

kulturális tőkeszegénység azonban nem akadályozza meg őket a rádióhallgatásban. 

Egyébként pedig a lapok nagy része a tálib rendszer bukásával megszűnt. Wágner 

viszont arra figyelmeztet, hogy európai mértékkel mérve is elképesztő a mobiltelefon 

penetráció fejlődése. A telefonok pedig nemcsak az információk és multimédiás 

üzenetek továbbítására alkalmasak, hanem akár rádióként is szolgálnak vagy 

kapcsolódhatnak az internethálózatra. A magyar PLT CIMIC műveletei során az 

üzenetek hatékony eljuttatásához nem új médiára volt szükség, csak bérelt vagy 

megvásárolt médiafelületre támaszkodtak. Ezen belül érdemes mindig valamilyen új 

modellt felállítani, amelynek várhatóan kicsi az elutasítási szintje. Ezekből az 

aspektusokból kiindulva vettem részt egy afganisztáni kutatás előkészítésében. Az 

eredmények annak a tudatában is relevánsak, hogy megszületett a döntés a magyar 

béketámogató egység kivonásáról. Az elmúlt évek és a következő hónapok 

tapasztalata viszont a későbbi válságövezetben végzett PSYOPS műveletet és CIMIC 

együttműködést segíti. 
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4.2.2. Az afganisztáni rádióhallgatók viselkedés-lélektanának 
lehetséges kérdései 

Nemzedéknyi idő választ el bennünket attól, hogy Afganisztánban a mostaninál 

lényegesen átláthatóbb társadalmi struktúra alakuljon ki, minimális rendet garantáló 

politikai hatalommal – ezt a következtetést lehet levonni mindazokból a 

jelentésekből, amelyek a térségből érkeznek. Emberöltőnyi időre van szükség, hogy 

kialakuljon az országban a nyugati kultúrákban már megszokott plurális 

médiarendszer. Miközben Kabulban egy 2010-ben még olvasható hír szerint 

„afgánok millióit szegezi a székhez heti öt napon át egy indiai szappanopera”.
187

 A 

délkeletről érkező nyugati tévéműsor a jelek szerint meggyőző hatással van azokra, 

akik képesek a műholdas tévécsatornákat fogni. Az ázsiai országban a 2002-es 

politikai rendezés valójában csupán egy, az amerikaiak által felállított bábkormányt 

jelentett, amelynek legitimitását még ma is csak megkérdőjelezni lehet. A tálibokat 

ugyan elűzték a hatalomból, de az Amerikai Egyesült Államok által a nyolcvanas 

években szorgalmazott mozgalom tagjai elbújtak, Pakisztánban vagy Délkelet-

Afganisztánban kerestek menedéket, ahová jószerével aszfaltos út sem vezet. A 

legtöbben természetesen visszaszivárogtak Pakisztánba, abba az országba, amelynek 

hatalmas szerepe volt abban – írja Katona Magdolna, a térség kutatója –, hogy 

kialakítsák a mozgalom ideológiáját, társadalmi és gazdasági kötődéseit.
188

 De 

mindez csupán a kisebbik gátja annak, hogy élhető vidékké váljon ez a 

Magyarországnál hétszer nagyobb állam, ahol a lakosság harmada nomád 

állattartásból él, és csak elenyésző kisebbség dolgozik az agrárszektoron kívül. 

Közülük nagyon kevesen tudják fogni a külföldi tévéműsorokat, és még kevesebben 

értik meg az ezeken keresztül érkező üzeneteket. 

Az afganisztáni etnikai és törzsi konfliktusok megszüntetésére sem látszik egyelőre 

túl sok remény. Az amerikaiak által vezetett többnemzetiségű tartományi újjáépítési 

erők (PRT) örülnének, ha tyúklépésben mérnék az eredményeket. 

Meggyőződésem, hogy a szociális befolyásolás lehetőségeinek és a társadalmi 

viszonyrendszernek az eddiginél alaposabb feltérképezése lehet a további sikerek 

egyik kiindulópontja. A médiának, ezen belül is az okostelefonokkal kiegészülő 

elektronikus médiumoknak jelentős szerepük lesz a későbbi rendezés 

előkészítésében. A rádióra helyezem a hangsúlyt, mert ez a médium a lakosság 
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struktúrája, a vidék geográfiai helyzete miatt kiemelt helyet kap az 

információáramlásban. A legolcsóbban „fogyasztható”, a hat-hétezer méteres 

hegyekkel szabdalt országban, az elszórt településszerkezetet is figyelembe véve 

számottevő és releváns információbázisként fogadják el, többek között a magyar 

kontingens által felügyelt Baghlan
189

 tartományban. 

A rádiók közül is elsősorban azok kerülnek vizsgálatom előtérbe, amelyek 

véleményem alapján kalózadóként a programjuk részeként nemcsak az iszlám 

közösségek adásait, hanem az európai-nyugati eszmerendszer értékeit is 

bemutatják.
190

 Vajon milyen tényezők játszanak szerepet a rádiók műsorát kiválasztó 

egyéni és csoportos döntések esetén? Milyen írott és íratlan szabályok érvényesek az 

afgán elektronikus médiát tekintve? 

Kérdés az is, hogy a meggyőzőnek hitt kommunikáció, az emberekre erőltetett 

multikulturális közeg milyen viselkedést vált ki az afgánokból: pastukból, 

tadzsikokból, és sorolhatnám még az állam többi etnikumát. A felvetés azért is 

izgalmas – a válasz pedig korántsem borítékolható –, mert Mészáros Margit éppen az 

európai államok valódi problémáira hivatkozva hívja fel a figyelmet arra, hogy a 

„multikulturalizmus megszünteti a nemzeti kultúrára alapozott politikai intézmények 

legitimációját”.
191

 

Ez a veszély Afganisztánban is reális. Nem könnyű ilyen körülmények között 

megszerezni az intézmények és a hatalom képviselői iránti bizalmat. A magyar PRT-

nek a jelek szerint sikerült, mégpedig elsősorban azt az elvet alkalmazva, mint a 

délszláv válság idején: felajánlották a segítségüket a helybelieknek, akik a 2009 

tavaszán történt árvíz után már szinte elvárták, hogy a magyar kontingens legyen a 

segítségükre. 

Ötezer kilométer távolságból empirikus kutatásra csak részben vállalkozhatok. A 

következőkben tehát a kapcsolódó szakirodalom másodelemzése mellett a 

legfrissebb afganisztáni hírportálok jelentéseit és elemzéseit is használom. 
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Segítségemre lesznek az afganisztáni magyar kontingens tagjai által leírtak és 

elmondottak. 

Az etnikai konfliktusokkal terhelt országban az iszlámnak mint az élet minden 

pillanatát meghatározó vallásnak jelentős szerepe van a médiumválasztással 

kapcsolatos egyéni és csoportos döntéseknél is. Ezt támasztja alá Dougles és 

Wildavsky elmélete is
192

 hangsúlyozva: „az emberek reakciói társadalmi helyzetüket 

tükrözik”. Megállapítható, hogy a rádiók mint műsorszolgáltatók élen járnak a 

szociális befolyásolási kísérletek között. Miközben az államvallás és a hadurak 

befolyása is jelentős, elsősorban az északi területeken esély mutatkozik arra, hogy a 

lélektani hadműveletek (PSYOPS) során elért célközönség Kelman elmélete szerint 

azonosulással reagáljon a szociális befolyásolásra.
193

 Mindennek nemcsak 

rövidtávon, hanem a jelenleg fogékony nemzedék esetében a történelmi identitás 

szempontjából is lehet jelentősége. 

A történelmi pillanat tapasztalati a későbbiekben attól függően raktározódnak el az 

egyes nemzedékekben, hogy milyen volt az egyén jelenléte benne. De ami az általam 

taglalt kérdés szempontjából még inkább releváns: az egyén élettörténetének 

következő fázisát meghatározza, hogy mit őriz meg az egymást „fél szavakból értő” 

saját nemzedékének emlékezete. 

Úgy vélem, a gondolkodási-megismerési korlátok és az információhiány miatt 

azonban meglehetősen nagy a rádióválasztó, a készüléket ki- és bekapcsoló döntések 

bizonytalansága. Herbert Simon emlékeztet arra, hogy „sokan a múltbeli 

várakozásaikat vetítik ki a jövőre vonatkozóan, ahelyett hogy összegyűjtenék a 

jelenre vonatkozó összes releváns információt.
194

 A kulturális szakadékokat úgy 

lehet áthidalni, ha a szociális befolyásolásnál figyelembe vesszük a nyelvi kultúrát, a 

helyi normákat és gondolkodásmódot, az információkat pedig ezekhez közeli 

formában fogalmazzuk meg. 

A közös nevezőként alkalmazható nyelv meghatározása az etnikai tagoltság miatt 

nem könnyű, érdemes vizsgálni azt is, hogy az angol nyelvvel kapcsolatos 

unszimpátia mennyire erős elutasító válasz. A közös nyelv azonban nemcsak azt az 

idegen nyelvet jelenti, amely terepe a kommunikációnak, hanem jelek és a 

szimbólumok közösen érthetőségét is. Ez a szemantikai szint nagymértékben függ 
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attól, hogy az európai multikulturalizmust mennyiben sikerül érthetővé tenni a 

gyanakvó és identitását féltő iszlám közösségben. Ez a kutatás szempontjából 

lényeges média területén is sarkalatos kérdés. 

Érdemes kitérni a 2002-ben elfogadott afganisztáni médiatörvényre és arra is, hogy 

ebből mi valósul meg az ország különböző területein. Melyek a sajtószabályozás írott 

és íratlan szabályai a térségben? A téves struktúrák a későbbiekben megszerezhető 

információk értékét csökkentik, vagy az eredményt veszélyeztetik. 

4.2.2.1. Médiaszabályozás Afganisztánban: törvény, amit nem 
mindig tartanak be 

Az afgán médiatörvényt 2002-ben fogadták el a Talibán elleni hatalomátvétel és az 

amerikai megszállás után, természetesen a demokratizálódás jegyében. Az utóbbi 

időben nemcsak Afganisztánban, hanem Európában, sőt, Angliában is emlékeztetnek 

Winston Churchill mondására: „A törvények azokra vonatkoznak, akik betartják 

őket”. Vonatkoztassunk el ettől és nézzük, melyek a sarokpontjai a kabuli keltezésű 

szabályozásnak.
195

 Egy elemzés szerint az ázsiai ország médiaszabadsága soha nem 

volt még ennyire egyértelmű, különösen, ha a Talibán uralomhoz viszonyítjuk.
196

 A 

médiatörvény elfogadása után két évvel módosították az ország alkotmányát is, 

amely kimondja, hogy minden afgánnak joga van a gondolat kifejezésére többek 

között az Emberi Jogok Egyetemes Jogok Nyilatkozata alapján. Mindezek ellenére 

újra és újra az afgán parlament elé kerül az ország médiatörvényének tervezett 

módosítása, amely megfigyelők szerint meglehetősen szűkítené az újságírók 

mozgásterét. Reális veszélye van annak, hogy a Talibán hatalom megdöntése után 

(2001) kialakított szabályozás több nyilvánvalóan demokratikus előnye tűnhet el. Az 

egyik legjelentősebb módosítás a tervben, hogy törölnék a jelenlegi 

médiabizottságot, amely a független médiák képviselőiből és újságírókból áll. Ez a 

szervezet monitorozza a jogalkalmazást, és panasszal élhet a bírók döntései 

ellenében. A helyébe egy olyan szervezet kerülne, amely sokkal erősebb kormányzati 

felügyelettel bír.
197

 

A tálibok 2001-es elűzése után több mint 400 lapot, 15 tévécsatornát alapítottak, és 

rádióállomások tucatjai jöttek létre. A szabad médiára törekvőket azonban 

195
 The law on mass media, Afganistan, 2004, (utolsó letöltés: 2010. június 20.). 
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meghátrálásra kényszeríttették a konzervatív normák. Fennmaradt számtalan íratlan 

szabály. Az ország erős hadurait ritkán kritizálják, a vallásos média a leginkább 

elnéző. Nagyon gyakran szemet hunynak a korrupció felett. Miközben az afgán 

kormány kijelenti, hogy támogatja a külföldi média jelenlétét, politikai és vallási 

vezetők egyaránt óvva intenek a külföldi kulturális értékek elterjedésétől. 

4.2.2.2. A társadalmi változások ciklusai és az etnikai 
konfliktusok kapcsolata 

A jelenlegi afgán közállapotokat pontosan jellemzi az a tény, hogy 1979-ben volt 

utoljára népszámlálás az ázsiai országban. A nagyhatalmi vetélkedés 

ütközőzónájában a XIX. században létrehozott mesterséges állam nemzetiségeit 

azonban a mai napig nem mérte fel senki pontosan. A feladat végrehajtása nagy 

nehézségekbe ütközne, mert az ország lakosságának 85 százaléka él vidéken, a 

lakosság majd egyharmada nomád állattartásból tartja fenn magát.
198

 Míg a 

pakisztáni határhoz közel élő legnagyobb nemzetség, a pastuk csoportja egy tömbben 

él,
199

 addig északon az etnikai csoportok nem alkotnak jól körülhatárolható 

geopozíciót. A brit Sir Mortimer Durand
200

 tábornoktól a földkerekség legkiválóbb 

gerillái címet kapták. Az elnevezés találó, és azóta is állja a helyét, hiszen a 

gyarmatosítás idején a britek, az oroszok, majd a nyolcvanas években a szovjetek is 

csúfos vereségeket szenvedtek a nomád faluközösségekből szerveződő gerilláktól. 

Most pedig a világhatalom Amerika és vele együtt a szövetségesek tanácstalanok a 

polgárháború sújtotta országban. Clausewitz alapgondolatát megfordítva a háborút 

most már a politika eszközeivel kellene folytatni. De a megbékélést tekintve szó sem 

lehet az etnikai határok mentén történő megosztásról, ezt a környező országok 

geostratégiai érdeke sem engedné meg, véli Katona Magda. Ráadásul az amerikaiak 

által „proxy war-nak”, vagyis helyettesítő háborúnak nevezett jelenséget is 

képtelenek felszámolni. Ahol minden külső hatalomnak – írja a Népszabadságban 

Katona – megvan a helyi törzsek, hadurak között a maga képviselője. És akkor még 

nem említettük a szélsőségesen fundamentalista tálibokat, akik pakisztáni 

támogatással a hátuk mögött nem tudják megemészteni a 2001-2002-es 

hatalomfosztásukat. 

198
 Katona, 2002. 

199
 Kettészakítva az afgán nemzetiség nagyobb csoportjától (27 millióra becsült ez a népesség), amely 

a mai Pakisztánban él. 
200

 Durand tábornok erőszakolta ki 1893-ban az azóta is Durand-vonalnak nevezett határt, amely ma 

Pakisztán és Afganisztán között húzódik. Ezzel kettévágta az afgánok etnikumát, a pastuk ma is úgy 

járnak át a határvonalon, mintha ott sem lenne. 
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A kígyó a farkába harap, vagyis az amerikaiak által még 1994-ben kezdeményezett 

mozgalom most már – az Al-Kaidát támogatva – a legnagyobb veszélyt jelenti a 

szövetséges csapatokra. A tálibok ugyanis 1996 és 2001 között, kihasználva a 

hatalmi vákuumot, átvették az irányítást. Fontos megjegyezni, hogy a derékhadukat 

fiatal, fanatikus Korán-tanulók, szunnita iszlámvallásúak teszik ki. 

Az amerikaiak bevonulásával megint az európai, pontosabban, a nyugati 

eszmeáramlat kerekedett felül. Az afganisztáni etnikai tarkaság közös nevezője az 

iszlám, az 1500 éves vallás, amely átszövi az iszlám világ mindennapjait: a 

társadalmi életet, a közéletet, és meghatározza az iskolák normáit. 

A kérdés megint csak az: a fundamentalista vagy a modernizációt követő áramlat 

kerül előtérbe. Hiszen a múlt századtól kezdődően lényegében állandó vívódás 

figyelhető meg az iszlámban a nyugatosodás és a nyugattal való harcias 

szembefordulás között. 
201

 

Az amerikaiak a jelek szerint némiképp okultak a kudarcokból, vagy belátták azt, 

amit az oroszok és évszázada a britek, hogy a több ezer méteres hegyek és a gerillák 

ellen a világ legkorszerűbb fegyvereivel sem győzhetnek. Nem beszélve arról, hogy 

bár egynémely harcban sikerülhet felülkerekedni, a háborút az elszigetelt falvakban, 

a lakosság egyharmadát kitevő nomád állattartók körében és külön-külön a tucatnál 

is több etnikai csoport esetében is meg kell nyerni. Nem csupán egy hétre, hanem a 

következő generáció felnövekedéséig. 

A nemzedékek élettörténetének viszonylag jól periodizálható ciklusai vannak, véli 

Garai. A társadalomtörténeti cezúrák, a tapasztalatok szerint az európai kultúrkörben 

12 évenként követik egymást.
202

 Társadalmi válságok és egyéni életutak együtt 

jelentenek fordulópontot a társadalmak történetében. A háborúk azonban ezeket a 

ciklikusságokat némiképp megtörik vagy átrendezhetik. Gondolok itt az afgán 

térségre, amely az elmúlt évtizedekben szinte a permanens ütközetek színtere volt, és 

ma is az. Nem szabad megfeledkezni az európaitól eltérő kultúráról és az iszlám 

sokkal szigorúbb szabályairól, amelyek a mindennapi életet sokkal inkább 

befolyásolják. 

201
 Vincze Lajos szerk. (2001): Bevezetés az európai kultúra és bölcselet történetébe, II,385, ZMNE, 

Budapest. 
202

 Popper Péter- Garai László (1998): Sajtópszichológia, MÚOSZ, Budapest, 104. 
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4.2.2.3. Csoportdöntések és társas befolyásolás 

Miközben a magyar tartományi újjáépítési csoport (HPRT) legfontosabb feladata a 

stabilizáció, a humanitárius segítségnyújtás és civil-katonai együttműködés (CIMIC), 

ne feledkezzünk meg arról, hogy minden eszköz, amit a magyarok – és korábban 

ugyanitt a hollandok – az előbbi két cél érdekében bevetettek, nem más mint az 

európai-nyugati kultúra békés exportálása. (A társas befolyásolás eszköze.) Az 

exportcikkre azonban nem mindenki vevő Afganisztánban, és aki hajlandó a felkínált 

tálcáról enni, az is végtelenül bizalmatlan. Ebben a helyzetben kell humanitárius 

segítséget nyújtaniuk a magyaroknak is, igaz, az ország északi részén, tehát a tálibok 

által kevésbé veszélyezett vidéken, Baghlan tartományban. Afelől ne legyenek 

kétségeink, hogy a segítségnyújtás része a civil-katonai együttműködésnek és a 

lélektani hadműveleteknek (PSYOPS) is. A lélektani hadművelet nem más, mint 

olyan, a kommunikáció és egyéb eszközök módszereit alkalmazó tevékenység, amely 

egy célcsoport vagy személy attitűdjének, magatartásának és viselkedésének 

megváltoztatására irányul. Ezáltal befolyásolja a politikai és katonai célok elérését. 

A NATO lélektani hadműveletekről szóló doktrínájában is szerepel a szociális 

befolyásolás és Kelman elmélete.
203

 Herbert C. Kelman szerint az emberek három jól 

elkülöníthető módon reagálnak a szociális befolyásolásra: a) behódolással, b) 

azonosulással és c) belsővé tétellel. A behódolás gyors, tudatos döntés a jutalom 

reményében vagy a büntetés elkerülése érdekében, hatása nem marad fenn sokáig. 

Mindezeket figyelembe véve a behódolásnak nevezett attitűdváltást leginkább a 

2002-es afganisztáni amerikai bevonulás alkalmával vagy az iraki hadműveletek 

idején alkalmazták. A jelenlegi PSYOPS műveletek mindkét hadszíntéren a hosszú 

távú lélektani meggyőzésre irányulnak. Ezért ez a hatás a vizsgálatunk 

szempontjából nem releváns. A behódolás mint lehetséges szociális befolyásolási 

mód az európai nemzetállamok politikai és ideológiai tradíciójából ered. Mészáros 

Margit szerint a kulturális asszimiláció sajátságos európai tétele: a bevándorlóktól 

kivétel nélkül azt követelte, hogy adják fel a magukkal hozott kultúrát. Jellemző erre 

a magyarországi kisebbségek számkivetettsége a XIX. században, és releváns példa a 

délszláv válság alatt a Somogy megyei Nagyatádra és Vésére érkezett boszniai 

muszlimokkal szembeni attitűd. Míg a Bánságból átköltözött katolikus és református 

horvátokat a város és a falu minden további nélkül befogadta: ma is élnek és 

203
 Mező Ferenc (2007): Szociális befolyásolásra törekvő lélektani műveletek (PSYOPS) 

Hadtudomány, 2007. szept., XVII. évf. /3. 
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dolgoznak még közülük ott, tehát nem tértek vissza a hazájukba. A Doboj mellől 

elzavart muszlimok viszont nem találtak Somogyban otthonra. Csak egy boszniai 

elmegyógyintézet öntudatlan lakói maradtak itt kényszerűségből és papírok nélkül, 

akiknek azóta sem tisztázódott az állampolgárságuk. „Az alapvető konfliktust tehát 

nem a multikulturalizmus váltja ki”, írja Mészáros Margit, hanem az, hogy a 

társadalom kiket és milyen módon fogad be és tekint tagjának politikai értelemben is. 

Visszatérve Afganisztánra, de folytatva az előbbi gondolatot, ott az elképesztő 

korrupció közepette az instabil törzsi vidéken a gengszterek és a hadurak továbbra is 

bizalmatlanul nézik a NATO katonákat. Komoly aggodalomra ad okot Kovács Gyula 

hadnagy halála, pedig mindez az északi vidéken történt, ahol még van aszfalt, ahol 

viszonylag stabil a közállapot. 

A belsővé tétel hatása a legtartósabb (a célközönségre) a későbbiekben, de ennek a 

folyamatnak a valószínűsége a legkisebb a szociális befolyásolásra irányuló három 

attitűdváltás közül. Ehhez kell a legnagyobb bizalom, ezzel párhuzamosan ehhez 

szükséges legkevesebb ellenállás. Az európai multikultúrát és az iszlám 

szellemiséget, a nomád és törzsi társadalommal átszőtt afgán közösség attitűdjét 

alapvetően nem lehet és nem is lenne szabad megváltoztatni. Természetesen ettől 

még nem kizárt, hogy erre irányulhat jó néhány PSYOPS vagy stratégiai lélektani 

művelet (SPO).
204

 A PRT felől nézve mindaz, ami ma Afganisztánban történik, 

humanitárius segítségnyújtás és rendfenntartás. A helyiek azonban megszállóknak 

tekintik az idegen katonákat, még azok is így gondolkodnak, akik vonakodva 

elfogadják a feléjük nyújtott kezet. Jelentős tehát az ellenállás azok körében is, akik 

bár tudják, hogy az amerikai befolyás erős, mégis a PRT-ben látják a helyi 

közigazgatás és ezen keresztül a megélhetésük viszonylagos biztonságát. 

A tapasztalatok azt mutatják, hogy a Baghlan tartományban élő nőknek például olyan 

mély a saját kultúrájuk iránti identifikációjuk, az azonosságtudatuk, hogy szinte 

képtelenség manipulálni őket. A magyar kontingens tagjainak beszámolója szerint a 

PRT nő tagjai is csak akkor beszélgethettek diáklányokkal egy iskolában, ha a 

tanítónő is jelen volt, a beszélgetés pedig csupán az általánosság szintjéig 

terjedhetett, pedig nem voltak nyelvi nehézségek, angolul folyt a disputa. Abban a 

pillanatban, amikor a családról és az életkörülményekről került szó, az interjúalany 

udvariasan elköszönt, és hátat fordított. A mélyinterjúra bezárkózás jött: a kulcsra 

204
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hosszú távra szólnak és politikai jellegűek.. 



97 

zárt kapu az attitűdváltás, vagyis ez a válasz a szociális befolyásolás kísérlete ellen. 

Védekezésnek is felfoghatjuk az ellen, hogy egy szemernyit is változzon az 

identitásuk. Tudatosan vagy tudat alatt védekeznek a multikulturalizmus egyik – 

Mészáros Margit által megfogalmazott – Európára jellemző társadalmi problémája 

ellen.
205

 

Az attitűdváltás megbízhatóbb formája az identifikáció, vagyis az azonosulás. Ehhez 

természetesen flexibilis gondolkodás, szempontváltó képesség is kell.
206

 Az 

azonosulás során egy csoport vagy egyén egy másik közösség véleményével való 

egyesülést választja, ez bizonyos szempontból az utánzásnak felel meg. Az 

azonosulással operáló lélektani hadművelet tehát elsősorban arra számít, hogy a 

célközönség támogatja majd azt a mintát, amelyet felkínálnak nekik. Lehet szó már 

ismert modellekről és új mintákról is. 

Az előbbiek alapján jogosan tehető fel a kérdés: a korábban megfogalmazott és 

megismert jó példákra fogékonyabbak-e az afgánok, a megszokottat tartják 

támogatandónak? Vagy a PSYOPS műveletek során, a CIMIC együttműködés terén 

érdemes mindig valamilyen új modellt állítani, vagy ezek együttes alkalmazása lehet 

célravezető? 

4.2.2.4. A kalózrádió mint a behelyettesítő élmény médiaterepe 

Mező Ferenc szerint a lélektani hadműveletek során a PSYOPS – ahogy már 

korábban is említettem – egyrészt támogathatja, másrészt akadályozhatja, hogy a 

célközönség egy modell személyével azonosuljon. A magyar kontingens tagjai 

pontosan ezt teszik, amikor bemutatják azokat a hadműveleteket, amelyekkel sikerrel 

veszik fel a harcot a fundamentalista tálibokkal. A „rossz ember” mintája minden 

egyes médiaszereplés része. A helyszínen járt szakemberektől tudom, hogy ugyanezt 

tennék és teszik a tálibok is. Az ő rossz emberük az iszlám ellen és az országba 

betolakodó NATO katona. Nekik ugyanazt az ellenséget jelentik a hollandok, mint az 

amerikaiak és a magyarok. 

A South Asian Media Net honlapján az egyik jelentés
207

 szerint, miközben a 

független afgán média folyamatosan teret nyer, az „ott dolgozó újságírók számára 

mindez kockázatos és bizonytalan vállalkozás. Az elmúlt egy évben négy afgán 
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újságíró vesztette életét a tálibok támadásaiban”. Nem kímélik az újságírókat és a 

sokszor romos épületekben dolgozó szerkesztőségeket. A támadások minden 

bizonnyal nem csupán a riporterek ellen irányulnak, hanem a nyugati 

modernizációnak akarnak gátat szabni. Segítségül hívom Glasenappot: bár az iszlám 

civilizáció területén vagyunk, ezt mégis hadszíntérnek (dár al-harb) tekintik a 

fundamentalisták a vallás tanainak megvédése érdekében. 

Az azonosulás pozitív attitűdjét szolgálta a délszláv válság idején a magyar műszaki 

kontingens aktív részvétele a boszniai újjáépítésben. A magyaroknak otthont adó 

horvát határvárosban, Okučaniban többek között a lerombolt katolikus templom 

átépítéséhez nyújtottak segítséget, és ehhez társult már akkor is egy meglehetősen 

széleskörű médiajelenlét. A helyi újságok szívesen számoltak be a magyarok 

támogatásáról. Bár azt is hozzá kell tenni, hogy a magyar kontingenst Horvátország 

határán és Boszniában is nemcsak megtűrték, hanem szívesen fogadták. Miután az 

akkori államfő, Göncz Árpád is részt vett több ottani protokoll-eseményen, 

újjáépített templomok, középületek avatásán, ezt nyugodtan hívhatjuk stratégiai 

CIMIC együttműködésnek. 

Ez a pozitív attitűd korántsem mondható el Afganisztánról, ahol a helybeliek zöme 

nem is tudja, hol helyezkedik el Magyarország, a csapatot pedig a megszálló 

amerikaiakkal vagy a németekkel azonosítja. A magyar PRT CIMIC csoportja a 

PSYOPS-ért felelős katonákkal együtt víztisztítókat adományoz, számítógépeket 

adott az iskoláknak, kályhákat osztottak ki a -25 fokos hidegben. Minderről azonban 

kevesen tudnának, ha a magyarok nem használnának ki minden lehetőséget, hogy 

bekerüljenek a helyi médiába. Vagy éppen nem jutott volna el hozzájuk a tévével és 

kihangosítóval felszerelt terepjáró, a mozgó mozi. A támogató azonosuláshoz tehát 

nem kell mindig jelen lenni az adott eseménynél. Az események zömét behelyettesítő 

módon, mások tapasztalatai által is át tudjuk élni – közvetett formában. A vikariáló 

(behelyettesítő) megerősítés lényege: a megfigyelő nemcsak a modell viselkedését 

tapasztalja, hanem annak hatását is. Ha a modell viselkedése pozitív megerősítést 

von maga után, akkor a megfigyelő várhatóan követni fogja a viselkedést, 

máskülönben nem. 

A pozitív megerősítés lehet egy újabb hír arról, hogy a korábban számítógépet kapott 

iskolát később víztisztítóval szerelték fel. A behelyettesítő megerősítés magában 

foglalja azt is, hogy elvárás formájában valamilyen kognitív modell alakuljon ki. A 

megtanult folyamat pedig csökkenti a bizalmatlanságot és az ellenszenvet. Ehhez 
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azonban az kell, hogy valamelyik újságban, helyi tévében vagy rádióban 

megjelenhessen az információ. 

Az az információ, amely egy adott ország tradicionális kultúrájától eltérő értékeket 

és attitűdöket hordoz, a szociális befolyásolás céljával kerül adásba. Miután sokszínű 

világunkban mindenki ragaszkodik a saját „másmilyenségéhez”, írja nagyon 

szemléletesen Mészáros Margit, még nagyobb jelentősége van a hatalomnak.
208

 A 

befolyás-keresésnek ez a módja – megint csak ne legyenek kétségeink – a hatalomért 

folytatott regionális küzdelem része. A következőkben arra keresem a választ, hogy 

kerülnek be a katonai PSYOPS tevékenység hírei az afgán médiumokba, és miért 

tekintem az információkat befogadó rádiókat clandestine-eknek, politikai propaganda 

adóknak. 

A politikai kalózrádiók célja a társadalmi befolyásolás. A clandestine rádiók 

működhetnek a célközönséget tekintve külföldön, az adott országban. Az 

afganisztáni rádiók azzal váltak „kalózzá”, hogy elfogadták az amerikaiak és más 

szövetséges erők anyagi és eszköztámogatását. Ezen kívül rövidebb-hosszabb időre 

befogadják a műsoraikat is. A magyar kontingens által készített műsorszámban az 

szól, amit a magyar szerkesztők összeállítottak. Többek között az afgánok által 

„megszállónak” tartott hadsereg sikereiről számol be, amelyet a fundamentalista 

tálibok ellen arattak. 

A magyar PRT harmadik kontingensének egyik legfontosabb feladata volt, hogy 

alakítson ki jó kapcsolatot a környék médiumaival. A legnagyobb példányszámú lap 

a Pul-e Khumri-ban az Etehaad volt.
209

 A négylapos újság nem bizonyulhat elég 

hatékonynak, ha megjegyezzük, hogy a tartományban még mindig elképesztő a 

kulturális elmaradottság: 60 százalék körüli az analfabetizmus, rosszabb az arány, 

mint az iszlám világ más országaiban.
210

 Nehéz elhinni, ha arra gondolunk, hogy a 

középkori Európában az Afrikából Andalúziáig jutó muzulmánok közül az Omajjad 

kalifátusban szinte mindenki értett a betűvetéshez. Ezer évvel később az iszlám 

civilizáció ismét a nyugati kultúra támogatására szorul? 

Az írástudatlan afgánokhoz (pastuk), tadzsikokhoz és hazarákhoz a legkönnyebben a 

rádió hangja jut el. A rádióból hangzó szöveget és zenét az is megérti, aki nem tanult 
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olvasni. John Reith, a BBC első és egyben legendás igazgatója jut eszembe, aki 

1926-ban az „education and elevation” jelszavakkal hirdetett programot, mert a 

korabeli Angliában az emberek harmada saját nevét sem tudta leírni. 

Afganisztánban a rádió a legalkalmasabb mediális eszköz, mert mérhetetlenül 

lepusztult a helyi infrastruktúra: nem kell postás vagy a PRT keretében ott 

állomásozó katona, aki elvigye az újságot az Isten háta mögötti vidékekre. (Itt 

helyesebb lett volna Allahot mondani: „Nincs isten rajta, az élőn, az örökkévalón 

kívül!” Mohamed az ő prófétája, olvasható a Koránban.) Ráadásul nehéz 

megváltoztatni az örökséget: a fundamentalista tálib rendszer (1996-2001) teljesen 

felszámolta a könyvek és újságok nyomtatását. Az újraindítás drága és nincs is 

fizetőképes kereslet a lapokra. Szóba jöhetne még a tévé, de a televíziós műsorok 

gyártási költsége drága. A nem ritkán ötezer méternél magasabb hegyek és a ritkán 

lakott vidékek miatt nagyon költséges az adóhálózat kiépítése. A kábel csak elvétve 

jut el a lakásokba, legfeljebb a teaházakban, szállodákban tudják fogni a jó 

minőségű, esetleg műholdas adásokat. 

A magyar kontingens egyébként rádiókészülékeket is adományoz a helybelieknek. 

Ezek a rádiók napelemmel is működnek, és van hozzájuk egy kurblis áramfejlesztő 

is, vagyis telepek nélkül is használhatók. Ilyen készülékeket eddig minden váltás vitt 

magával. Ezt bekapcsolni és ezt hallgatni az azonosulás egyik lépcsője. Sokszor 

bekapcsolni és többször hallgatni már utánzás. 

Az afganisztáni helyzetet igen jól mutatja, hogy a PRT-nek találni kellett a korábban 

ismertetett kommunikációs eszközöktől merőben más, de a körülményekhez mégis 

alkalmazkodó mediális felületet. Boldizsár Gábor, a kontingens korábbi parancsnoka 

egy interjúban Goebbels-kocsinak nevezte azt a terepjárót, amelynek külső falára 

monitort erősítettek. A videóüzenetek így azokra a településekre, olyanokhoz is 

eljutottak, akiknek telepes rádiójuk sem volt.
211

 Amennyiben elfogadjuk Császitól, 

hogy „a társadalom és a kultúra nem egyszerűen a kommunikáción keresztül, az 

üzenetek továbbítása révén létezik, hanem legalább ennyire az üzenetekben és a 

kommunikációban magában is, akkor megérthető ennek a kreatív eszköznek a 

hatékonysága.
212
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A megtanult és elfogadott folyamat nagy valószínűséggel csökkenti majd a 

bizalmatlanságot és az ellenszenvet, legalább minimális mértékben. A behelyettesítő 

megerősítés magában foglalja azt is, hogy elvárás formájában valamilyen kognitív 

modell alakuljon ki. Mindenekelőtt tehát, meg kell találni azokat a PRT-hez köthető, 

korábban megismert jó példákat, amelyeket még elfogadnak a helybeliek. Ezen kívül 

a PSYOPS műveletek során érdemes mindig valamilyen új modellt állítani, 

amelynek várhatóan kicsi az elutasítási szintje. 

A kapcsolattartáshoz elegendő néhány jól irányzott találkozó, az információ 

hatékony eljuttatáshoz azonban folyamatos tömegkommunikációs eszközt is igénybe 

kell venni. Megállapításom szerint erre lenne alkalmas a rádió vagy az ezt magába 

foglaló okostelefon, mindkettőről elmondható, hogy a rendkívül magas hegyekkel és 

nagy kiterjedésű, jobbára lakatlan vidékekkel szabdalt Afganisztánban a 

legolcsóbban fenntartható médiatípusok. 

4.2.3. Heurisztikus döntések és befolyásolható 
médiafogyasztók 

A konzervatív normák, az íratlan szabályok mind a mai napig jelentős befolyást 

jelentenek a részben demokratizálódott afgán médiára. A még 2004-ben elfogadott és 

demokratikusnak mondott médiatörvényt azóta is folyamatosan kritizálják, a vallási 

vezetők pedig az ország kulturális értékeit féltik elsősorban a külföldi érdekeltségű 

adásoktól. Egy 2009 áprilisában keltezett, azóta már nem olvasható írás arról számol 

be, hogy az egyik független (értsd: valószínűleg külföldi fenntartású tévé), az 

Emrooz interjút kívánt leadni, amelyet egy prominens vallási vezetővel készítettek. 

A beszélgetésben kritizálták az iszlámot, vagyis megsértették az államvallást. Egy 

nappal később a médiahatóság (Commission for Monitoring Media Misconduct) 

megtiltotta a felvétel adásba kerülését és azzal vádolta a kabuli tévéállomást, hogy 

„aláássa az afgán kulturális értékeket”. Az indoklás is fontos: nem a kérdéses interjú 

miatt marasztalták el a műsorszolgáltatót, hanem egy szappanopera miatt, ahol 

fedetlenül látszott egy fiatal nő karja. 

Ebben a környezetben kell megtalálni a magyar PRT-nek is a szociális befolyásolás 

lehetséges területeit. Az előbbiekben már megállapítottam, hogy az azonosulás 

Herbert C. Kelman elmélete alapján a legideálisabb válaszreakció. A támogató 

azonosuláshoz tehát nem kell mindig jelen lenni az adott történésnél. Az események 

zömét behelyettesítő módon, mások tapasztalatai által is át tudjuk élni – közvetett 
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formában. Az eszköz pedig, amely mindezt „átadja”, a média lehet, ezen belül a 

rádiókra helyeztem a hangsúlyt. Most is úgy vélem, hogy ez a tömegkommunikációs 

eszköz a legolcsóbb és a leghatékonyabb lehet az afgán körülményeket tekintve, a 

földrajzi berendezkedést, kulturális tőkét és az ott élők anyagi helyzetét is 

figyelembe véve. A magyar PRT nem önálló rádióállomást működtet, ezt egyébként 

nem is tehetné meg a 2004-es törvény szerint,
213

 hanem adásidőt „vásárol”. 

Ez a megoldás a rádiózás történetének egészen korai, 1925-1930 közötti időszakában 

is jelen volt, az amerikai kereskedelmi modellre gondolok.
214

 Azonban itt 

értelmezésem szerint egészen más a helyzet. Üzletileg is értékes vállalkozásnak 

nemigen tekinthetők ezek a rádiók. Sokkal inkább közszolgálati-szórakoztató 

szerepük van. A rádiók által közölt információk pedig „hírértékűek”, vagyis 

alkalmasak a szociális befolyásolásra. Egy ilyen struktúrában műsoridőt „venni vagy 

bérelni”, vagy egyszerűen megállapodás alapján „műsorral kitölteni”, véleményem 

szerint, ahogy ezt már korábban is megállapítottam, politikai kalózkodás. A rádiókat, 

amelyek ezeket az információkat befogadják, clandestine rádiónak, vagyis politikai 

kalózadónak is nevezhetem, hiszen olyan műsor jelenik meg bennük, amelyet idegen 

szerkesztők készítettek kifejezetten társadalmi befolyásolás céljából. 

Az egyik legfontosabb kérdés azonban az, hogy mikor, ki és mennyi ideig hallgatja 

a rádiót? Melyek azok a heurisztikák, amelyek a „hirtelen megvilágosodáshoz”, azaz 

egyszerűsített döntésekhez, a gyors „odakapcsoláshoz” és a hirtelen 

csatornaváltáshoz vezetnek?
215

 Tegyük hozzá, messze egyetértek Fukuyama-val, aki 

úgy véli: „(…) senkinek se ideje, se kedve racionális döntéseket hozni az 

élethelyzetek túlnyomó részében.”
216

 

Vegyük sorra ezek után a legjelentősebb tartományi rádiókat a magyar PRT 

állomáshelyéül szolgáló Baghlanban. Megvizsgálom a műsorszolgáltatók tulajdonosi 

szerkezetét és a műsorstruktúrát is, hogy a rádiókban közszolgálati vagy 

kereskedelmi jellegű műsorok szólnak. Érdekel az is, hogyan jelenik meg a 

programokban a kultúrát hordozó közösség és a szellemi, intellektuális produkció. A 

legfontosabb kérdés azonban az, hogy mi befolyásolja a programválasztást, milyen 
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alapíthat újságot, tévét és rádiót Afganisztánban. Külföldieknek lehetőségük van arra, hogy részt 

vegyenek a műsorkészítésben, de elsősorban tudósítókról beszél a törvény, akiknek az országon belüli 

működési engedélyt a kulturális tárca korábban már említett hivatala adja meg. 
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pszichológiai háttérfolyamatok húzódnak meg a rádióhallgatás mögött. Érdekes 

lenne annak feltérképezése is, hogy milyen minőségű az a rádióadás, amely eljut az 

átlag városi hallgatóhoz és a társadalmi rétegződés másik végében található nomád 

állattartóhoz is. 

Az egyik legjelentősebb állomás Radio Arzoo, amelynek a vezetője Sher Mohammad 

Jahish. Róla tudni kell, hogy a Független Afgán Újságíró Szervezet (Afghan 

Independent Journalists' Association, IFJ) afganisztáni vezetője is egyben. Érdemes 

felkeresni az IFJ weboldalát, nos, angol nyelvű, nagy valószínűséggel amerikai 

támogatással jött létre a rádió is, mint a Radio Trajmeer. Ez is független 

rádióállomás, Mahfuz Sayedi a tulajdonosa, a hírek szerint ő maga finanszírozza az 

adásokat, a rádió öt éve sugároz. A 2003-as dátum már irányadó lehet: az indulásnál 

az amerikaiak segítettek. A tulajdonosról keveset találtam az internetes oldalakon, 

annyit lehet tudni róla, hogy az egyik lábát a polgárháborúban menekülve, még 

gyerekként vesztette el. A Radio Baghlan pedig kormányzati finanszírozású, tehát ez 

is Amerika-barát. A Radio Baghlant 2004-ben hozták létre a BBC támogatásával, 

áttételesen tehát Nagy-Britannia is szerepet vállalt benne, de szerencsésebb ezt az 

állomást is a szövetséges erőkhöz kapcsolni. 

Az Afganisztánban ma érvényes médiatörvény 2002-ben született, ennek egyik 

lényeges pontja érinti a rádiókat is: csak afgán állampolgár lehet az alapítója, 

működtetője a rádiónak. Arra azonban, hogy kitől kap, kitől fogadhat el támogatást, 

nem tér ki a törvény. 

A Radio Arzoo (jelentése: remény) délelőtt könnyedebb, gyerekeknek szóló 

programokat sugároz, délután viszont a főszerep a politikáé. Ebből azt a 

következtetést lehet levonni, hogy inkább közszolgálati funkciót lát el. De miután a 

fenntartója magánszemély – a költségeit nem adókból fedezik –, megint a 

kereskedelmi rádiókkal hoznánk összefüggésbe. Reklámot viszont nem sugároz, 

vagyis nem tekinthető üzleti vállalkozásnak. Megállapítható tehát, hogy a vizsgált 

afgán állomások esetében a kereskedelmi és közszolgálati funkciók keverednek. A 

közszolgálati tartalom szerepe a nemzeti identitás fenntartása szempontjából 

értékelődik fel. A közszolgálati médiaüzenet az életmódbeli sokszínűségre is utal. 

Akkor válik igazán közszolgálativá, ha a közösség tagjai értéknek tartják. Márpedig 

informátorom, aki fél évet szolgált szóvivőként Pul-e Khumri-ban, azt tapasztalta, 

hogy a legkönnyebben elérhető rádió az emberek első számú információforrása. A 

Médiakutató című folyóirat viszont Magyarországról nézve egészen másként 
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összegzi a közszolgálati műsorszolgáltatók jellegzetességeit, a legfontosabb 

megállapítás, hogy nem lehet manipulatív.
217

 

Vizsgáljuk meg az afgán állomásokat ebből a szempontból is. 

Az előbb láthattuk, hogy a Pul-e Khumri-ban működő rádiók kivétel nélkül az 

amerikai bevonulás után jöttek létre. Azt nem lehet mondani, hogy minden egyes 

állomás az amerikaiak érdekkörébe tartozna. Itt is érvényes a proxy war, vagyis a 

helyettesítő háború kifejezés. 

A legjelentősebbnek számító Radio Arzoo naponta egy órán át a nemzetközi erők 

által végrehajtott feladatokról számol be. Ugyanezt tapasztalja az, aki meglátogatja 

az afgán hírportálokat is. „Visszalapozva” is egyértelmű a trend. Az egyórás 

programhoz képest az állomások napi nyolc-tíz órát sugároznak, vagyis tizedében 

olyan programot, ahol a befolyásolásnak komoly szerepe van. Mivel értek el 

sikereket a magyar PRT kontingens tagjai? Ugyanazt a módszert alkalmazták, mint 

az amerikaiak vagy az iraki szunniták a megszálló amerikaiak felé. 

A kalózrádiókról általam korábban leírtakat némiképp módosítanom kell, hiszen 

ezek az állomások engedéllyel működnek. Legfeljebb a bennük hallható 

műsorszámok egy része válik a befolyásolás eszközévé.
 218

 

A műsorstruktúrájukat tekintve olyan műsorszámokat is közreadnak, amelyek más 

ország, más civilizáció politikai, gazdasági érdekei mentén szerveződnek. Az előbb 

említett műsorrész a hallgató attitűdjére próbál hatást gyakorolni. A tradicionális 

helybeli kulturális beállítottságot szeretné befogadóvá tenni. Innen nézve pedig 

egyértelműen kalózrádióként kell figyelembe venni. 

A magyar kontingens CIMIC csoportjának munkatársai már 2008-ban is heti 

rendszerességgel 15-20 perces összeállítást készítettek Magyarországról és a magyar 

kontingens munkájáról. A riportokat afgán tolmács fordította, egy másik tolmács 

pedig az adást hallgatta. 

Az azonban kommunikációs torzulást jelenthet, hogy az afgán tolmácsoknak előbb 

angolra kell fordítania a magyart. Van ugyan magyart és egyben pastu és dari nyelvet 

beszélő tolmács is, de ő nem helyben szocializálódott, a sokszínű helyi etnikai 
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kultúrával nincs tisztában. Szerencsére nem volt sohasem komoly eltérés, tehát az 

üzenet „sikeresen eljutott” a fogadó félhez. 

A magyar zenei kultúrát a Republic együttes képviselte. Jellemző, hogy a zene 

kapcsán jöttek az első tetszést nyilvánító interakciók. Az iszlám is befogadó kultúra, 

a zenéhez nem kapcsolódik bálványimádat, nem tiltja a Korán, mint a borfogyasztást 

vagy a tisztátalan disznóhúsevést. A magyar zene fogadtatása elősegítette az összes 

többi átadni kívánt információ fogadtatását. A zene kapcsán tehát kisebb volt a 

bezárkózás, az ellenállás és a bizalmatlanság a rádióból érkező információk iránt. A 

muzsika a későbbiekben is komoly vonzerő lehet az afgán rádiókban, különösen 

akkor, ha szabad utat kapnak az amerikai vagy most már európainak is mondható 

zenei kereskedelmi rádiók. 

A zenéről szólva érdemes visszautalni Marléne Ditrichre, és a hutu gyűlöletrádió 

kanadai nagykövet által is dicsért lendületes zenei világára, vagyis nem véletlen, 

hogy a zenén keresztül lehetett Afganisztánban is a legkönnyebben utat találni a 

befogadó attitűdhöz. 

Szapu Magda kutatásai egyértelműen bizonyították, hogy a magyar szubkultúrákban 

a fiatalok a zenei irányzatok mentén szerveződnek csoportokká.
219

 A párhuzam 

megfigyelhető az iszlám világban is, ahol hatalmas népszerűségnek örvend a 

populáris tömegkultúra.
220

 S a népzenét nemcsak hallgatják, hanem előszeretettel 

táncolnak is rá a jó ritmusérzékkel rendelkező törökök, egyiptomiak és afgánok. A 

sokarcú afgán kultúrában az etnikai csoportokhoz tartozó zenei irányzatok 

megtartása és a rádiókban szerepeltetése éppúgy hozzátartozik a nemzeti identitás 

megőrzéséhez, mint a közösségről szóló hírek közlése. 

4.2.3.1. A médiumválasztás heurisztikája 

A jelenlegi gengszterizmus és drogtermesztés felszámolásában is szerep jut a 

PSYOPS-nak. A rádiónak szerepe lehet az afgánok életmódbeli váltásában is. Katona 

Magdolna adatai szerint a társdalom 85 százaléka tevékenykedik az agrárszektorban. 

A földek termése azonban nem a legális piacokon talál gazdára. A HVG információi 

szerint egyhektárnyi ültetvényről évi három-ötezer dollárnyi bevételt hoz a 

drogbáróknak a máktermesztés. Az ópiumot az afgán törvények mellett az iszlám is 

tiltja, komolyan meg kell fenyegetni a parasztokat, hogy mégis ráadják a fejüket a 

máktermesztésre. A tálibok elűzése után amerikai segítséggel több mint egymilliárd 
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gránátalmát ültettek az országban. Az afgán gránátalma a világon a legjobbnak 

számít. Visszakanyarodva a rádió közszolgálatiságához, a reith-i alapelveket és a 

Goebbelsi gyakorlatot hatásosnak ítéljük: ha elegendő ideig magyarázzák a 

parasztoknak, talán belátják, hogy az ópiummal megegyező jövedelem legálisan akár 

több is lehet.
221

 A jövedelemtermelő képesség javulása pedig csökkenti a függőséget. 

Racionálisan, az európai kultúrán nevelkedve mi így gondolkodunk, kérdés, hogy 

mennyire sikerül ezt elfogadtatni az afgánokkal. 

Plurálisnak ugyan még nem mondható az afgán médiapiac, de választási lehetősége 

már van az embereknek. Elsősorban Kabulra értem, de ahogy az előbb taglaltam, 

Baghlan tartományban is van lehetőség a rádiók, újságok és televízió-programok 

közül keresni. A következőkben azt próbálom összefoglalni, milyen 

háttérfolyamatok játszanak szerepet a választásnál. 

Induljunk ki abból, hogy az emberek reakciói nagyon gyakran a társadalmi 

helyzetüket tükrözik.
222

 Jó példa erre az egyre gyakrabban nézhető szappanopera. 

Ezeket a könnyed, különösebb intellektualitást nem igénylő programokat, ahogy 

korábban is említettem, nem Amerikából vagy Brazíliából importálják, hanem 

Indiából. A bulvár-komédiát ugyan sokan elítélik mint az amerikaiakkal azonosítható 

globális kultúra részét, de azért mégis rengetegen bekapcsolják miatta a készüléket. 

A jelentés kitér azoknak a véleményére is, akik ellenzik a sorozat közvetítését. „A tv 

olyan, mint sátán, nem vagyunk képesek ellenállni a kísértésnek” – fogalmaz az 

egyik néző. (De azért nézik – teszem hozzá én.) Egy 27 éves pszichológushallgató az 

ópiumhoz hasonlítja az indiai filmet. A gyerekek hamarabb megtanulják az indiai 

szokásokat, mint a muszlim kötelességüket, aggódik egy 19 éves farmert viselő 

politológushallgató, aki szerint a sorozat igen rossz üzenet az iszlám tradícióknak. A 

cikk címe szerint ez már „kulturális forradalom”.
223

 

Túl gyors a kulturális asszimiláció, még annak a fiatal nemzedéknek is, amely 

egyébként minderről már tanul, és nyelvek birtokában van lehetősége a kulturális 

különbségek megismerésére és azok kritikájára. A szappanopera esetében nyilván 

csoport-döntéshozatalról beszélünk. A csoportnak vannak független tagjai.
 224

  Az 
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egyetemi hallgató akár lehet ilyen, ő kitart a véleménye mellett, ezenkívül akár ki is 

tűnhet a véleményével. A behódolók azonban kétségbe vonják saját észlelésüket, 

vagyis háttérbe kerülnek a tradíciók, és inkább elfogadják a csoportnormákat. Ha már 

az ország lehet a világ legjelentősebb ópiumtermelője, akkor miért ne engednének 

meg maguknak egy kis „kábítószert”, hisz alig kell rajta gondolkodni, látszólag 

reális, hétköznapi történeteket felvonultató sorozatok ezek. 

A csoportdöntéseknek az afganisztáni kulturális eszmerendszer miatt is komoly 

jelentősége van. A fal, mintegy valóságos építmény, amelynek hermeneutikája nem 

csupán az építészek feladata, hanem a társadalomkutató vizsgálatának is része. A 

falat értelmezhetjük az iszlám etikai normarendszere alapján is, amely még 

napjainkban is megtiltja a nőknek, hogy kilátsszon a hajuk, ha kimennek az utcára. 

2003 előtt a tálib uralom alatt a nők nem is dolgozhattak Afganisztánban, a lányok 

nem járhattak iskolába, az iszlámot és a Korán minden egyes mondatát 

fundamentalista módon védelmezték. Ma, tíz évvel a tálib uralom és az első amerikai 

bevonulás után is kizárt, hogy idegen bámészkodó bepillantást tegyen a család 

mindennapjaiba. Ugyanakkor a fal egy család, egy közösség, az umma „külső 

határa”, a mindent szabályzó komplex rendszer védelmezője. A fal tehát védelmezi a 

hagyományokat, mint ahogy az Európai Unió nemzetállamai is a saját identitásukat. 

A falon beül viszont olyan csoportdöntés születik, amikor is a családfő kitűnik a 

véleményével, a többiek pedig a későbbi önös céljaik elérése érdekében kénytelenek 

alkalmazkodni. 

De hogyan születik meg a döntés a családon belül a médiafogyasztást tekintve? A 

kérdés további részében ki kell térni a médiafogyasztási szokásokra, ezek 

időtartamára. A kapott adatokból az első kérdésre adott választ lehet kontrollálni. 

A médiumválasztásnál azonban nagyon gyakran nem csak a csoportdöntések 

játszanak szerepet, hanem az egyéni viselkedés, a tradicionális kultúra és a 

társadalmi helyzet. 

Simon sokat idézett döntéselméletei közül a leggyakrabban a korlátozottan racionális 

döntést emlegetik: Az embereknek meg kell küzdeniük azzal, hogy az információ-

feldolgozó kapacitásuk egy sor korlátba ütközik. Zoltayné úgy fogalmazza ezt meg, 

hogy „jóformán csak azt vagyunk képesek érzékelni a környezetünkből, amire van 

kialakított sémánk. Túl sok inger ér bennünket, túl kevés idő áll rendelkezésünkre, 

hogy ezek közül képesek legyünk minden racionális érvet felsorakoztatva választani. 

Csak azt az egyszerű példát vegyük, amikor a rádió vagy a tévé programválasztó 
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gombján keressük az éppen érdekes állomást. Kétféle keresési mód adódik: az első 

esetében tudatosan, a legtöbbször egy kiválasztott programot, vagy hírműsort 

keresünk így. Ebben az esetben is előfordulhat, hogy másutt kötünk ki, mint ahová 

„indultunk”. A szörfölés esetében a választás sokkal kiszámíthatatlanabb. A 

programválasztás mint döntés kimenetele válságos helyzetekben még inkább 

kérdéses, és az afganisztáni állapotokat nyugodtan sorolhatom ide. 

4.2.3.2. A meggyőző kommunikáció és a „süket fülek” 

A kommunikációs folyamatban fellépő torzítások, a befogadó kognitív korlátai 

befolyásolhatják a megértést és végső esetben a döntést: az elektronikus médium ki-

bekapcsolást, az állomásváltást. A PSYOPS esetén a cél egyértelmű, a kibocsátó, 

vagyis esetünkben a katonai műveletet végrehajtó fél egyértelmű szándéka, hogy 

üzeneteivel megváltoztassa a befogadók viselkedését. Az attitűdváltással a szimpátiát 

szeretnék kivívni, vagy legalábbis a „teljes elutasítás” álláspont megváltoztatását 

annak érdekében, hogy meggyőzzék a befogadót az ellenséges magatartás 

feleslegességéről. A Pul-e-Khumri-ban és a környékén élők mint befogadók pedig 

ennek hatására megváltoztatják a viselkedésüket. Az elméletet azonban nem mindig 

igazolja a gyakorlat, Kovács Gyula hadnagy és Pappné Ábrahám Judit posztumusz 

hadnagy tragikus halála persze nem azt jelenti, hogy nem volt megfelelő a meggyőző 

kommunikáció, legfeljebb nem sikerült mindenkihez eljuttatni, vagy olyan erős az 

elutasítás, ragaszkodás a tradíciókhoz, a döntéselmélet szerinti saját modellhez, hogy 

eleve el sem jut az üzenet. Meg kell találni a „süket füleket” és a hozzájuk vezető 

utat. Mindaddig, amíg ez nem sikerül, a meggyőző kommunikáció hatása válik, 

válhat kérdésessé. 

A következő kérdés tehát annak kiderítésére irányul, hogy milyen attitűdökkel, 

társadalmi helyzettel, kulturális tőkével és kapcsolatrendszerrel rendelkeznek a 

„süket fülek”, akiket nem sikerült elérni. 

Az attitűdváltás két tényezője az üzenet befogadása és elfogadása. A kognitív 

befogadói korlátok közül J.G. March a figyelemre és megértésre teszi a hangsúlyt.
225

 

Az üzenet továbbításakor tudomásul kell venni, hogy eleve túl sok inger éri a 

befogadót, az elektronikus média sajátosságai miatt az időkorlátnak vagy más néven 

az időkényszernek is szerepe van. A hallgató és néző beéri a megszűrt információval, 

érvényesül a döntés heurisztikája. A befogadó ebben az esetben nem a racionális 
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megoldást keresi, amely az alternatívák figyelembe vétele után a leginkább adódna, 

nem szisztematikus a gondolkodása a döntésnél. A heurisztikus feldolgozás-döntés 

során a befogadó a leggyorsabb, legkönnyebb eljárást vagy szabályt alkalmazza, 

mert nincs elegendő információja, motivációja vagy kapacitása a kérdés alapos 

feldolgozásához. Véleményem szerint a csatornaváltások során a legtöbb esetben a 

heurisztikus döntés érvényesül. 

Somogyi Zoltán összefoglalójában a szisztematikus döntést főutas megoldásnak, 

elaborációnak, a felvetődő alternatívák gondos mérlegelésének nevezi. Míg a 

heurisztikát mellékútnak, amelynek segítségével „meggyorsítjuk az üzenet 

elfogadását vagy elutasítását anélkül, hogy megfontolnánk a kérdés összetevőit vagy 

annak központi témáját. A befogadó a felszínes „’könnyen látható’ jelzésekre 

hagyatkozik a gyors döntés érdekében ahelyett, hogy alapos, kognitív munkát 

végezne”.
226

 

Ribárszki István abból az A.Tversky és D. Kahneman által 1982-ben 

megfogalmazott feltételezésből indul ki, hogy „az emberek bizonytalan helyzetekben 

korlátozott számú heurisztikai elvre építenek”, vagyis olyan területekre irányítják az 

alternatívák keresését, ahol biztosan találnak megoldást. Simon a heurisztikával 

kapcsolatban úgy fogalmaz: „sokan a múltbeli várakozásaikat vetítik a jövőre 

ahelyett, hogy összegyűjtenék a jelenre vonatkozó összes információt. Popper a 

heurisztikus gondolkodásról mint a váratlan ötletek, összefüggések és meglátások 

birodalmáról beszél.
227

 Ezek a döntések azonban minden esetben a heurisztikák, a 

leegyszerűsített döntések. 

Ribárszki szerint három csoportba sorolhatók: reprezentativitás, hozzáférhetőség, a 

rögzítés és kiigazítás heurisztikája. Azért vizsgálom részletesebben is ezeket a 

döntési modelleket, hogy a bekapcsolás-kikapcsolás, állomásváltás eseteire a 

legmegfelelőbbet tudjam alkalmazni őket. A reprezentatív „tévút” egy, a PSYOPS 

által közölni kívánt információ elutasítása során lehet fontos. Az emberekben 

kialakult sztereotípiákat a kulturális közeg feltérképezésével lehet kideríteni. A süket 

fülektől annyiban különbözik, hogy ebben az esetben a befolyásolónak nagyobb 

esélye mutatkozik, hogy rátaláljon a megváltoztatni kívánt attitűdre, a reprezentáns 

mellé alternatívát állítson, és mindemellett olyan információkat is közöljön, amelyek 

lehetőséget adnak a szemlélet megváltoztatására. A hozzáférhetőség heurisztika a 
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kognitív ismereti korlátok miatti torzulás, vagyis a döntésnél a befogadó csak azokat 

az alternatívákat veszi figyelembe, amelyeket korábban megismert, eszébe jutnak, 

holott egy sor lehetőség is kínálkozik, amelyekhez éppen az ismeretek hiánya miatt 

nem fér hozzá. A rögzítés-lehorganyozás heurisztikája annak a valószínűsége, hogy a 

döntéshozó, estünkben az elérni kívánt hallgató vagy tévénéző, egy korábban 

rögzített normából kiindulva dönt, ítélete ettől a kiinduló értéktől függ. A különböző 

horgonyokhoz való igazítás akár a rádió- és tévéfogyasztás időmennyiségét is 

befolyásolhatja. Az iszlám a muszlimok életének szinte minden percét meghatározza. 

Ilyen a szalát: napi ötszöri ima Mekka felé fordulva, és ilyen a Korán ismerete és 

rendszeres olvasása is.
228

 A rádió és a tévé, ahogy az indiai szappanopera kapcsán 

megfigyelhettük, már nem csupán a tradicionális értékrendet tükrözi. Azonban az 

afgánok kínosan ügyelnek arra, hogy hagyományos értékrendjüket, történelmi 

identitásukat megőrizzék, vagyis egy bizonyos határon túl nem osztják meg életüket 

a „megszállókkal”, és nem engedik magukhoz közel a nyugati értékrendet. Az 

öncenzúra pedig azt eredményezheti, hogy éppen az attitűdváltáshoz tervezett üzenet 

nem jut el hozzájuk. Számolni kell azzal, hogy az ítéletük rögzül a kiinduló 

értéknorma mellett, és nehezen mozdul el ettől. 

Fontos megvizsgálni azt is, hogy melyik az a nemzedék, korosztály, amelyik 

hajlandó a „horgonyt felhúzni”, amelyik könnyebben engedi magához a külföldről 

érkező programokat. A tévénézési és rádióhallgatási szokások között arra kell kitérni, 

hogy milyen az elektronikus médiafogyasztási szokásuk, milyen időtartamban, 

milyen periódusokban nézik és hallgatják az elektronikus médiumot. Különösen 

fontos annak kiderítése, hogy mindez hogyan oszlik meg a korosztályokat tekintve az 

átlagos afgán népességhez viszonyítva. Ez azért lényeges, mert Afganisztánban a nők 

és férfiak esetében is alacsonyabb a legmagasabb elérhető életkor, mint Európában. 

Az előbbiek alapján megállapítható, hogy a döntési heurisztikák, egyszerűsítések 

közül a ki-bekapcsolás szempontjából a reprezentativitásnak és a rögzítés, igazítás 

heurisztikának lesz jelentősége. 

Az emberek többsége a legtöbbször nem azt a kérdést teszi fel magának, hogyan 

válassza ki a világosan megfogalmazott céljaival legjobban összecsengő megoldást, 

hanem azt, hogy meddig mehet el a kockázatvállalásban. Még akkor is így van ez, ha 
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„a sebezhetetlenség illúziója a kockázat megítélése során is jelen van”.
229

 Jelesül, 

hogy a szereplők, írja Ribárszki, „minden alap nélkül hisznek abban, hogy a rossz 

dolgok csak másokkal történnek meg”. A sebezhetetlenség illúziójának téves 

megítélését a PSYOPS remekül kihasználhatja. A befolyásolási stratégia során 

érdemes tehát figyelembe venni azt, hogy vannak, akik nem tartanak a büntetéstől, a 

retorziótól. Korábban már említettem az amerikaiak terveit a gránátalma termesztés 

újjászervezéséről. Az afgán társadalom struktúrájában nem a foglalkoztatás a döntő, 

hanem az életmód, írja Katona Magda. Ehhez azonban hozzátartozik a megélhetés. A 

85 százalékban a vidéken élő afgánok egy része nyilván nem vállalja a kockázatot, 

hogy ellentmondjon a terület gengszter-hadurának, és hiába tiltja a Korán, hiába nem 

engedik az afgán törvények, mégis mákgubót termeszt. Ez jelenti a minimális 

jövedelmét. Mert fegyverrel kényszerítik rá vagy kivégzik. 

Az amerikaiak által „megvett” rádióműsorokban viszont nagy teret kap, hogy a 

gránátalma ugyanolyan jövedelmező. A kockázat mértékének megítélése attól függ, 

hogy a döntés mennyire érinti közelről a véleményalkotót, teszi hozzá Ribárszki. 

Akinek hátrányos, az sokkal jelentősebbnek véli a kockázatot, akinek várhatóan 

előnye származik belőle, sokkal inkább vállalja, hiszen a kudarc mértékét is 

kisebbnek látja. Természetesen mindkét percepció téves. Ha a gazdálkodók elhiszik 

és vállalják a kockázatot, előbb-utóbb önállóan is megélhetnek, és nem lesznek 

másra utalva. Ez persze egyelőre csak illúzió, hiszen a jelentések elképesztő 

korrupcióról beszélnek. Illúzió a gránátalma ültetvények jelentős gyarapodása is, 

hiszen a segélyek nagy részét egyszerűen ellopják. 

Azonban a meggyőzéshez, a szociális befolyásoláshoz kell a rádió és a televízió vagy 

éppen az okostelefon mediális felülete, mert az emberek „csoporttagként sokkal 

többen és sokkal inkább elfogadják a kockázatot, mint egyéni döntéshozóként” – írja 

Zoltayné. Ebből azonban az is következik, hogy a csoportdöntések sokkal 

kockázatosabbak, mint az egyéniek. 

A csoport-struktúrában elfoglalt hely szintén szerepet játszik a kockázatvállalásban. 

Egyáltalán nem mindegy, hogy a csoport szereplője a hatalom érvényesítése 

szempontjából kivételezett helyzetben lévő centrumban vagy a periférián 

helyezkedik el. Ehhez még egy adalék Wallerstein centrum-periféria elmélete, amely 

alapján Afganisztán valóban perifériális ország, és egy ilyen népérzület mellett még 
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háttérben, periférián lenni valóban deprimáló, az itt élők a kockázatokra is sokkal 

érzékenyebbek.
230

 

Az üzenetet úgy kell megfogalmazni, hogy az eljusson a közösség vallási 

vezetőjéhez is. Pol-e Khumri-ban, Baghlan tartományban a kormányzó és a shura, a 

népi vezető mellett a legfelsőbb hierarchia tagja a mullah, a vallási vezető. Őt kell 

először meggyőzni arról, hogy nincs veszélyben az a társadalmi intézményrendszer, 

amellyel azonosultak. 

A kockázatvállalás önmagában is belső konfliktushoz vezet, amellyel számolni kell a 

ki-bekapcsolás döntés esetében is. 

Ribrárszki István elsősorban a konfliktusos katonai döntéshelyzetekkel kapcsolatban 

említi az elkerülhetetlen „belső vitát”. Vitathatatlan, hogy igen gyakran kerülünk 

olyan döntéshozatal elé, amikor nincs igazán jó megoldás. Két lehetséges változat 

közül bármelyik választása feszültséghez vezet a későbbiekben, a kudarcérzet 

elkerülése érdekében hajlamosak vagyunk a részrehajlásra. Ebben az esetben az 

egyik alternatíva választása ugyan megakadályozza a többi lehetőség teljesítését, de a 

PSYOPS célja az lehet, hogy a döntés ne az elutasítás, hanem az azonosulás legyen. 

Belső konfliktust okozhat a rádióban a magyar kontingens által elkészíttetett, dari 

vagy pastu nyelvre fordított, egyértelműen a szociális befolyásolás céljával készülő 

program meghallgatása. Még akkor is, ha a befogadó ennyire pontosan nem 

fogalmazza meg magában az elutasítás és a befogadás dilemmáját. Az elutasítás a 

befogadó szempontjából azzal a kockázattal jár, hogy esetleg a család, a gyerekek 

elesnek valamilyen kedvezménytől, amelyet a magyar kontingens tagjai tudnak 

nyújtani. Elképzelhető, hogy egy jól jövedelmező állást nem kap meg a család. Az 

elképesztő szegénység közepette a PRT-nél szolgáló tolmács vagy más alkalmazott 

akár tízszer annyit keres, mint tanítóként a városban vagy a környéken. Az üzenet 

meghallgatása és inkorporálása viszont a vallási tradíciók elleni vétek. A belső 

konfliktust oldhatja, ha a CIMIC és a PSYOPS képviselői megtalálják a közös 

hangot, amely a ki-bekapcsolás döntést is befolyásolja. Esetünkben a népzenére is 

alapozó muzsikát, amelyet az iszlám tradíciók is elfogadnak. 

További belső konfliktushoz vezet, ha az afgánoknak szóló üzenetekben egy sor 

olyan információt közlünk, amely ellentétes azzal a képpel, amelyet a helybeliek 

hisznek vagy kialakítottak rólunk. Festinger a rémhírek terjedésének vizsgálata során 
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jutott el a kognitív disszonancia modelljének megalkotásához. Megállapította, hogy a 

katasztrófák után az alaptalan rémhírek igazolják a baj miatti szorongást. Ribárszki 

arra figyelmeztet, hogy a kognitív disszonancia a döntések utáni megbánásban 

jelenik meg. A vizsgálat kérdése lehet, hogy egy-egy üzenetcsomagban mennyi 

legyen a megszállóknak tartott PRT-ről szóló pozitív információmennyiség, 

amelynek befogadása még nem okoz ellenétes hatást. 

4.3. Kommunikációs attitűdvizsgálat missziót megjártak 
körében 

4.3.1. Felkészítés a kulturális különbségek kezelésére 

A missziós környezet felé irányuló és a „táboron” belüli kommunikáció mindig 

többről szól, mint az önmagáért való kommunikációról.
231

 A küldetés helyszínét – 

éppen a különleges helyzete miatt – felfoghatjuk úgy, mint egy jobbára zárt helyi 

társadalmat, amelynek önálló, otthonról hozott kultúrája és szokásrendje van. Ez a 

társadalom és a vele együtt objektiválódó kultúra azonban nem csupán a 

kommunikáción keresztül létezik – ahogy ezt J.D Peterstől idézi Császi Lajos –, 

hanem magukban az oda-vissza irányuló üzenetekben is pontosan fellehető. Az 

üzenetekkel nemcsak informálni lehet a közösséget, hanem a kommunikáció segít 

megőrizni és rendbe hozni az emberi kapcsolatokat. Másik aspektusból nézve, 

megvan a veszélye annak is, hogy sérülékenyebbé teszi az adott társadalmat, de 

felerősítheti annak értékeit is. A kommunikáció, az üzenetváltás lehetőséget teremt 

ahhoz is, hogy az üzenetek keletkezésétől több ezer kilométer távolságban 

szimbolikusan részesei legyenek a másik fél által megélt rituáléknak. Egyszóval 

virtuálisan közelebb kerüljenek egymáshoz: a kommunikáció itt kielégíti az emberi 

szükséglet több szintjét is. A következőkben egy missziós területen végzett kutatás 

kommunikációs aspektusait elemzem, különös tekintettel az afganisztáni PRT-re. 

Egy misszióban eltöltött fél év vagy ennél is hosszabb idő lelki nyomásának 

elviseléséhez, és a műveleten egyébként jelen lévő folyamatos feszültség oldásához – 

hipotézisem szerint – az egyik leghatékonyabb eszköz lehet a korábbi kapcsolatok 

ápolása, vagyis a barátokkal, családtagokkal és ismerősökkel rendszeresen ismétlődő 

interperszonális kommunikáció. Nézetem szerint az intézményesített és jól kiépített 

eszközrendszerű belső tájékoztatással csökkenthető az a hiányérzet, amely az 
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információszükséglet kapcsán alakul ki. Angelusz úgy véli, minél dinamikusabb egy 

társadalom fejlődése, minél bonyolultabb, szerteágazóbb a környező világgal való 

viszonya, annál inkább megnő az új ismeretek jelentősége, fontosabbak az 

újdonságok befogadására való készségek.
232

 A rendkívüli helyzetnek számító 

missziós küldetés során legalább kétirányú információszükséglet figyelhető meg: 

egyfelől hiányérzet mutatkozik az otthoni családi és a nemzeti politikai élet iránt. 

Ideális esetben mindkét „érdeklődés” kielégíthető az otthonról megszerezhető 

információkkal: fontos vizsgálni azt is, hogy vajon az inkorporált tudástőke 

növekedésével nem alakul-e ki jelentősebb információszükséglet, az objektív 

véleményalkotáshoz szükséges más-más nézőpontú információ. 

Az információszükséglet második iránya – amely intenzitásában akár erősebb is lehet 

az előbbinél – a gyors, drámai változások, a közvetlenül megtapasztalható 

veszélyhelyzet miatt éppen a táboron belül alakul ki, de érinti a missziót körülvevő 

társadalmat és a hozzá kapcsolódó kultúrát, valamint sokkal inkább az állandó 

veszélyérzetet is, amely mindkét csoportnál jelentkezik. 

Az elkövetkezőkben a missziós területen és a misszióból hazatértek körében felvett 

adatok alapján elemzem a küldetések kommunikációs aspektusait. Az eddigi 

tapasztalatok szerint nyugodtan lehet arra számítani, hogy a szociális befolyásolási 

kísérletekre az afgánok elsősorban elutasítással, de a legjobb esetben is 

identifikációval, vagyis azonosulással reagálnak. A pozitív reakció kikényszerítése 

években mérhető hosszú folyamat, hiszen előbb a jó példákat kell elfogadtatni a 

helybeliekkel. A behódolás az európai kultúra sajátja, a belsővé tételt pedig az iszlám 

miatt kizárhatjuk. 

A megtanult és elfogadott folyamat nagy valószínűséggel csökkenti majd a 

bizalmatlanságot és az ellenszenvet, legalább minimális mértékben. A behelyettesítő 

megerősítés magában foglalja azt is, hogy elvárás formájában valamilyen kognitív 

modell alakuljon ki. Mindenekelőtt tehát meg kell találni azokat a PRT-hez köthető, 

korábban megismert jó példákat, amelyeket még elfogadnak a helybeliek. Ezen kívül 

a PSYOPS műveletek során érdemes mindig valamilyen új modellt felállítani, 

amelynek várhatóan kicsi az elutasítási szintje. 

A következőkben tehát a mintegy 1200 fős minta alapján elemzem a kommunikációs 

nézőpontokat, olyan kereszttáblákat szerkesztve, amelyek az előbbi gondolatokhoz, 
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felvázolt hipotézisekhez jelentenek támpontot. Az összevetéseknél elsősorban az 

afganisztáni PRT kapcsán szerzett tapasztatokra támaszkodom. A kereszttáblákat a 

kutatásvezető adatbázisából töltöttem le a korábban felvázolt kutatás terv alapján. A 

kapott eredményekből csak a leginkább releváns adatokat elemzem tovább, de a 

diagramokban természetesen ennél sokkal több eredmény olvasható. Vizsgálom majd 

a korábban általam „süket fülek” táborának nevezett réteget – mind a táboron belül, 

mind a befolyásolandó helybeliek körében –, akikhez nehezen jut az információ, akik 

a médiumokból érkező üzenetekre elutasítással válaszolnak. Megpróbálom igazolni 

azt a korábbi feltevésemet, hogy a „csatornaváltások” során a legtöbb esetben az 

úgynevezett mellékutas, heurisztikus döntések érvényesülnek. 

A „honnan értesült a missziós szolgálatlehetőségről…” kérdés és az erre adott 

válaszok megoszlása vetíti előre, hogy a későbbiekben külön figyelmet szenteljek a 

nemek szerinti attitűdkülönbségek elemzésének. A válaszadók többsége a 

személyügyestől és közvetlen felettestől kapja az információkat a misszióban való 

részvételhez (a férfiak 72 százaléka, a nők: 51 százaléka; 9. ábra). A férfiak jelentős 

többsége mondja ezt, ők azok tehát, akik inkább ragaszkodnak a Huntington által is 

megfogalmazott tekintélyelvhez. Feltétel és érvelés nélkül betartják a szolgálati 

utat.
233

 Érdemes azonban egy pillantást vetni azokra, akik úgy emlékeznek, 

ismerősöktől és barátoktól kapták az indíttatást a misszióban való részvételre: a nők 

négyszer annyian (2.9/13%) válaszoltak igennel erre az opcióra, mint a férfiak. 

9. ábra: Kitől értesült a misszióról? 

Márpedig ezt az eredményt a kommunikációs üzenet eljuttatása szempontjából is 

vizsgálni kell majd, vagyis a későbbiekben nem lehet figyelmen kívül hagyni, hogy a 

233
 Huntington, 1994. 

férfi 
nő 

72 

51 

2,9 

13 

felettes, személyügyes barát, ismerős 



116 

nők esetében a hivatalos vagy szolgálati „csatorna” mellet releváns és aktív a 

személyes kapcsolat során megszerzett információ. 

A személyes és csoportos felkészítés során „begyűjtött” kompetenciák a 

későbbiekben meghatározzák a misszióban eltöltött idő minőségét, és természetesen 

adott esetben elengedhetetlenül szükségesek a lelki és a testi sérülések kivédésére. A 

következőben tehát a kiküldetés előtt megtanulható, elsajátítható legfontosabb 

ismeretekkel kapcsolatos elégedettséget veszem sorra: ezek – a katonai képességek 

mellett – a nyelvi és a számítástechnikai ismeretek. A missziók minden esetben 

többnemzetiségű alakulatok, amelyekben a kapcsolattartáshoz elengedhetetlen egy 

vagy több idegen nyelv ismerete – ezt támasztják alá a délszláv válság idején szerzett 

személyes tapasztalataim is. A befogadói kultúra szempontjából hasonló a helyzet, 

ebben az esetben azonban a nyelv mellett az ország sajátosságainak ismeretére is 

szükség van, az elemzés rövidesen erre is kitér. 

A másik terület a számítógép kezelésének nem is közepes, hanem annál jobb 

minőségű készsége: a személyes és munkaköri kapcsolattartás nélkülözhetetlen 

eszköze. Ezt támasztja alá az is, hogy 2009-ben, tehát a kutatás kezdetén, a 

magyarországi szélessávú internet-penetráció elérte az 55 százalékot, olvasható 

Nemzeti Médiaanalízisben. 

Egyáltalán nem vagy inkább nem volt elégedett az idegen nyelvi felkészítéssel a 

válaszadók releváns többsége, 60, 7 százaléka. Közülük is inkább a férfiak mondták 

ezt. Az ellenpélda is ezt támasztja alá, vagyis a nők negyede (24, 4%) semmi kifogást 

nem talált ezen a téren, kétszer annyian mondták ezt, mint ahány férfi elégedett volt a 

nyelvi kurzussal. Az elégedetleneknek nyilván kommunikációs nehézségük 

származott mindebből. Rászorultak társaik segítségére, nehezíttette a 

munkafolyamatokat és a helyi kultúra megértését, amely kétségkívül nehezen 

feloldható belső nyomáshoz vezethetett. 

Első olvasatra meglepő, hogy a legfiatalabbak, a többnemzetiségű, határok nélküli 

európai olvasztótégelybe született 25 év alatti válaszadók között találtam a legtöbb 

elégedetlent (72%). Ezeknek a fiataloknak a középiskolai tanulmányok során 

legalább egy nyelvet el kell sajátítaniuk. Márpedig aligha rendelkeztek ezzel a 

kompetenciával, ha a missziós felkészítéstől várták (és nem kapták meg) ezt a tudást. 

Az iskolai végzettséget, az előmenetelt nézve egyértelműen egyre kisebb a nyelvi 

felkészítéssel kapcsolatos elégedetlenség, de a diplomások közül is minden második 

válaszadó találta egyértelműen rossznak a nyelvi kurzust. Megállapítható, hogy a 
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hivatásosok nyelvi felkészültsége jobb, mint a szerződéseseké, különben nem mondta 

volna a szerződésesek 70 százaléka, hogy nem találta elégségesnek az idegen nyelvi 

órákat. Később, amikor az kérdezzük a résztvevőktől, mire tudják majd használni a 

misszióban megszerzett tudást, éppen az eleve jobb nyelvi alappal érkezett 

hivatásosok mondják, hogy remek nyelvgyakorlási lehetőség a külszolgálat. 

Ugyancsak így vélekedik a diplomások és a tisztikar kétharmada, akik szintén már 

előzőleg is jobban beszéltek valamilyen nyelvet, és nem a két-három hónapos 

felkészülés idején kellett elsajátítaniuk ezt a tudást. (Hozzá kell tenni: ennyi idő nem 

is elegendő hozzá.) 

Mindezek alapján egyértelműen nagyobb figyelmet kíván a misszióba indulók nyelvi 

felkészítése és az idegen nyelvi kommunikáció valós kontrollja. A másik lehetőség, 

ha a szolgálatra való jelentkezésnél nagyobb súllyal esne latba a megfelelő szintű 

NATO-kompatibilis angoltudás. Az idegen nyelvi beszédkészség ellenőrzését én 

minden esetben szigorúbban venném. 

Még lesújtóbb a kép a számítástechnikai felkészítés terén. Van valami ellentmondás 

abban, hogy leginkább a 30 évnél fiatalabbak elégedetlenek (76-83%) a felkészítés 

során elsajátítható számítástechnikai alapokkal. De összességében is 70 százalék 

felett van azok száma, akik többet vártak volna a tanfolyamoktól. A képet tovább 

árnyalja, hogy a férfiak e tekintetben megelőzik a nőket (73%/66%). A hivatásosokat 

és a szerződéses állományt egymás mellé állítva nem mutatkozik alapvető különbség, 

de a hetven százalékos elégedetlenség itt is elgondolkodtatóan kimagasló. Az előző 

gondolatmenet alapján nem a kurzust kárhoztatnám, hanem a „belépési 

megmérettetést”. Nem engedhető meg, hogy misszióba induljon egy katona, aki nem 

rendelkezik készségszintű számítástechnikai ismeretekkel, és ezt a készséget nem 

lehet néhány hónap alatt úgy elsajátítani, hogy azt akár vészhelyzetben is 

megfelelően alkalmazhassa a katona. A kommunikáció-képes nyelvi tudás és a 

számítástechnikai ismeret természetesen összefügg egymással. Elengedhetetlen, 

hogy a számítástechnikai kompetenciával párhuzamosan ne vizsgáljam az 

internethasználatot. Miközben egyre több Magyarországon is az internetpolgárok 

száma,
234

 az internet-penetrációt tekintve (65%)
235

 az európai középmezőnyhöz 

tartozunk az Eurobarometer és más, az EU-ban készült kutatások alapján is. Jól 

érzékelhető ugyanakkor a növekedési trend, hiszen a missziós adatfelvétel idején a 

234
 Kolosi, 2001. 

235
 http://www.netkutatasok.hu/2012/04/en-az-eu-ban-az-internet-penetracio-72.html. 



118 

hazai internet-penetráció éppen tíz százalékkal volt kevesebb. Vagyis nem jelentős a 

lemaradás, ha svédek és a hollandok 90 százalék feletti mutatóját tekintjük vagy azt, 

hogy a németek 67 milliós lakosságának 83 százaléka használja a világhálót. 

A jelen felmérés adatai szerint minden harmadik válaszadó hetente átlagosan csak 

egyszer látogat a világhálóra, de 16 százalékuk ritkábban mint havonta keres 

kapcsolatot a számítógéppel. Nekik teljesen felesleges ezen a módon üzenetet, 

utasítást, de még baráti levelet is küldeni. A „nem használók” vagy más néven 

digitális lemaradók között szignifikánsan több a férfi, mint ahogy a masszív 

internetezők körében egyértelműen több a nő. 

A korcsoportokat tekintve az is megállapítható, hogy a mintánkban az életkor 

előrehaladtával nem csökken, hanem nő az internethasználat – éppen ellentétesen, 

mint ahogy azt a társadalmi internet-penetrációs vizsgálatok előrevetítik. A 

legintenzívebb internet-fogyasztók a vizsgáltak körében 45-50 évesek (80%). Még 

szembetűnőbb az adat, ha mellé tesszük a 25 év alattiak netfüggőségét, a különbség 

nem kevesebb, mint húsz százalék: a mintánkban szereplő missziós fiatal korosztály 

ennyivel kevesebbre értékeli a világhálót. A tiszteket és az egyetemi végzettséggel 

rendelkezőket találjuk a masszívak táborában. 

10. ábra: Internethasználati gyakoriság. 
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11. ábra: Internet-penetráció változása 2000-2011 között. Forrás: NRC, 2012
236

 

Érdemes az adatokat összevetni a médiaanalízissel: a 11. ábra azt mutatja, hogy a 

missziós mintában az internet használat tekintetében lemaradt 24 évesnél fiatalabbak 

az országos átlagban kimagaslóan, 88%-ban használják rendszeresen a világhálót. 

Elgondolkodtató az is, hogy a katonai külszolgálatban a nőket találjuk többet a 

számítógép előtt, miközben az NRC adatai szerint a civil mintában évek óta a férfiak 

előznek. Aki sokat internetezik, az elsősorban a világhálót használja 

információszerzésre, és ezzel párhuzamosan egyre inkább eltávolodik a 

televíziózástól.
237

 Bayer Judit és kutatótársai azt találták, hogy a 19 év alatti 

korosztály főműsoridőben hajlandó lemondani a tévéről a netezés helyében, ők 

természetesen már nyomtatott sajtót is kevesebbet fogyasztanak, mint az országos 

átlag. 

Megállapítható tehát, hogy a missziós mintában szereplők némiképpen másként 

viselkednek, mint a civilek. Vizsgálatunkban a középkorúak sokkal tudatosabban és 

mérhetően többet használják az internetet. Ők azok, akik szinte kizárólag ezen a 

csatornán informálódnak és tartják a kapcsolatot másokkal, a barátokkal, 

ismerősökkel. Ez a kommunikációs út, amelyen keresztül a leghatékonyabban lehet 

eljuttatni az üzeneteket; és természetesen eszköz lehet a befolyásolásra is. Az internet 
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teremtette digitális közeg számukra az a rituális tér, amelynek segítségével nemcsak 

kifejezik érdekeiket, érzelmeiket, igényeiket és vágyaikat, de fel is ismerik bennük 

saját magukat, és morálisan azonosulnak is azokkal, ahogy erről Császi a 

neodurkheimi paradigma kapcsán érvel.
238

 Mindezt a hazai kutatással egybevetve azt 

kell leszűrnünk, hogy a missziós mintát tekintve előbb-utóbb az egyik legfontosabb 

információszerző hely lesz a világháló, a misszióban szolgáló bárhol is legyen a 

világon: ezt a belső kommunikáció terén is figyelembe kell venni. 

A legfrissebb internethasználati analízis azt is hangsúlyozza, hogy a netfogyasztók 

egyre kevesebbet ülnek a tévé előtt, mint láttuk, az egészen fiatalok akár teljesen le is 

mondanak a hagyományos képernyő bámulásáról.
239

 Ezt támasztja alá az Online 

Publisher Association 2012 nyár végén közzétett tanulmánya, amely szerint ugyan 

még magas Amerikában azok száma, akik nem tudnának tévé nélkül élni, de a 

megkérdezettek közül a legtöbben az okostelefonjukat nem adnák semmiért. Az OPA 

kutatásának másik jellemző adata, hogy a nyomtatott médiák népszerűsége 

drasztikusan csökken, miközben a rádió továbbra is tartja magát a középmezőnyben 

arra a kérdésre válaszolva, hogy a megkérdezettek melyik eszköz-média nélkül nem 

tudnának élni. Ez pedig a hipotézisemet, javaslatomat támasztja alá, jelesül, hogy a 

rádió és a rádióval egybeépített smartphone az egyik legalkalmasabb eszköz a 

kapcsolattartásra, akár missziós körülmények között is. 

Honnan szerzik majd be az erőszak-élményt? S hogy miért hozom ezt szóba? Az 

erőszak-ábrázolás Császi szerint civilizációs termék, amely a legtöbbször 

észrevétlenül beépül a szocializációval mélyen a társadalomba és kultúrába 

ágyazódik.
240

 Szó sincs tehát devianciáról, mint azt már sokan és többször is 

megállapították, az erőszak nem csupán a médium nézettségnövelése miatt kerül 

műsorra. A média bemutatja az erőszakot, beszél róla és képes a médiapolgár 

attitűdjét is változtatni. A misszióban – véleményem szerint – nincs szükség vagy 

csak mérsékelten van igény a médiából (főleg a tévéből, filmekből) áradó erőszakra. 

Hiszen a veszélyérzet minden nap jelen van. A médiumon keresztül tehát aligha lehet 

elérni adott esetben kívánt attitűdváltást. 

Az előbbiek alapján jól tervezett volt az a kérdés, hogy mivel töltik a szabadidejüket, 

konkrétabban: okozott-e problémát a szabadidő eltöltése. Az összefüggést a nők 
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erőteljesebb internet-fogyasztása kapcsán találtam meg. Azok, akik sok időt töltenek 

a számítógép előtt – mint a nők –, kevésbé vannak kitéve az unatkozásnak. A 

korcsoportok között a „bölcsebbek” felé haladva könnyebben találnak maguknak 

elfoglaltságot, adott esetben szintén az internetet, ahogy ezt korábban 

megállapítottam. 

Mivel helyettesítik az internet-kommunikációt azok, akik nem pártfogolják az 

internetet? Némileg mellékvágánynak tűnhet, de azért itt is találhatunk érdekességet 

a kutatás szempontjából. A mobilhasználatra is rákérdezett a kérdőív. Azt azonban le 

kell szögezni, hogy a telefont nyilván ritkábban kapcsolják be Afganisztánban és 

általában a missziós műveleti területen: túl drága lenne és főleg rengeteg kockázattal 

is járna. A kérdőív szerkesztőinek célja nem is ezt célozta, hanem azt szerették volna 

megtudni, hogy milyen szerepet tölt be a mobilkészülék a válaszadó civil életben. A 

masszív mobiltelefon-használók körében kimagaslóan sokan voltak az alacsonyabb, 

polgári iskolai végzettségűek (59%). Hagyományos levelet viszont nagyon ritkán 

küldtek, a válaszadók ¾ része havi egy borítéknál kevesebbet dobott a postaládába. 

A telefon, a postai levél és bizonyos értelemben az internet mint személyes 

információközvetítő a „közszállítói” modellhez (common-carrier) tartozik, a 

médiumok irányítását tekintve:
241

 magánegyének közötti point-to-point – mindenkit 

mindenkivel összekötő – globális hálózatról van szó, amely a nyomtatott sajtóhoz 

képest és a broadcastinggal (műsorszolgáltatással) ellentétben mindvégig megőrzi az 

intimitását. Az internethasználat elterjedésével azonban a mobiltelefonálás vélhetően 

átterjed olyan net-szolgáltatásokra, ahol hang és képüzeneteket tudunk egymásnak 

küldeni szinte valós időben. Ez az otthoniakkal való kapcsolattartásban is nagy 

szerepet játszik majd. 

A mobiltelefon-használat azonban egyre nyilvánvalóbban része a civil 

hétköznapoknak. Javaslom, hogy az okostelefonokhoz hasonlóan a belső 

kommunikációs eszközt érdemes lenne kibővíteni egy helyi rádióprogrammal, amely 

a missziós táboron belül mindenkihez szólna, ugyanakkor nem venne el a normális 

pont-pont közötti közlés hatékonyságából. 

A misszióban résztvevők nyolcvan százalékának nincs rossz emléke, ha a helyi 

konyha ízeiről érdeklődünk. Márpedig ebből azt a következtetést kell levonni, hogy 

ezek az emberek mindenképpen kapcsolatba kerültek a környező kultúrával, sőt, 
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érdeklődtek a helyiek dolgai iránt. A következőkben sorra veszem, hogy milyen volt 

a kultúraközi kommunikációhoz rendelhető felkészítés, és a találkozások kapcsán 

hogyan tudták ezt kamatoztatni. 

A vizsgálat azt mutatja, hogy szinte minden második misszióban résztvevőnek 

okozott kisebb-nagyobb nehézséget a befogadók kultúrájának megértése. A nők 

voltak azok, akik könnyebben átvészelték a kultúraváltást. Jellemzően a hivatásosok 

fogadták könnyebben. Végül pedig az iskolai végzettséget tekintve a diplomások 

ódzkodtak legkevésbé az ismeretlen befogadói értékektől, vagy ők féltek legkevésbé 

a kockázatos ismeretlentől. Azt is feltételezhetjük, hogy tájékozottságuknál fogva az 

egyetemet végzettek voltak a leginkább tisztában például az afganisztáni helyzettel. 

4.3.2. A belépési kompetenciák szerepe a későbbi missziós 
munka tekintetében 

Sok más egyéb mellett mindezekre is fel kellett készíteni a misszióban résztvevőket. 

A vizsgálat szerint a kultúraközi kommunikációhoz a nők érezték úgy, hogy több, 

használható muníciót kaptak, ugyanakkor a válaszadók csaknem harmada (28,1%) 

egyáltalán nem volt elégedett a tréninggel. Ide kívánkozik egy rövid kitérő: a 

kiképzés körülményeivel kapcsolatban leginkább a nőtleneknek nem volt különösebb 

kifogásuk. 

Az előbb nem véletlenül érezhették úgy a nők, hogy jobban felkészítették őket a 

kultúraközi kommunikációra, mert egy későbbi kérdés kapcsán 58%-ban ők vélik 

úgy, hogy nem volt semmilyen nehézségük a társnemzetekkel való 

kapcsolattartásban. Ebben a tekintetben a hivatásosok is sokkal elégedettebbek, mint 

a szerződéses katonák (66/40%). 

Az előbbi adatsort igazolja, hogy a táboron belül a befogadó országok embereivel a 

férfiak tudták sokkal nehezebben tartani a kapcsolatot: kétszer annyian (43%) 

jelezték, hogy voltak zökkenők a kapcsolattartásban. A helyiekkel való 

kommunikáció a szerződéseseknek és az alacsonyabb katonai, polgári 

végzettségűeknek került nagyobb erőfeszítésbe. 

Megállapíthatom, hogy más népek kultúráját könnyebben fogadták a misszióban 

résztvevő nők, később ezt visszaigazolja az a válasz is, hogy leginkább a hölgyek 

azok, akik a küldetést éppen a kultúrák megismerésére szeretnék felhasználni. Csak 

emlékeztetőül: a nőknek okoz kisebb nehézséget az idegen nyelvi kommunikáció, és 

most ők vélekednek úgy, hogy a nyelvgyakorlás szempontjából inkább fontosnak 
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tartották a misszióban való részvételt. A diplomások háromszor annyian tartják 

célravezetőnek a misszióban való részvételt a nyelvgyakorlás tekintetében, mint a 

nyolc általánost végzettek. 

12. ábra: Milyen haszna volt a missziónak? A táblázat a nemek szerinti különbséget mutatja. 

Az eredmények azt láttatják, hogy minél „tapasztaltabb” (vagyis a középkorúság 

elérte, vagy túlhaladta) egy misszióban részt vevő katona, annál inkább tekinti a 

munkáját igazi katonai feladatnak. A tapasztalatszerzést első helyen a diplomások 

jelölték meg, ezt a nyolc általános iskolai végzettségűek is 57 százalékban tartják 

hasznosnak. Jellemző, hogy a jó pénzkereset mint elsők között említett előny nem 

függ sem életkortól, sem beosztástól, sem iskolai végzettségtől. Sőt, nincs releváns 

különbség a nemek válaszaiban sem, a megszerezhető jövedelem és az itthonihoz 

képest extra juttatás alapvetően fontos minden külszolgálatot teljesítő számára. 

Nem sikerült minden váratlan eseményre felkészíteni a misszióban résztvevőket, 

derül ki a vizsgálatból. Ha az eredményből kivesszük a középre minősítőket, akkor 

azt találjuk, azok vannak többen, akik nem voltak elégedettek (31, 5%). Márpedig 

egy krízishelyzetben mindig a legrosszabbra kell felkészülni, olvasható Anthonissen 

munkájában.
242

 Ellenkező esetben gyakran késhet a megfelelő válaszreakció, nem 

sikerül minden problémát számba venni, könnyebben kitör a pánik, amelynek a 

kezelésére újabb erőket kell összpontosítani. Érdemes megemlíteni, hogy az 

elégedetlenek táborát – e tekintetben – a középiskolát végzettek és a tanulást az első 

nyolc osztály elvégzése után abbahagyók vezetik. 

Számunkra azonban fontos körüljárni azt, hogy a felkészítés mely aspektusai hagytak 

kívánnivalót maguk után. Korábban már szóltam a nyelvi és az informatikai 

gyakorlatlanságról, és megállapítottam, hogy ennek alapvető készségnek kell lenni. 

Javasoltam, hogy a belépési kompetenciát alaposabban ellenőrizni kell, hiszen a 
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néhány hónapos gyakorlás az alapos tanulásra alkalmatlan, vészhelyzetben pedig az 

előbb említett két készségnek alapvető szerepe lehet. 

Az összekovácsolással vagy más néven a csapatépítéssel jobbára elégedettek voltak a 

résztvevők. Kifejezetten jónak tartják a fizikai felkészítést. Ebben az aspektusban az 

előbb említett bemeneti szűrő hatékonyabb lehet, mint a szellemi kompetenciák 

terén. (Az állóképességben gyengék és a valamilyen betegségben szenvedők nagy 

valószínűséggel nem kapnak missziós kiküldetést.) Azért merem ezt állítani, mert a 

rövid kiképzés alapvetően nem módosít a fizikai erőnléten, csak megfelelő szintre 

hoz. Az eredmények szerint leginkább a nők tartják jónak a kiképzés technikai 

körülményeit. Aligha meglepő módon a nőtlenek fogadták el könnyebben a 

kiképzéssel járó megpróbáltatásokat. 

Vizsgálatunk szempontjából releváns képet kapunk, ha ellenőrizzük: a misszióban 

résztvevők mennyire tartották naprakésznek azokat az információkat, amelyeket a 

műveleti területről és a későbbi munkájukról kaptak. A válaszadók alig több mint 

harmada élte meg úgy, hogy ezek az üzenetek hasznosak voltak a számukra. Vagyis 

az otthon kapott muníció alapján kialakított kép és a tapasztalat között jelentős 

szakadék mutatkozik. Kevés volt az információ? Inkább úgy vélem, hogy nem volt 

elég meggyőző, behelyettesíthető a megélhető élmény. Miközben egy másik – de 

szorosan ehhez kapcsolódó – kérdésre a résztvevők egyértelmű igennel felelnek, 

amikor arról faggatjuk őket, volt-e missziós tapasztalatuk a velük kapcsolatba került 

kiképzőknek. 

A vizsgálat külön is kitért arra, hogy a műveleti területről elegendő információt 

kaptak-e a katonák. A legszembetűnőbb, hogy a nyolc általánost végzettek 46%-a 

nagyon hiányolja a megfelelő tájékoztatást, így van ezzel a férfiak harmada is. 

Mindeközben a nők közül minden második válaszadó kifejezetten hasznosnak és 

kielégítőnek tartja a tájékoztatást. 

Amikor az információk hasznosságáról érdeklődünk, arról, hogy más szervekkel 

hogyan tudták tartani a kapcsolatot a műveleti területen, akkor a válaszadók fele 

foglal állást, hogy ehhez a felkészítés nem volt megfelelő. Még akkor is foglalkozni 

kell ezzel az eredménnyel, ha hozzátesszük, hogy a misszióban résztvevők jelentős 

része egyáltalán nem kerül sem hivatalos, sem informális kapcsolatba a helyi 

hatóságokkal. 
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13. ábra: Kapcsolattartás a műveleti területen más szervekkel, és ehhez milyen felkészítést 

kaptak? 

A további adatokból az is kiderül, hogy válaszadók minél idősebbek, annál 

könnyebben megtalálják a lehetőséget a kapcsolattartásra. Ebben a válaszban a 

bölcsesség és a tapasztalat is segít, és azt is le kell szögezni, hogy a mintában 

szereplők között az idősebb korosztály felé haladva egyre inkább a „kiművelt 

emberfőket” találjuk. 

4.3.3. Az információszükséglet csökkentése családi 
üzenetekkel 

Az inkorporált tudástőke növekedése magával hozza az intenzívebb 

információszükségletet, és generálja az objektív véleményalkotáshoz szükséges más-

más nézőpontú információ meglétét. A biztonságos és hatékony munkavégzéshez 

pedig elengedhetetlen szükség van a rendszeres kapcsolattartásra az otthon maradt 

családtagokkal és barátokkal. Ez olvasható ki a válaszadók véleményéből. Az 

életkorral együtt nő azoknak a száma, akik minden gond nélkül tudták tartani a 

kontaktust az otthoniakkal, hasonló a helyzet a polgári iskola háromfokozatú skáláját 

elemezve,
243

 az egyetemet végzettek 51 százaléka elégedett volt a kapcsolattartással. 

A nők körében szintén ötven százalék körüli azok száma, akik nem panaszkodtak 

erre. Az alkalmazotti jogállás szerinti bontásban pedig a hivatásosok (41%) tarják 

jónak a kapcsolattartási feltételeket. 

Összességében azonban minden harmadik misszióban résztvevő inkább nem 

megfelelőnek mondta a kapcsolattartást az otthon maradottakkal. A harminc 

százalékos elégedetlenség a teljes mintához képest elég jelentősnek tűnik. Ők azok, 

akik csak akadozva jutottak baráti vagy családi támogatáshoz és ezáltal vagy emellett 
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személyes és hivatalos hazai információhoz. Az előbbiek alapján őket kell tekinteni a 

legsérülékenyebbnek, a vészhelyzetben náluk van a legnagyobb esélye a pánik 

kialakulásának, és ők lehetnek azok, akik a csapatszellem szempontjából nem a 

nyugodtságot, hanem a kielégítetlen békétlenséget generálhatják. Tematizálni is 

könnyebb ezeknek az embereknek a mindennapjait. A tematizáció ugyanis legalább 

három dologtól függ. Mindenekelőtt a médiafogyasztás intenzitásától. Márpedig, ha 

nem jó vagy nincs a hozzátartozókkal kapcsolat, akkor a globális médiát fogyasztja 

majd az érintett. A globális média pedig főként azoknak az identitását és világképét 

alakítja át, akik sok időt töltenek tévézéssel és rádiózással.
244

 Függ a tematizáció a 

kulturális tőkétől:
245

 akiknek gyenge az azonosságtudatuk, kulturális kisebbrendűségi 

érzéssel küzdenek az iskolázatlanabbak és szegényebbek jobban ki vannak téve 

annak, hogy megmondják nekik, „miről gondolkodjanak”.
246

 Nem mellékes az sem, 

hogy a misszióban résztvevő különösen figyel a földrajzi, nemzeti-etnikai 

kérdésekre. 

A családokkal való kapcsolattartás és a barátok megtartása a vizsgálat szerint a 

legkevésbé járt erőfeszítéssel a nyolc általánost végzettek, tehát a minimális iskolai 

műveltséggel rendelkezők körében. Az viszont már a missziós munkára, fegyelemre 

is hatékonyságra is kihat, hogy a férfiak több mint fele (56%) csak kisebb-nagyobb 

buktatók árán tudott kapcsolatot tartani a barátaival. Jellemző, hogy a nők esetében 

ugyanez az arány mindössze 35%. Az ellenpróba is ezt igazolja: a nők felének 

semmilyen külön segítséget nem kellett igénybe venni, hogy a barátoknak 

(barátnőknek) üzenetet küldjön. 

Ezek után vizsgáltam azt is: hogy viselték a nők az életritmus váltást. A szűk 

lakótérrel kevesebb bajuk volt, mint a férfiaknak, az állandó készenlét sem okozott 

krízist nekik, és a klímaváltozást is – még ha hajszállal is – a gyengébbik nem bírta 

jobban. A bezártságot viszont ők viselték nehezebben. 

Honvágya minden második embernek volt, de itt is azt kell megállapítani, hogy a nők 

könnyebben elfogadták például a nyolcezer kilométeres távolságot. Az nem meglepő, 

hogy a 25 évesnél fiatalabbakat nem foglalkoztatta különösebben a hazautazás 
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kérdése. A katonai műveltség növekedésével egyenes arányban nőtt azonban a haza 

utáni vágy a missziós szolgálaton lévők körében. 

A szűk lakóteret viszont az egyetemet végzettek viselték messze a legjobban, 

olvasom az adatokból; és egyáltalán nem lepődöm meg rajta, hiszen a kollégiumi 

szobák, különösen két-három évtizede még nem kifejezetten szállodai kvártélynak 

feleltek meg. 

Végezetül még egy információforrás-adatsor. Rákérdeztünk arra is, hogy mennyiben 

voltak megfelelőek azok az információk, amelyeket a válaszadók a munkájukhoz 

kaptak. Minden második külszolgálatban lévő jelezte, hogy voltak ezzel kisebb-

nagyobb nehézségek. Jobbára a nők vették egyszerűbben ezt az akadályt, de náluk is 

43%-ban panaszkodtak, míg a férfiaknál 53% volt ez a szám. Leginkább a fiatalok 

kérték ezt számon, a 25 év alattiak egyharmada volt a munkához szükséges 

információkkal elégedetlen. 

A vizsgálatban résztvevők közül tehát minden második válaszadónak okozott 

valamilyen nehézséget a missziós területen élők kultúrájának megértése. A nők a 

jelek szerint több aspektus alapján is könnyebben viselték el a megváltozott 

körülményeket. A férfiak több mint fele mondta azt, hogy voltak nehézségeik, 

amikor megpróbálták tartani a kapcsolatot barátaikkal. A nők felének semmilyen 

külön segítséget nem kellett igénybe venni ehhez. A vizsgálatból kiderült, hogy a 

válaszadók jelentős része sem a nyelvi, sem a számítástechnikai felkészítéssel nem 

volt elégedett. Ugyanakkor meg kellett jegyeznem, hogy ezek a kompetenciák 

megfelelő mértékben nem sajátíthatók el a kiképzés hónapjai alatt, vagyis sokkal 

alaposabban kell meghatározni a bemeneti minimumokat. Ugyanakkor az derült ki, 

hogy a fizikai felkészültséget megfelelő alapossággal sikerül eldönteni a pályázati 

eljárás során. Fontos lenne tehát egy ilyen alaposságú szellemi szűrőt is alkalmazni, 

amely az előbbi képességeket figyeli. 

A nők információs csatornája a barát is. Megállapíthatom, hogy más népek kultúráját 

könnyebben fogadták a misszióban résztvevő nők, később ezt visszaigazolja az a 

válasz is, hogy leginkább a hölgyek azok, akik a küldetést éppen a kultúrák 

megismerésére szeretnék felhasználni. 

Kimutatható tehát, hogy a missziós mintában szereplők némiképpen másként 

viselkednek, mint a civilek. A katonai külszolgálatban a nőket találjuk többet a 

számítógép előtt, miközben az NRC adatai szerint a civil mintában évek óta a férfiak 

előznek. 
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A vizsgálat azt mutatja, hogy az otthon kapott muníció/felkészítés alapján kialakított 

kép és a később a misszióban szerzett tapasztalat között jelentős szakadék 

mutatkozik. 

4.4. A HM „hírgyár” lehetséges kommunikációs taktikái 

4.4.1. Időzíthető üzenetek, részben kiszámítható válaszok 

Békekörnyezetben, a válságövezetektől térben és időben távol is szükség van a 

haderő aktív kommunikációs szerepvállalásaira. A megvalósítás elméleti aspektusát 

tekintve a tematizálást és az ellen-tematizálást – vagyis az aktív kommunikációs 

jelenlétet – tartom megfelelő stratégiának, mindehhez pedig a fentebb bemutatott, 

gyakorlatban is működői példa alapján hírérték-központú hírgyárat rendelnék. Az 

előbbiek igazolására a dolgozat bevezetőjében csak három azonnal belátható indokot 

sorolok. A szervezeti marketingstratégia egyik fontos eleme, hogy nem csupán akkor 

van szükség a mediális üzenetekre, ha az intézménynek nehézségei támadnak, egy új 

„terméket” (üzenetet, álláspontot, magyarázatot) szeretne bevezetni a piacra, vagy 

éppen eladásösztönzés (saját szolgáltatás kiajánlása) a cél. A megbízhatóság és 

megbecsültség látszatát fenn kell tartani „békeidőben” is. Brand-marketing, de főleg 

PR tevékenység nélkül eltörpül az intézmény jelentősége. Ha nem sikerül megfelelő 

képet és jövőképet mutatni, a bizalmi index csökken, a versenytársak előznek, a 

figyelem akkor is másra összpontosul, amikor a szervezetnek lenne nagy szüksége az 

információk hatékony eljuttatásra. A közkapcsolatok (PR) aktív kommunikációs 

eszközeire tehát a hírnév, a bizalom, a hosszútávon fenntartható elfogadtatás miatt 

van szükség. A rendszeres, de nem periodikusan unalmas médiajelenlét pedig a 

mindenkori befogadást segíti, és csökkenti az elutasítás indulatát. A médiafogyasztók 

körében azok az üzenetek bírnak kisebb ellenszegüléssel, amelyeknek valamelyik 

elemét, információrészét a célcsoport tagjai már korábban hallották, bekerült a 

kognitív tudatuk tárába. Az erre épülő hírfolyam vagy teljesen új közlés nem az 

alapjaiban ismeretlen információk sorát bővíti, amelyre adott esetben oda sem 

figyelnek, nem éri el azt a küszöböt, amely alapján a befogadásért felelős 

„gatekeeper” (vagy másképpen öncenzor) továbbengedi az információt előbb a 

megértés, aztán az archiválás szintjére. Mindez kapcsolódik a védőoltás-effektushoz.
 

247
 McGuire úgy vélte, hogy egy korábban megélt vagy inkább átélt és raktározott 
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vita egyfajta védőoltásként megakadályozza, hogy hasonló eszközökkel és érvekkel 

befolyásolják a befogadót. 

A harmadik indokom a fentebb vázolt hipotézis igazolására a havária esetén, 

válságövezetekben elkerülhetetlen üzenetváltás hatékonyságára vonatkozik. A 

szervezeti kommunikáció egyik alapvető hiányossága szokott lenni, hogy az 

intézménynél nem képeznek kommunikációs tartalékot baj esetére.
248

 A 

kommunikációs tartalékon a megfelelő médiakapcsolatot, a szervezet mediális 

megbecsültségét és befogadói ismertségét értem. Havária esetén nagyságrenddel 

nehezebb az előbbi lépcsőfokok kihagyásával megfelelő kommunikációs 

hatékonyságot elérni. A vészhelyzetet pedig – a jelen média-digitális térben – nem 

csupán a fizikai, társadalmi katasztrófa fogalmával magyaráznám. A virtuális média 

és a virtuális gerillamédia
249

 olyannyira kiszélesítette és kiszámíthatatlanná tette a 

médiateret, hogy alaposan fel kell készülni egy tudatos vagy véletlenszerű mediális 

támadásra is. Ennek része lehet egy akaratlanul vagy csupán túlbuzgóságból, esetleg 

rosszindulatból rögzített és megosztott – a szervezet számára kínos – (hang-, kép-, 

szövegüzenet-) felvétel. De nem lehet kizárni a manipulált mediális támadást sem. 

Mindezek alapján vélem úgy, hogy érdemes összefoglalni a tervezhető üzenetek 

hatékonyságának tényezőit, és választ próbálok adni arra a kérdésre is, hogy milyen 

interakciók és reakciók alakulhatnak ki normális és megnövekedett információéhség 

időszakában. 

A következetesen tervezett kommunikáció célja nem csupán az interakció és 

médiahatás közvetlen ellenőrzése, hanem alkalmas a döntés-előkészítési folyamatok 

támogatására is. A különböző médiumokban artikulálódó interakciókból azt is le 

lehet mérni, hogy egy tervezett intézkedéssel milyen határokig lehet elmenni, hogy 

az még elfogadható legyen a közvélemény számára. Lemérhető az elutasítás foka, és 

az interakciók – ma már biztosan ezek közé venném a kommenteket is – alapján akár 

a várható intézkedés módosítására is van lehetőség. Később erre az aspektusra is 

kitérek, most csupán annyit, hogy ezt a kommunikációs stratégiát az ördög-

effektusnak nevezem. Ez a stratégia alkalmas arra, hogy elterelje a közbeszéd 
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 Faragó László 2012/C: Tervezhető üzenetek, részben kiszámítható válaszok, a HM „hírgyár” 

lehetséges kommunikációs taktikái, Szervezeti kommunikáció, human stratégia, 2012. 
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 Faragó, 2011/A; A virtuális gerillamédia az autokratikus társadalmakra jellemző, cenzúrázott 

média kikerülésére, annak kiegészítésére jön létre. Ritkán köthető formális engedélyekhez, 
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narratívájáról a figyelmet, más szavakkal nevezhetjük ellen-tematizálásnak vagy 

sokkal érthetőbb, ha kivédő tematizálásként használom. 

A HM kommunikációs részlegében az ezredfordulóra a pragmatikus hírérték-

központúságot felváltotta a média által közvetített konstruált valóság-igény 

kielégítése. A tudatos hírelőállítás, vagyis a „hírgyár” mint hírinformációs központ 

működtetése a következő szerepeket töltheti be egy szervezet, jelesül a katonai 

vezetés tekintetében: 

 információszükséglet kielégítése 

 tematizálás vagy kivédő tematizálás 

 döntés-előkészítés 

 surveillance és tudatos félrevezetés 

 belső tájékoztatás. 

Még a hierarchikus rendszereken belül, a katonai engedelmességen alapuló, 

tekintélyelvhez
250

 köthető gondolkodás mentén is jól jön, ha van a szolgálati út 

melletti kommunikációs csatorna, amely azokat a „süket füleket” éri el, akikhez a 

formális üzenetek ugyan eljutnak, de néhány perc múlva nyom nélkül törlődnek is, a 

befolyásolásra a legcsekélyebb lehetőség sem mutatkozik. 

A missziókba készülőknél már a csapatépítő tréningen ki kellene alakítani elérési 

utakat a résztvevőkhöz. Az egyik megoldás lehet a meghatározó vagy karizmatikus 

csoporttagon keresztül létrehozott kapcsolati háló. A másik, hogy olyan 

kézzelfogható eszközt vagy a virtuális térben rögzített keretet kell felajánlani, 

amelynek használatát készségszinten elsajátítják. A korlátot mindenképpen a 

bizalmatlanság jelentheti. Festinger az új élményekkel kapcsolatos óvatosságot a 

kognitív disszonanciával
251

 magyarázza: ha a felkínált csatornán érkező üzenetek és 

információk jelentős eltérést mutatnak a korábban megismertekkel szemben, akkor 

vagy eleve elutasításra találnak, vagy az üzenet befogadásának hatékonyága 

exponenciálisan csökken azáltal, hogy a befogadó a disszonancia elkerülésére, 

redukciójára fordítja az energiájának egy tetemes részét. Ezt az autórádióban hallható 

és megérthető rádióhírekkel magyaráznám. Ha valaki útközben egy merőben új 

információt próbál megérteni és elraktározni, arra csak akkor lesz képes, ha a 

befogadás alatt nem lép fel kommunikációs zaj vagy nem keletkezik kulturális-

kognitív légüres tér. A zaj lehet vészhelyzet, amelynek az elkerülésére manővert kell 
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alkalmazni, ilyenkor a tudat minden más folyamatot kikapcsol, többek között a 

megértést és nem különben a raktározást. A kulturális-kognitív légüres térbe érkező 

információt valamely korábbi, már elraktározott elemhez kell kötni, hogy könnyebb 

legyen az elaboráció, vagyis a megértéshez vezető gondos feldolgozás ebben az 

esetben is késik. Mindkét helyzet alkalmas arra, hogy az agy a hozzárendelésre 

készüljön és ne az azonnal megértésre koncentráljon, ez pedig ahhoz vezet, hogy 

szavak vagy mondatrészek maradhatnak ki az egyszer elhangzó rádióüzenetből. A 

kihagyott részt nem lehet pótolni, ez pedig azonnali feszültséghez vezet: az agy 

megpróbálja helyettesíteni a hiányzó szövegrészeket, de hiába sikerül, ez idő alatt 

újabb mondatrészt „takar ki”. Ez a hír már elveszett, az információ-hatékonyság 

minimális. Különösen érvényes mindez, ha figyelembe vesszük, hogy általában az 

elmondottak negyedét jegyezzük meg, kicsivel jobb az arány a leírt szöveg esetében. 

A képpel kiegészített hang viszont a metaüzenetek átadására is alkalmas. Különösen 

a társas kapcsolatoknál és a belső kommunikációnál van szükség arra, hogy a teljes 

kommunikációs üzenet kétharmad részében szereplő metanyelvből minél több 

átjusson a fogadóhoz. 

Az előbbi példa arra is rámutat, hogy a hírgyárban előkészített üzeneteknek 

megérthető hosszúságúaknak kell lenniük. A túlzottan terjengős, nem a „mi történt” 

kérdésre válaszoló, téma-távolról indított információcsomag könnyen veszít az 

értékéből. 

4.4.2. A megosztott média tervezhető üzenetei 

Az előbb vázolt példák és aspektusok alapján bizonyítottnak látom, hogy 

kommunikációs aktivitásra a haderő tervezésében és irányításában is szükség van. 

Megállapítható azonban, hogy a kilencvenes évekre jellemző érdeklődés a katonai 

témák iránt mostanra jelentősen alábbhagyott. A haderőt övező tabu-témák kiléptek a 

nyilvánosság terepére, az újdonság varázsa eltűnt és kiégett. A figyelem pedig 

csupán egy-egy kérdésre összpontosul: a hirtelen keletkezett információűrt gyors 

lecsengés követi, vagyis a téma általában nem tartja hosszú időn keresztül lázban a 

médiafogyasztókat. Magyarázható ez a fásultsággal és az érdektelenséggel is, de a 

médiumok megsokszorozódásával és tematizálódásával is. Meg kell jegyezni azt is, 

hogy az előbbire reagálva a haderőhöz köthető kommunikációs aktivitás is sokkal 

kisebb, mint 10-15 évvel ezelőtt, a boldog békeidő attitűdöt azonban a korábban 

vázoltak miatt nem tartom szerencsésnek. Könnyen előfordul, hogy érintettség és 
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rendkívüli aktualitás miatt hirtelen egy magasabb fordulatszámra, aktivitás-szintre 

kellene váltani, de erre éppen a gyakorlatlanság miatt nem lesz lehetőség. Számolni 

kell a jelentősen megváltozott médiatérrel, ahol ugyan a közszolgálati tartalom 

hírforrása egyszerűen ellenőrizhető, ám a tudatos médiapolgárok könnyen ki tudják 

kerülni – helyettesíthetik számtalan tematikus és általános platformmal – a számukra 

kevésbé megbízható és érdekes médiafelületeket. 

Az átalakuló médiatér jellemzői: 

 megosztottság 

 elmosódnak a közmédia és a kereskedelmi média határai 

 a sajtóműfajok az előbbiekhez alkalmazkodnak 

 a mediális eszközök konvergálnak „egy kézbe” (kézi készülékbe) 

 az új médiatér használói és fogyasztói sokkal inkább egymás mellé rendeltek 

 a tartalom-előállító és -fogyasztó szerepek felcserélhetők és ezek gyakran 

változnak is 

 a közösségi oldalak a hagyományoshoz hasonló virtuális médiateret alkotnak, 

amelyeknél az üzenetek célba jutása, hatékonysága éppen a 

csoportkapcsolatok miatt kiemelkedő. 

A tervezhető üzenetek esetében tehát figyelembe kell venni, hogy az információ 

hatékonysága abban áll, hogy sikerül-e kiszűrni azokat a mediális felületeket, ahol a 

lehető legkisebb befektetéssel a kívánt legnagyobb hatást tudjuk elérni. A másik 

lehetőség, hogy irreálisan sok pénzért nyomatott és virtuális felületet vásárolunk, és 

több mint egy héten át meghatározzuk az agenda settinget. Az utóbbi megoldás a 

vizsgált aspektusunkban csak minősített időszakban képzelhető el, és természetesen 

pénzt sem kell hozzá rendelni, mert a 2010-ben elfogadott médiatörvény külön 

rendelkezik erről.
252

 

A továbbiakban tehát a számunkra értékes és érdekes, szűrt mediális terep elérési 

útjaival és az üzenetek eljuttatásának hatékonyságával foglalkozom. 

A célcsoport kiválasztásánál figyelembe kell venni, hogy a médiafogyasztók ma 

sokkal több platformot látogatnak, mint a hagyományos újságolvasók, tévénézők. Ez 

egyfelől előny is lehet, vagyis nagyobb a találati arány, másfelől pedig szórtabban 

kell megjelenni a médiaüzeneteknek. A célcsoport megválasztásánál figyelembe kell 

venni az információval való találkozás valószínűségét, a csoport tagjaira jellemző 
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attitűdöket, a kulturális tőkét, a földrajzi távolságot és a mediális eszköz-

preferenciájukat. 

Az elérési útvonal lehet: 

 egy szűkebb közösségekhez vezető út 

 valamely narratívához kapcsolható közönség tematikus elérése 

 átfogó társadalmi kérdésben a tömegmédia. 

A kisközösségeket ma már szinte kizárólag a közösségi oldalakon szólítnám meg, 

mert a legjobban jelölhető a célcsoport, nagy az információk elfogadási szintje és 

rendkívül gyors, mégis időtlen, mert az üzenetet bármikor elhelyezhetem. Lehetőség 

van az interakcióra, bár adott esetben ez veszélyes is lehet a vitanyelv miatt. A 

kisközösségek elérésének alapvető felvétele, hogy a hírgyár a közösség 

„kedvencének” számítson, vagy sikerüljön meggyőzni a csoporton belüli 

véleményformálókat. 

A közös narratíva a közösségi oldalon belül gyakran összekapcsolódik, s ha még nem 

engedünk annak a megállapításnak, hogy a közösségi oldalak jelentik az internetet, 

akkor észre kell venni, hogy a virtuális barátot egy-egy tematikus platform
253

 jelenti, 

legyen az akár egy online stratégiai játék. 

Az átalakuló médiatér egyik jellemzője, hogy ma már nem az internetes felületek a 

kiegészítői a nyomtatott, televíziós és rádiós platformoknak, hanem fordítva, bár a 

tévé még a legtöbb helyen első a dolgozatban több helyütt is említett médiaanalízisek 

szerint, de nem a 15-24 éves korosztály esetében. Az internet a döntésekben 

meghatározó szerepet játszó korosztálynál is egyre inkább átveszi a vezető szerepet, 

az ötven éven felüliek esetében pedig komoly internetes penetrációbővülésre 

számítanak. Ahhoz, hogy a publicitásban jeleskedő platformokat elérjük: 

 vagy olyan hírt kell produkálni, amelyhez tömeges információszükséglet 

kapcsolódik, vagyis az ember és a környezet viszonyában beálló alapvető 

változásról szól, 

 vagy jelentős bűnügy, felelőtlenség, emberi mulasztás, áldozatokat követelő 

katasztrófa közvetítésére van szükség. 
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 Platformon ebben a dolgozatban a mediális felületeket értem, kivétel nélkül mindegyiket: a 
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Minden más esetben kreálni kell a valóságot: úgy kell hírt előállítani, hogy 

közvetetten vagy áttételesen az előbbi aspektusok valamelyikéhez kapcsolódjon, és 

ezáltal beemelődjön a „hard news” kategóriába. 

Breton érvel úgy, hogy az embereknek tényekre, fogódzókra van szükségük ahhoz, 

hogy elhelyezzék magukat a világban.
254

 A többséghez tarozni, a többségi véleményt 

elfogadni a legkisebb kockázattal jár (Neumann), egyébként is annál egyértelműbb 

egy hír, minél többen azonosulnak vele. A csúsztatás lényege az ok-okozati 

kapcsolatban van, amely ebben az esetben elfedi a valódi szándékot. (Még akkor is, 

ha a csúsztatás a politikai közbeszédben nem nagyon kifogásolt kategória.) 

A lényeg, hogy nincs szükség hamis információk gyártására, azt a metódust 

követjük, hogy egy adott hír vagy vélemény mellé rendelünk egy korábban már 

megismert, elfogadott információt, amelynek egyébként semmi köze a vitára 

bocsátott témához, de jó vivőfelületnek bizonyul. Ezzel a manipulációval újra és újra 

a közbeszéd témájává tudjuk emelni az egyébként kisebb hírértékű témákat. Ha nem 

durván sértő a párhuzam, akkor a „csel” észrevétlen marad a legtöbb gyanútlan 

médiafogyasztó előtt, és könnyedén el tudunk juttatni egy olyan, akár kényelmetlen 

témát is a célközönséghez, amelyről korábban nem beszéltünk. A csúsztatások 

variálhatósága pedig szabad kezet ad a szerkesztőnek. Azonban hozzá kell tenni, és 

erre Breton is figyelmeztet, hogy az értő közönség felfedheti a manipulációt. Az 

előbbi kommunikációs módot kognitív mellékutas taktikának is nevezhetjük. 

A korábban sokak által megélt és elfogadott hírt mint vivőközeget a zenéhez 

hasonlítom. A XX. század propagandarádióiban és gyűlöletmédiáiban a populáris 

zene fontos szerephez jutott. A gyanútlan hallgató szinte észre sem veszi, hogy a 

fülnek való muzsika mellett érveket, utasításokat is befogad. A zene az, amely 

kikapcsolja a védekező surveillance-t, és a sokadjára ismételt „hír” már ismertnek, 

elfogadhatónak tűnik. 

A jól megválasztott zene a szervezet arculatához is hozzátartozhat, vagyis 

alkalmasint közérdekű közlemények vivőközegét adja, amely mellett az információ 

is könnyen eljuttatható. 

Breton egyébként az előbbi, igen jól alkalmazható okfejtésével cáfolatát adja Grice 

egyik, a társalgásról alkotott maximájának,
255

 jelesül, hogy ne tegyünk felesleges 

kitérőket az érvelésnél (hírmagyarázat). Az aspektus a fontos, egyeseknél a 
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felesleges, másoknál pedig éppen egy fontos mellékút vezet a meggyőzéshez. A 

fentebb vázolt mellékút azonban nem a meggyőzés érzelmi, hanem egy ügyesen 

tálalt kognitív vetülete. Ha a társalgás során (a meggyőzés titkolt kísérletében) 

valóban mindenki az együttműködésre törekszik, ezt állítja Grice, akkor a 

csúszatásnál ezt is kihasználja a szerkesztő-manipulátor. Érdemes megint 

visszakanyarodni a kiinduló hipotézishez, és megvizsgálni, hogy egy ilyen üzenet 

létrehozásához milyen munkára van szükség egy szervezet hírgyárában. A gyűjtés, 

szelektálás, csomagolás, prezentálás folyamatában a fent vázolt módszer leginkább a 

csomagolást mutatja be. A hírgyárban azonban folyamatosan és naprakészen kell 

tárolni olyan híreket, amelyek elfogadott vivőanyagként szerepelhetnek. Ez is a 

korábban már kifejtetett véleményt támasztja alá, hogy szükség van egy élő, napi 

szinten működő és újságírást is gyakorló csapatra, amely képes mindezeket 

előállítani. 

Érdemes még végiggondolni az információk értékét is. Ha elfogadjuk Ecotól
256

 azt, 

hogy az üzenet struktúrájának és hatásának vizsgálatához elengedhetetlen az adott 

szituáció történeti, szociológiai, antropológiai, pszichológiai elemzése, akkor ez a 

befogadó aspektusából a csúsztatást máris felfedi. Ugyanakkor a hír készítőjét fel is 

mentheti a manipulálás vádja alól, hiszen magyarázatként megpróbálja körüljárni a 

kérdéskört. Az előbb már említettem, most megint ide kívánkozik: a hírgyárnak 

készen kell lennie az ellen-tematizálásra is, hiszen akár egy csúsztatáson alapuló 

hírre, akár egy elkerülhető katasztrófa kapcsán vagy gyűlölettől fűtve érkezhetnek 

mediális támadások, amelyek célja, hogy átvegyék a közbeszéd irányítását. A 

leghatékonyabb mód ennek az ellensúlyozására, ha úgy lendülünk ellentámadásba, 

hogy tudomást sem veszünk a médiatámadás témájáról, hanem magunk gyártunk egy 

másik üzenetet, amellyel visszaszerezhetjük az irányítást. Időnként szükség van arra, 

hogy kikényszerítsük a várható ellentámadást, éppen azért, hogy a későbbiekben már 

a miénk legyen az ellenőrzés. Ezt a kommunikációs taktikát a bridzsből ismert 

fogalom alapján impasz-taktikának nevezem. Lényege, hogy inkább egy 

elkerülhetetlen, de kisebb kudarccal ismerjem meg az ellenfél erejét, ugyanakkor a 

kezdeményezés, a kommunikáció folyamatos irányítása ne kerüljön ki a kezemből. 

Az impasz-taktika másképpen az előítéletek feltérképezése is használható. 
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4.4.3. A hiány és bűntudat meggyőző ereje 

Az előbbiekből is kiolvasható, hogy a tervezhető üzenetek nem csupán informálásra 

valók, alkalmasak a kibocsátó, ellenőrző, döntés-előkészítő folyamataink 

támogatására is. Az impasz-üzenet is lehet ilyen, de az ördög-effektust kifejezetten 

erre találták ki. A gyakorlati alkalmazását Taszáron, az amerikai sajtóirodában 

figyeltem meg először, vagyis az amerikaiak már a kilencvenes években használták, 

méghozzá igen hatékonyan. A döntés-előkészítés során valamely várható 

intézkedésről úgy kell beszámolni, hogy annak a hatása a valóban tervezetthez képest 

is súlyosabb legyen. Így az interakciókból meg lehet tudni, hogy meddig mehet el a 

hatalom. Másrészt, ha később – megnyugtatásul – az enyhébb változatát fogadják el, 

a közbeszéd azt tartja majd: mindenkinek része volt az előkészítésben, másrészt 

pedig az alku sikerült. Az előbb leírtak némiképp hasonlítanak az egyik, Aronson 

által megfogalmazott befolyásolási alapelvhez, a hiányhoz, amely arra ösztönzi a 

vásárlót, most vegyen, mert már csak néhány darab van a holmiból. Érdemes 

elfogadni a megemelt jegyárat, mert rosszabb is jöhetett volna. 

A tapasztalat szerint hatékony a bűntudaton alapuló meggyőzés is. Azonban 

kiindulásként érdemes megjegyezni, hogy a túlzottan erős disszonancia félelmet kelt, 

ha gyenge a kognitív távolság, akkor pedig nem lesz elég hatásos. A bűntudatra 

figyelmeztetett az egyik NATO-népszavazásra buzdító kampány is: közös 

felelősségünk, hogy biztonságos jövőt teremtsünk gyermekeinknek, vagyis hibás az, 

aki nem megy el szavazni. De hasonló alapelvet követve vetetik meg velünk a 

karcsúsító szereket, vagy erre épít a cigarettás dobozra nyomtatott fotó is. A 

bűntudat, különösképpen a gyerekekre hivatkozó disszonáns elemmel lehet hatásos 

az érvek elfogadásánál. A hatásmechanizmusa abban áll, hogy amennyiben a 

befogadó respektálja (befogadja) a bűntudatra alapozó figyelmeztetést, akkor nem 

fogja rosszul érezni magát. 

Egyre egészen biztosan vigyázni kell: a hírgyárban nem lehet az üzenetet még 

árnyaltan sem úgy megfogalmazni, hogy az a meggyőzés szándékára utaljon. A 

befogadó nagy valószínűséggel azonnal hátat fordít, és nem enged majd a további 

kísérleteknek sem. Ahogy azt a Rábeszélőgép című műben olvashatjuk, amikor 

figyelmeztetik az embereket, hogy egy meggyőzés vagy rábeszélés következik, akkor 

tudatosan ellenállnak annak.
257
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4.4.4. Kommunikációs taktikák 

A következő táblázatban összefoglalom a kommunikációs taktikák néhány jellemző, 

ajánlható és általam fontosnak tartott formáját, ennek összeállításában eddigi 

riporteri tevékenységem is segítségemre volt. Az aktivitáson azt értem, hogy 

kikényszerített vagy saját taktikai megfontolásból kreált üzenetről van szó. A 

kikényszerített üzenetek szükségszerűen megfogalmazott válaszok. Ilyen 

szempontból a halbeszéd csöndje, vagyis a meg nem szólalás a süketnéma 

kommunikációhoz hasonlóan valóban üzenetnek számít. A halbeszédet a legtöbbször 

hatalmi pozícióban alkalmazzák, amikor a lehető leggyorsabban szeretne a hivatal 

túljutni egy kellemetlenségen, inkább nem beszélnek róla, nehogy tovább 

tematizálják a közvéleményt. Az időzített üzenetek aktualitás-függetlenek, éppen az 

üzenettel kívánják a közvéleményt aktív véleménynyilvánításra bírni. 

Az üzenet hatékonysága gyakran az interakció létrejöttétől függ, amennyiben sikerül 

válaszra vagy vitára ösztökélni a célcsoport tagjait, akkor nagyobb a valószínűsége 

az üzenetek bensővé tételének és kisebb a kockázata az elutasításnak. A 

kommentekben megjelenő vélemények pedig az üzenetek hatékonyágának fokmérői 

is, ahogy a bejegyzések reflektálnak a megértés-elfogadás szintjére. A hírgyár 

surveillence tevékenységének nem csupán a hírek megjelenésére, hanem a hírek által 

gerjesztett azonnali és lefutó véleményekre is figyelemmel kell lenni. 

Végezetül pedig a szakértő heurisztikára hívnám fel a figyelmet, egy karizmatikus, 

sokak által elfogadott és megbecsült szóvivő mondandóját igen gyakran elaboráció 

nélkül is elfogadja a közvélemény, különösen, ha időnként kommunikáció-taktikusan 

a saját véleménye ellenére érvel. 
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ÜZENET-TÍPUSOK AKTIVITÁS IDŐZÍTÉS CÉLCSOPORT ELŐNY HÁTRÁNY 
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14. ábra: Kommunikációs taktikák. 
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4.5. A mediális támadások kivédése – összefoglaló 

Mindezek alapján megállapítható, hogy a kiegyensúlyozott és széleskörű 

dokumentálás és a katonai vezetők informálása volt a Szemle, a HM sajtófigyelő 

elsődleges feladata. Később a médiahatás-elemzés és olyan interakciók 

összegyűjtése, amelyekre csak a médián keresztül volt lehetőség. A HM 

kommunikációs műhelyeiben tudatos média-tematizációról csak a plurális 

médiarendszer kialakulása után lehet beszélni. 1997, vagyis a kereskedelmi 

televíziók és rádiók koncessziójának meghirdetése előtt nem kellett számolni a 

közönség strukturáltságával, belső szociokulturális rétegzettségével. A hírek utáni 

igény (Angelusz Róbert szerint információéhség vagy információszükséglet) 

robbanásszerű növekedését 1993, a délszláv-válság kirobbanása hozta meg. 

A kereskedelmi tévék és rádiók megjelenésével egy időben olyan, a katonasággal 

kapcsolatos témák is bekerülnek a közbeszédbe, amelyeket a HM sajtóosztályának 

munkatársai generáltak. Vagyis a HM sajtóosztálya gyorsan és hatékonyan reagált a 

magyar médiapiac 1996-os átalakulására, és ezt követően „hírgyárként” működött, 

mert olyan hírértékű információkat bocsátott ki, amelyek magas aktualitásuk, 

politikai-társadalmi vonatkozásuk miatt gyakran töltötték be a „hard-news” szerepét. 

Többnyire olyan eseményekről tudott beszámolni, amelyekről az átlag 

állampolgárnak nem volt és 1990 előtt nem is lehetett semmilyen empirikus 

tapasztalata. A pragmatikus hírérték-központúságot felváltotta a média által 

közvetített, konstruált valóság-igény kielégítése. Erre az ezredfordulótól nem csupán 

a szórakoztatóiparrá váló bulvársajtó volt kíváncsi. 

A haderőhöz köthető kommunikációs aktivitás az utóbbi időben jelentősen csökkent, 

azonban a tervezhető üzenetek érdekében békeidőben és az esetleges 

válsághelyzetek, médiatámadások miatt felkészült és gyakorlott csapattagokból álló 

hírgyár fenntartását tartom jónak, amely kommunikációs tartalékot tud képezni. A 

hírgyár az a kommunikációs műhely, ahol tartalomelemzés mellett 

tömegkommunikációs tartalom-előállítás is folyik. Az innen kikerülő üzenetek 

alkalmasak arra, hogy lineárisan vagy ostorcsapás szerűen felkeltsék, tematizálják a 

közbeszédet ideig-óráig vagy akár napokon, heteken át. A hírgyárban előkészített 

„mi történt” kérdésre kell válaszolniuk, a téma-távolról indított információcsomag 
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könnyen veszít az értékéből. A kulturális-kognitív légüres térbe érkező információt 

valamely korábbi, már elraktározott elemhez kell kötni, hogy könnyebb legyen az 

elaboráció, de a megértés ebben az esetben is késik. A mediális támadások ellenében 

kivédő tematizációt érdemes alkalmazni, az előítéletek feltérképezésének 

kommunikációs taktikája a bridzsből ismert impaszhoz hasonlítható. Amennyiben a 

döntés-előkészítéshez is használni szeretném a kommunikációt, akkor az ördög-

effektust célszerű alkalmazni, mivel ez alkalmas arra is, hogy elterelje a közbeszéd 

narratívájáról a figyelmet, más szavakkal nevezhetjük ellen-tematizálásnak. A 

meggyőzés egyik eleme a bűntudatra apelláló médiaüzenet. 

Csapatépítő tréningen ki kell alakítani elérési utakat a résztvevőkhöz. Az egyik 

megoldás lehet a meghatározó vagy karizmatikus csoporttagon keresztül létrehozott 

kapcsolati háló. A célcsoportok elérése történhet a szűkebb közösségekhez vezető 

úton keresztül, valamely narratívához kapcsolható közönség tematikus mediális 

felületén át, átfogó társadalmi kérdés esetében pedig a tömegmédia használatával. 
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V. A MÉDIA DIGITÁLIS TÉR SZEREPE ÉS A 
MÉDIAIRÁNYÍTÁS 

5.1. A virtuális médiatér és az utcanyilvánosság 

A média fogyasztása és „csinálása” alapvető állampolgári igény, legyen a hétköznapi 

életet élők között vagy a válságövezetben szolgálatot teljesítők körében. Vagyis 

elmondhatjuk, hogy a földrajzi távolságok nem jelentenek gátló tényezőt, sőt, az 

otthoni környezettől távol nő a virtuális médiatérben való részvételi szándék. 

Ráadásul egy misszióban sokkal inkább tekinthetjük ezeket a szimbolikus 

kapcsolatokat az adott szubkultúra integrátorának. A társadalom vagy a szolgálatot 

irányító szervezet felelőssége abban áll, hogy a közösség tagjai ne csupán a 

véletlenül megszerveződött virtuális teret használják ki, hanem meg kell találni a 

megfelelő narratívát ahhoz, hogy egy felkínált közösségi háló részeseivé váljanak. 

Azért beszélek szubkultúráról, mert egy felületesen ismert kulturális közegben kell 

kialakítani egy olyan életteret, amely elsősorban az otthoni szocializációra alapul. A 

CIMIC üzenete és a közkapcsolatokban (PR) megfogalmazott önkép a megbízható 

együttműködésre épül, ugyanakkor kulturális olvasztótégelyről ebben a kontextusban 

nem lehet beszélni. Annál is inkább, mert a virtuálisan átalakult média magában 

hordozza a társadalom megtámadásának lehetőségét, ez pedig a terrorizmus egyik 

alapvető célja.
258

 

Elmondható mindezek után, hogy a társadalmi változások, krízisek mediatív 

cselekvésre késztetik az embereket. Az európai viszonyok között a közszolgálati és a 

kereskedelmi média egymás felé konvertál, tematizálódik, és veszítenek önálló 

szerepükből, a helyüket pedig részben elfoglalják a hálómédia narratívái. 

Az előbbiek analógiájára azt a megfigyelést is tehetjük, hogy a válságövezetekben 

egyre kevésbé válik el éles vonallal egymástól a katonai (válságkezelő és 

békekikényszerítő, nemzeti vagy koalíciós) közeg és a civil szféra. Az előbbi 

rákényszerül arra, hogy az új média eszközeit is igénybe véve a korábbinál szorosabb 

együttműködésre, interakcióra jusson a lakossággal. A civil szféra terén szintén 

megfigyelhetjük az együttműködési stratégiát, a minél kisebb veszteség, a normális 

rend mielőbbi helyreállása érdekében hajlandók a kollaborációra. Mindehhez 

elengedhetetlen a térség alapos kulturális ismerete és a személyes kapcsolat. Az 
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 Istvánffy András (2005): A terrorizmus mint rituális kommunikáció, Beszélő, 2005/8. 
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előbbiekből láttuk, hogy több ezer kilométeres távolságból nehéz megfelelő 

kulturális muníciót adni a misszió tagjainak. A katonák viszont a hatékony 

együttműködés érdekében tudatosan vagy akaratlanul részeseivé válnak a helyi 

közéletnek, a helyiek viselkedés-kultúrájának. A másik fél aprólékos megismerése 

szinte minden beavatkozás alapvető előkészítő mozzanata. 

Vagyis alapvetően nő a CIMIC szerepe a lélektani műveletek támogatásában is. 

Érdemes megint figyelni Szun-ce tanítására, amelyben azt mondja, hogy „(…) száz 

harcot vívni és százszor győzni nem a legjobb a jók között. Nem is harcolni, mégis 

alávetni az ellenséges sereget: ez a legjobb a jók között”.
259

 

Visszakanyarodva a média terepére: megfigyelhető, hogy csökken a közösségi, 

közszolgálati média szerepe és hitelessége, a kereskedelmi csatornák pedig nem a 

médiatartalomra koncentrálnak, hanem arra, hogy a közönséget előállítsák a 

reklámozóknak. A fiatal felnőtt korosztály figyelme az internet és a maguk által 

szerkeszthető tartalmak felé fordul, különösen igaz ez válsághelyzetek idején. Vagyis 

a televíziók által szabadon hagyott rést a közösségi hálók mediális terepe tölti ki. A 

hálózat, amely médiumként működik: média-digitális közeg – rituális tér, amely 

önkifejezésre és információcserére is szolgál. A közös narratíva alapján mediális 

tereppé válik, amelyre előbb-utóbb kiterjed majd az adott nemzetállam 

médiaszabályozása is. Mindeközben tudomásul kell venni azt is, hogy egyre inkább 

korlátozódik a szövetséges és a szomszédos államok médiaszabályzási szerepe. De 

azt is el kell fogadni, hogy a mediatív eszközök annyira sokfélék és oly mértékben 

elterjedtek, hogy aligha térhetünk vissza Táncsics 1843-ban, a sajtószabadságról tett 

megjegyzéséhez, hogy a sajtótörvénynek ellent mond a józanész: „(…) mi célja 

lehetne a sajtótörvénynek? Az nem lehet célja, hogy a gondolat közlését gátolja. Mert 

(…) azon természetét, hogy tökéletesednie kell, le nem vetheti, pedig arról csak egy 

józan sem kételkedhetik, hogy gondolkodás és annak eredménye nélkül tökéletesednie 

nem lehet.” 
260

 

5.1.1. A nemzeti médiairányítás nemzetközi színtere 

259
 Szun-ce: A hadviselés törvényei 
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 Táncsics Mihály (1843): Sajtószabadságról nézetei egy rabnak, Magyar Elektronikus Könyvtár, 

http://mek.oszk.hu/06100/06110/html/gmtancsics0002.html. 

http://mek.oszk.hu/06100/06110/html/gmtancsics0002.html


143 

A médiairányítás hatással van az emberi kapcsolatokra és a kultúraközvetítésre is. A 

hozzáférés lehetőségének korlátozása növelheti a lemaradók táborát. Azonban a 

szabályozásnak megvan a felelőssége abban, hogy megfelelő választékhoz juttassa a 

fogyasztókat, megtanítsa őket tudatos médiapolgárként használni a digitális átállás 

során megsokszorozódó csatornákat. Tudomásul kell venni, hogy a nyelvek ma a 

médián keresztül érvényesülnek, és kevésbé az egymás közötti beszédben. 

Nem az a lényeg, hogy milyen műsort nézel, hanem, hogy kik nézik (Bayer), vagyis 

arról a közös narratíváról van szó, amely egy időben összeköti a hálókommunikáció 

résztvevőit, mediális terepet teremtve számunkra. A résztvevők betartják az 

életciklusuknak megfelelő periodicitást, de ha valaki lemarad egy „fontos 

eseményről”, az információt az archívum megőrzi számára, és amint lehet, tud 

reagálni. 

A nemzeti médiaszabályozás nemzeti konfliktusok feloldására való, de egyre inkább 

nemzetközi színtéren zajlik a médiaszabályozás, a médiaeszközök konvergenciájára 

tekintettel a figyelmünket legalább részben a média infrastruktúrájának ellenőrzésére 

kell fordítanunk. 

A média digitális tereppé alakult az elmúlt évtizedben, amely újfajta 

médiafogyasztási szabályokat kíván, továbbá inkorporált kulturális tőkére alapoz, és 

részben vagy teljesen átírja nemzetállami és a globális médiairányítási 

paragrafusokat. 

A média-digitális közeg, amelynek része az utcanyilvánosság és a hálómédia is, 

alkalmas lehet a mindenkori média ellenőrzésére, sőt, a médiaszabályozás 

kontrolljára. A médiaellenőrzésnek azonban a habermasi tömegmédia megjelenése 

óta vannak formális és informális szabályai és szereplői. A következőkben a 

médiaellenőrzés aspektusait és eszközeit veszem sorra, de nem vizsgálom a 

törvényeket, csak a szabályozást kiváltó nemzetállami és globális indokokat és 

célokat gyűjtöttem össze. 

Ha elfogadjuk azt, hogy a média az egymással beszélő emberek kiterjesztése, akkor a 

hálómédia a beszélgetés közös narratíva alapján szerveződő szubkulturális 
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nyilvánosságának színtere,
261

 ebből következően hatnak vagy hatni fognak rá a 

médiaszabályozás kérdései.
262

 

Kiindulópontként tekintettem azt a blogot, amelyet Manuel Rubiales jegyez,
263

 és 

legfontosabb üzenete, hogy mindenkinek kötelessége ellenőrizni a „demokratikus” 

dezinformációkat, hogy megértse, mi történik körülöttünk. A spanyol Rubiales az 

internetet az idén hetvenegy éve indult spanyol gerillarádióhoz, a REI-hez hasonlítja. 

Az utcanyilvánosságként elnevezett új nyilvánosság – véleményem szerint – 

alkalmas lehet arra, hogy betöltse a formális média ellenőrző szerepét.
264

 

Az előbbiek alapján az utcanyilvánosság: 

- ellenőrizheti a hatalmat, a médiát és önmagát is 

- kiszámíthatatlanul, valós időben dokumentál azáltal is, hogy a korábbinál 

sokkal több és szerteágazóbb véleményt artikulál. 

- hálózat, amely médiumként képes működni 

Az erőszakos események környezetében fellelhető virtuális médiatér szereplőit 

neveztem utcanyilvánosságnak. R. Florida szerint a kreatív osztály tagjai kritikus 

tömegben kreatív gócpontokká válnak, egyúttal mediatív cselekvésre szánják el 

magukat a körülmények miatt. Vagyis mondhatjuk azt is, hogy az emberek jelentős 

részének különös késztetése van arra, hogy elmondja másnak, megossza valakivel a 

híreit, érzelmeit, és úgy kérjen segítséget, hogy szinte személytelen marad. A 

virtuális tér egyben védelmi háló is, amely  a személytelenség látszatát keltve 

csökkenti a nyilvános szereplés kockázatát. 

A vizsgálatom egyik sarkalatos kérdése, hogy alkalmas-e az okostelefonok, 

táblagépek, notebookok által létrehozott, egy-egy közös narratíva alapján 

körberajzolható háló arra, hogy mediális terep legyen, olyan eszköz, amely képes 

közzétenni információkat, helyet ad a vitának, nem él vissza erőfölénnyel, vagyis a 

társadalmi (szubkulturális) nyilvánosság, a kritika terepe lehet. 

261
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Amennyiben az előbb vázolt mediális terepen elhelyezett, feltöltött képeket, 

videókat, írásokat valaki megszűrné, cenzúrázná, az egyértelműen a 

médiaszabályozás kérdéseit is felvetné. 

Az önszabályozás megvalósul, hiszen az obszcén, perverz és rasszista tartalmakat a 

regionális moderátorok azonnal leveszik a legfőbb közösségi oldalról, és a 

felhasználót kizárják.
265

 A hálóközösség alkotta média tehát némiképp moderált, de a 

periodicitását a rendíthetetlen közlésvágy adja. Ami pedig ezeknek a mediatizált 

tartalmaknak a publicitását illeti, egyik-másik regisztrált, magyarországi lineáris 

médiaszolgáltatónak kevesebb látogatója van, mint egy népszerű hallgató Facebook 

megjelenésének. 

A Facebookot vagy az okostelefonok által megosztott, közzétett és nyilvános vitára 

bocsátott tartalmat a médiáról való gondolkodás transzmissziós modelljének is 

tekinthetjük, amely közlést takar és tükröt mutat, de egyúttal lehet rituális modell is, 

amely már közösséget jelent, „a megosztott közös érdek vállalása”.
266

 Értelmezhető 

úgy is, hogy a média fogyasztása és a tartalom feltöltése mindenki számára 

lehetőség, ugyanakkor szükséglet is. A használók az előbb elmondottak alapján 

tudatos médiapolgárrá nemesülnek, akiknek a mediatizáció természetes aktivitásukká 

válik. Nekik nem kell különösen bizonygatni, hogy a média a politikai és a kulturális 

kommunikáció fő tere, biztosítja a mindenkori elszámoltathatóságot. A média 

esetében azonban nem kizárólag a formális csatornák jutnak majd eszükbe, hanem az 

önszerveződéssel létrejött közösségi hálók is, ahol ráadásul saját maguk állítják össze 

a célcsoportot, és azonnal mérni tudják a média hatékonyságát. Mindezt alátámasztja 

az Eurobarometer kutatása, amely szerint az uniós polgárok 89%-a rendelkezik 

legalább egy mobiltelefonnal, de Csehországban, Svédországban, Hollandiában, 

Dániában és Finnországban 96% feletti ez az arány. Fontos megemlíteni azt is, hogy 

minden harmadik EU-polgár rendelkezik interneteléréssel a mobilkészülékén, de az 

Egyesült Királyságban és Szlovéniában ez az arány 51 % feletti. 
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15. ábra: Mobiltelefonok az EU országaiban a lakosság arányában. Forrás: Eurobarometer, E-

Communication Survay, 2011. 

5.1.2. A médiaszabályzás legjellemzőbb aspektusai 

Legalább kettős érdek fűződik a mindenkori médiaszabályozás kialakításához és 

fenntartásához: a regnáló hatalom akár autoriter, akár liberális ideológiai alapon, a 

fennálló rendre hivatkozva, de többé-kevésbé a saját pozícióját szeretné erősíteni 

(állami beavatkozás) a médiaszabályozási rendszerrel. Az előbbi az „egy erős kéz” 

aspektusából, míg a másik a társadalmi vita lehetőségét fenntartva. Mindeközben a 

média szereplői és fogyasztói biztosítékot akarnak találni arra, hogy a hatalom által 

formalizált kapuőrök nem elfogult cenzorok, s hogy az utcanyilvánosság által 

létrehozott kulturális és szubkulturális kapcsolatok, érdekek és értékek, közös 

narratívák megjelennek a mindenki által fogyasztható médiában. 

A közmédiát attól függően sajátítja ki a kormány, és használja a maga szájíze szerint, 

hogy milyen típusú az adott ország médiairányítása – erről a későbbiekben még lesz 

szó. Mindeközben megfigyelhető a mediális eszközök konvergenciája, és ezzel 

együtt egyre kisebb lesz a különbség a köz- és a kereskedelmi média között: 

egyértelmű a média különböző szektorainak összemosódása. Kérdés persze, hogy a 

virtuális közteret figyelembe véve hogyan értelmezhető ma és a közel-távol jövőben 

az európai közmédia, amely jelentheti a közösségi és közszolgálatinak mondott 

médiát, kifejezheti azt is, hogy a médiapiac határai már nem esnek egybe az 

államhatárokkal, még akkor sem, ha a szolgáltatók tűzzel-vassal küzdenek ennek 

érdekében. Ez utóbbit nemzetek közötti médiapiacnak nevezem, de hívhatjuk média 

közös piacnak is, annál is inkább, mert a mai Európai Unió létrejöttét is piaci 
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filozófia diktálta.
267

 Mindezek alapján nem sok esély mutatkozik egy nem árucikk-

központú médiairányítási megközelítés kidolgozására.
268

 Ettől függetlenül Európában 

jelenleg Finnországban, Svédországban, Norvégiában, Dániában, az Egyesült 

Királyságban és a posztkommunista országok közül egyedül Észtországban nem 

sugároznak hirdetést a köztévékben, és Franciaország és Spanyolország is bevezette 

a hirdetésmentes köztévét.
269

 

A közmédia és a kereskedelmi média tartalmát tekintve egyre inkább tematizálódik, 

és megfigyelhető az is, hogy – legalább részben – átveszi a szerepét az erőszak idején 

önszerveződő, a társadalmi igazságtalanságot nem tűrő új nyilvánosság, az 

utcanyilvánosság. A formális médiaszabályozás mellett tehát újabban megjelenik a 

hálómédiának is tekinthető utcanyilvánosság ellenőrző szerepe. Azt is vizsgálom, 

hogy az okostelefonokkal rendelkezők tábora spontán létre tud-e hozni szubkulturális 

hálómédiát, mennyire tudja ezt önmaga ellenőrizni, formálni és adott esetben 

felszámolni. Megoldható-e az archiválás, vagy csupán időleges mediális 

szerepjátékot figyelhetünk meg, amelynek tartalma lehet hatással egymás kultúrájára, 

de maga a médiatermék, ha egyáltalán ennek lehet nevezni, eltűnik a kiber-

süllyesztőben. 

Az egyre gyakrabban létrejövő táblagép-kapcsolatok az ellenőrzésen túl képesek a 

kultúra közvetítésére, kicserélésére is. A legtöbb esetben azonban megrekednek a 

dokumentálás és az „egymásnak, többeknek üzenem” kérészéletű attitűdnél. Az új 

média irányítására tett kísérletek nem tekinthetők a status quo sikeres leképezésének: 

miután elmosódik a médiatér-térkép, szinte lehetetlen lesz megtalálni az összhangot a 

nemzetállamok érdekei között, és még bonyolultabbá válik a szabályozás globális 

elfogadása, nem beszélve a társadalmi legitimálásról. A jelenkori médiaszabályozás 

kiindulópontja nem lehet csupán az állami beavatkozás.
270

 Ideértve az internetet is, 

ahol két véglet figyelhető meg: az önszabályozás és a hálózat teljes blokkolása, 

vagyis jammingelése. Ez utóbbi az engedély nélküli vagy propagandarádiók esetében 

terjed el, és működését már korábban bemutattam. Érdemes egy gondolat erejéig 

ismét Táncsicsra figyelni: „(…) azt mondja a józanész, hogy az ember minden tőle 

kigondolt és kigondolható módon közlekedhetik, beszélhet, írhat, gondolatait, 

267
 1957-ben a Római Szerződéssel hozták létre az Európai Gazdasági Közösséget, amelynek 

alapfilozófiája a tagállamok gazdasági uniója, vagyis a munka és a tőke szabad áramlása volt. 
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véleményét, meggyőződését közzéteheti, mert nincs más nagyobb jogokkal a 

természettől ellátott ember, ki őt akadályozhatná.”
271

 

Fontos ezek után megvizsgálni, hogy egyáltalán szükség van-e a médiapiac (és a 

szereplőinek, azok magatartásának) szabályozására, vagy pedig el kell fogadni azt a 

neoliberális elképzelést, hogy a szereplők majd önszabályozás keretében érvényesítik 

az érdekeiket, és kialakítják a formális médiastruktúrát, amelyet mindenki respektál. 

Érdemes máris Keane-re hallgatni, aki azt hangsúlyozza: „ne legyünk optimisták 

azzal kapcsolatban, hogy a piaci verseny majd megteremti a médiaeszközökhöz való 

hozzáférés lehetőségét, a piacok inkább korlátozzák a sajtó szabadságát”.
272

 A 

dolgozatomban, ahogy azt már korábban jeleztem és indokoltam, elsősorban az 

elektronikus médiára koncentrálok, vagyis a rádióra, a tévére és az internetre. De 

leginkább az eddigi médiaeszközöket egyesítő készülékekre, a cross-platformra vagy 

cross-médiára,
273

 amelyeket földhözragadtan még telefonnak nevezünk, de az 

okostelefon kifejezés jobban körülírja az eszközt. 

Ezt követően keresem azokat a tényezőket, amelyek alapján elkészítették az európai 

médiaszabályozási kódexek sarkalatos pontjait. Mit, milyen körülmények között, 

hogy lehet szabályozni? Ahhoz, hogy megértsük a médiaszabályozás hátterét, fontos 

történeti képet adni a cenzúráról, a surveillance-ről és a legújabb médiaszabályozási 

struktúrákról. Megvizsgálom azt is, hogy a médiaszabályozás milyen hatással lesz az 

emberi kapcsolatokra, mennyire blokkolja vagy segíti az erős és gyenge kötéseket. El 

kell fogadni azonban Feintuck-Varney véleményét, hogy a későbbiekben a 

médiacsatornákat szolgáltató (internet-) hálózatokhoz való hozzáférés jelenti majd a 

legfőbb akadályt a véleménynyilvánítási szabadság erősödésében, a kultúrák közötti 

párbeszédben vagy egyáltalán az audiovizuális dokumentumok egymás közötti 

cseréjében. Nyilván hatással lesz a telefon- vagy telekommunikációs adó, amelyet 

Magyarországon vezettek be. Az Eurobarometer adatai (2011)
274

 szerint egyértelmű 

növekedést mutat az EU-országok szélessávú internetes elérhetősége: Litvániában 

három év alatt 19 százalékkal nőt, míg hazánk a középmezőnyben helyet foglalva 

nyolc százalékos emelkedést mutat. 
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5.1.3. Az új média-digitális közeg dinamikája 

A média-kommunikációs eszközök beláthatatlanul gyors fejlődése magában 

hordozza a mindenkori médiaszabályozás változtatási kényszerét. Ugyanakkor ez 

indok lehet arra is, hogy valamely politikai vagy gazdasági közösség a saját 

érdekeihez igazítsa a törvényeket. Visszatérhetünk oda, hogy az átláthatóságot és az 

ellenőrizhetőséget a formális szabályok helyett vagy mellett a média, akár az 

utcanyilvánosság jelentheti. Marchall Mc Luhan technológia-determinizmusát is 

figyelembe véve
275

 egyet kell érteni azzal, hogy a média története könnyen 

azonosítható a társadalom történetével, vagyis a kommunikációs eszközök fejlődése 

hatással van a társadalomra. Véleményem szerint az elmélet reciproka is érvényes, 

vagyis a hatás mindenképpen kölcsönös. Samuel Hartlib porosz filozófus1641-ben 

írja azt, hogy a „könyvnyomtatás művészete olyannyira elterjeszti a tudást, hogy a 

közönséges emberek megismerve jogaikat és szabadságukat nem engedik majd 

magukat zsarnoki módon kormányozni.”
 276

  Ez a gondolat majd’ ötszáz évvel 

később is igaz – természetesen az eszközöket az előbbi elméletek szerint be kell 

helyettesíteni. 

Tehraniain úgy véli, hogy a „történelem során minden új hírközlési technológia 

egyben egy új kommunikációs elitet is teremtett, ők lettek az új technológiák 

mesterei, és vezető szerepet játszottak az új közvetítő ideológiák és intézmények 

kifejlesztésében”.
277

 Ez a réteg azonban Tehraniain elképzelésével szemben egyre 

bővül. Az internet szabta új kibővített médiatér minden bizonnyal megkövetel majd 

egy új típusú szabályozást, amely nem lehet nemzetállami, minimális ellenőrzést és 

korlátozást tartalmazhat, és legitimnek kell lennie. 

Nézzük ezek után, milyen okokra vezethető vissza a médiairányítás kialakulása. 

McQuil szerint az ellenőrzés mindenekelőtt a kialakult, formális rend (hatalom) 

védelmét szolgálja
278

 

miközben a dolgozat egyik kiindulópontjaként tekinthető ellentétes érdek másik 

oldalán a médiafogyasztó és műsorkészítő áll. Bayer Judit szerint ez a médiairányítás 

egyik paradoxonja: a sajtószabadság legjobban az állami be nem avatkozással lenne 

biztosítható.
279

 Egyébként McQuail is említi az egyéni érdekeket, a kommunikációs 
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szabadságot és az értékek megőrzését is, mindezt a hatékony kommunikáció 

érdekében, amely nem csak gátat vagy gátlástalanságot hivatott jelenteni, hanem 

inkább pluralizmust. Szükséges a szabályozás a politikai és kulturális sokszínűség 

fenntartásáért, és a gazdasági szereplők korlátozása miatt is, ezen kívül pedig a 

közszolgálati média megőrzéséért, a szerzők azonban hozzáteszik, hogy a 

műsorszórás állami ellenőrzésének jogalapja egyre inkább elhalványul.
280

 A 

szabályozás szükségességét valamivel jobban strukturálja:
281

 három jól elkülöníthető 

szintet különböztet meg: technikai, gazdasági és társadalmi. 

A technikai szabályozás a legrégibb, hiszen az elektronikus média, a rádió 

megjelenésével már az első világháborúban, később pedig a huszadik század húszas 

éveiben ellenőrzés alá kellett venni a frekvenciákat a katonai vezeték nélküli 

kommunikáció és (Amerikában is) az interferencia elkerülése érdekében.
282

 

A technikai beavatkozásra a rendszerváltás utáni Magyarországon is szükség volt, 

ugyanis a frekvenciaínséget csak úgy lehetett megfelelően kezelni, ha demokratikus, 

átlátható és előre lefektetett feltételekkel teremtik meg a „hozzáférés-kiosztás” 

rendszerét.
283

 A technikai aspektus tehát jórészt a továbbítás kérdésével foglalkozik, 

a digitális átállás után a szolgáltató hálózatokhoz való hozzáférést kell átlátható és 

legitim jogi kritériumrendszer alapján biztosítani. Azonban nem kérdés, hogy az 

állami érdek a bevételekhez kapcsolódik: ezek a bevételek korábban az állami 

tulajdonnak minősülő frekvenciák bérbeadásából, később pedig a szolgáltatói 

hálózatok bevételeiből származnak. 

A gazdasági szabályzás elsősorban a médiapiaci koncentráció ellen születik meg. A 

kereskedelmi csatornáknak nem az a céljuk, hogy színvonalas, szórakoztató 

médiaterméket állítsanak elő, hanem hogy közönséget tudjanak felmutatni a 

reklámozóknak. Vagyis a szabályzásban biztosítani kell a tudatos és a plebejus 

médiapolgár számára is a valódi választás lehetőségét. Ez pedig azzal jár, hogy 

korlátozni kell a résztvevők számát. 
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A szabályozás társadalmi aspektusa elsősorban a tartalmat érinti, biztosítani kell az 

átláthatóságát, a véleményszabadságot és az igazság megismerését. Ez utóbbi 

magában hordozza a politikai, kulturális érdekek és értékek sokszínűségét is. 

5.1.4. A médiaszabályzás legjellemzőbb aspektusai 

A médiairányítást kiváltó okok: 

- a közszolgálati média és többi műsorszolgáltató egymáshoz való viszonya, a 

közmédia szervezete 

- a közmédia finanszírozása, piaci részesedése (reklámbevétellel vagy a nélkül) 

- a jelentős tulajdonosi befolyás 

- tartalom, speciális tartalom előállításának ösztönzése 

- továbbítás, a csatornák hozzáférhetősége, koncessziója 

- eljárások, pályázat. 

Földrajzi struktúrák a szabályozásban: 

- európai (Televízió határok nélkül /TVWF/, dereguláció, alig törekszik 

tartalomszabályozásra, csupán a reklámokra és a rejtett reklámokra 

összpontosít). A média tevékenysége egyre inkább nemzetközi viszonyok 

között zajlik, ide tartozik a gyermekvédelem 

- nemzetállami 

- tartományi vagy regionális (Németország, Spanyolország, Belgium) 

- helyi (elsősorban a gazdasági környezet alakításával van erre lehetősége a 

helyi önkormányzatoknak). 

Történeti szakaszok az európai médiairányításban Siebert és Puppies alapján 

(Puppies, 2010), de azt kiegészítve: 

a) Cenzúra és annak eltörlése a nyomtatott sajtóban, a XIX. század végére a 

legtöbb helyen sikerül felszámolni, de a kommunista modell visszahozza. 

1922-re már több mint 200 rádióállomás működött Amerikában. Ebben az 

évben százezer, egy évvel később félmillió készülék talált gazdára. (1925: öt 

és fél millió rádió, a világ akkori rádiókészülékeinek fele.) Kezdetben a 

készülékgyárak voltak a tulajdonosok, 1922 végére már a rádiók egyharmada 

helyi napilapok kezében volt. A húszas évek végén sem Amerikában, sem 
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Angliában nem lehetett délelőtt híreket sugározni a rádióban, egészen az 

1930-as évek közepéig. A cenzúra tetten érhető a Puskás-féle 

telefonhírmondóban is, naponta háromszor előzetesen be kellett mutatni a 

híreket a belügyminisztériumban.
284

 

b) A rádiózásról szóló dekrétumok és paktumok: a frekvenciák elosztásáról, az 

interferencia ellen, a katonai és a polgári irányítás elvált, európai 

monopolisztikus törvények 1920-1930 között. 

c) Propagandarádiók és ellenrádiók – a hidegháború időszaka, a huszadik század 

közepén, jellemző az időszakra a szigorú szabályozás és a hatékony 

surveillance. 

d) Szabad rádiók az európai monopolisztikus rendszer ellen – a hidegháború 

alatt, majd a hetvenes évek nyugat-európai diáklázadásainak időszakábab, 

Magyarországon a rendszerváltást megelőző és az azt követő néhány évben. 

e) Dereguláció, a nyolcvanas évektől 1998-ig, az utolsó európai ország 

Bulgária, ahol elfogadták a plurális médiarendszerről szóló törvényt. 

5.2. A rádió az ellenőrzés egy jól működő eszköze a 
válságövezetekben is 

A sugárzott rádió esetében egyszerű szabályozni a továbbítást, nyomon követhető a 

tartalom, ugyanakkor alkalmas a hatékony befolyásolásra. A rádiós surveillance 

történetét áttekintve két alapvető típust, módszert különböztethetünk meg: 

a) az ellenséges vagy ellenségesnek hitt műsor zavarását jelenti 

b)  a másik terület pedig azoknak a rádióknak a struktúrája, amelyek 

valamilyen hatalom vagy megszálló ellenében jönnek létre, nevezzük ezeket 

ellenrádióknak, amelyek lehetnek kalózadók vagy finomabban engedély 

nélküli rádiók, a nemzetközi szakirodalom clandestine-ként említi a politikai 

befolyásra törekvő ellenrádiókat, és ide tartoznak a gyűlöletrádiók is. 

Az elmúlt évtizedek tapasztalatai azonban azt mutatják, hogy a legális és formális 

elektronikus médiumok mellett elsősorban Európában, de katonai szempontból 

kiemelt válságövezetekben Európán kívül is fontos szerephez jutottak és jutnak ma is 

az engedéllyel nem rendelkező rádiók. A gerillarádiók a társadalmi párbeszédet 
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kiegészítő, esetenként helyettesítő színterekké léptek elő, és a tűrés-tiltás mezsgyéjén 

jókora szelepet nyitottak a társadalmi változásokat kikényszerítő „anarchisták” és a 

konzervatív törvényekhez, az állammonopolista szabályozáshoz foggal-körömmel 

ragaszkodók vitájában. 

Az e-surveillance nem mindig az elnyomó hatalom érdekeit szolgálja, hanem annak 

ellenőrzésére is létrejöhet. Éppen ezért mindenkinek kötelessége ellenőrizni a 

demokratikus dezinformációkat, hogy megértse, mi történik körülötte. Az internet 

teremtette digitális közeg a használói számára az a rituális tér, az eszmék új típusú 

piactere, amelynek segítségével nemcsak kifejezik érdekeiket, érzelmeiket, igényeiket 

és vágyaikat, de fel is ismerik bennük saját magukat, és morálisan azonosulnak is 

azokkal. A hálóközösség alkotta média tehát némiképp moderált, de a periodicitását 

a rendíthetetlen közlésvágy adja. 

Manapság kivált az internetes médiafelületek ellenőrzésére tett kísérletek számítanak 

a törvény-felülvizsgálatok sarkalatos pontjainak. 

5.2.1. Az eszmék piactere 

Az új média szereplőinek elsősorban az erőszakos cselekmények kapcsán kialakult 

csoportját tehát utcanyilvánosságnak nevezem. Mindazok a csoport tagjaivá válnak, 

akik, amatőr módon elsősorban képet, hangot rögzítenek, és ezeket megosztják 

egymás közt, vagy ezeket eljuttatják valamelyik hírügynökséghez. Legaktívabb 

tagjai a netriporterek, akik képesek – tudatosan – eseményt tudósítani és 

dokumentálni, de ezzel együtt részei lehetnek a „hírgyártásnak” is. Az új virtuális 

„fegyver” pedig, amely képes arra, hogy önmagában vagy más médiumot 

felhasználva társadalmi változások elődidézője és kontrollja, ugyanakkor befolyásoló 

tényezője legyen: az okostelefon. Az utcanyilvánosság mediális struktúrája abban 

más a formális médiához képest, hogy a fogyasztókkal mellérendelt kapcsolatot tart 

fenn, a szerepek pedig felcserélhetők. A virtuális agorában a csoportok közös 

narratíva alapján szerveződnek, a földrajzi hely nem mindig tényező. 

A virtuális térben létrejött közbeszéd aktivitása az erőszak és a tiltás hatására 

növekszik meg. A virtuális és a valós cenzúra és a médiaengedély visszavonása a 

gerillamédia kialakulásához vezethet. Kérdés azonban, hogy az új média, az 

utcanyilvánosság képes lesz-e betölteni az információk ellenőrző szerepét. 

Az utóbbi idők arab világbeli eseményei végképp nyilvánvalóvá tették, hogy a 

tudatos médiahasználat szereplőinek köre nagyságrenddel bővült, az új 
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médiaszereplőket – ahogyan ezt már az előbbiekben is kifejtettem – együttesen 

utcanyilvánosságnak hívom.
285

 Az utcanyilvánosságként elnevezett új nyilvánosság 

– véleményem szerint – alkalmas lehet arra, hogy betöltse a formális média ellenőrző 

szerepét. Egy demokráciában vagy a demokratizálódás útján elindult társadalom 

tagjai számára alapvető lehet a tájékoztatásban való tudatos részvétel. Az 

utcanyilvánosság szereplői mindazok, akik saját kommunikációs eszközeiket 

felhasználva képi, hang- vagy szöveges információt osztanak meg egymás között, 

vagy ezeket eljuttatják valamelyik hírügynökséghez. Az utcanyilvánosság 

szereplőinek aktivitása kimagaslóan magas az erőszakhelyzetben, vagy legalábbis 

jelentősen nő az erőszak várható veszélyével együtt. Jellemző, hogy 2011. április 15-

én a CNN az UTC+1 időzóna szerinti 21 órás hírösszefoglalóját egy 

videómegosztóra feltett amatőr videófelvétellel kezdte. Egyetértve Feintuck és 

Varney fejtegetésével,
286

 az előzetes cenzúra, vagyis a megjelenés megakadályozása 

a sajtószabadság legszigorúbb korlátozása. Ennek tehát valóban ellenpontja lehet egy 

mások számára megosztott dokumentáló amatőr felvétel. 

Az üzenet-jelentés megragadásának feltétele, hogy valamennyi érzékelhető elem 

technikai rekonstrukcióját elérjék: a beszélő számára fontos akusztikus-auditív 

vetület, a vizualitás, a tapintás és szaglás együtt és egyidejűleg legyen jelen. A 

jelenlegi eszközeink nem alkalmasak arra, hogy a tapintás és a szaglás szenzorunk 

igényét kielégítse, de erre jó a telefontanú, aki saját szavaival le tudja írni, 

érzékelhetővé teszi azt, amit az elektronikus szenzor egyelőre nem „lát”. 

Mindezek alapján úgy vélem, a médiatér korábban értelmezett határai nemcsak 

kitágultak, hanem gyakorlatilag eltűnnek. Az utcanyilvánosság mint médiatér 

irányítására egyelőre sehol sem tettek kísérletet, a hálózat blokkolása erre nem 

alkalmas. Az események elő- és utóidejűsége helyett csak a valós idejű híreknek van 

értelmük, és ezek iránt szűnni nem akaró szükséglet mutatkozik. A hírelévülési idő 

tehát manapság másodpercben mérhető. 

Az erőszakos események környezetében fellelhető virtuális médiatér szereplőit 

veszem sorra. Azokat a tartalmakat vizsgálom, amelyek a jelentős, mértékadó 

hírportálokon jelennek meg. Nem hasonlítom össze a különböző felületeken 
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olvasható híreket, hanem tipizálom a közszereplővé előállt amatőr újságírók 

mondanivalóját. 

A médiatartalmak újdonsült készítői, szerkesztői, riporterei és őrkutyái – a 

mindenkori szerkesztőségek mellett – maguk a médiafogyasztók lettek. Ezáltal 

azonban megvan az esély arra is, hogy ne csupán tükröt tartsanak a társadalomnak, 

hanem akár tudatosan befolyásolják a kevésbé tudatos nézőt, olvasót, hallgatót. Az új 

média, az általam utcanyilvánosságnak nevezett tér aktív szereplője lehet csupán 

eyewitness, szemtanú – én inkább telefontanúnak nevezném –, aki elsősorban 

manipulálatlan szöveges üzenetet, képet, hangot vagy videót tölt fel, megoszt 

ismeretlen ismerőseivel, és felkészít a kulturális különbségek kezelésére. Ide sorolom 

a véleménybloggert is. Az utcanyilvánosság más megközelítésből lehet a 

gerillamédia része, másfelől pedig hate speech, vagyis gyűlöletbeszéd is, amely 

kifejezetten az ellenséges befolyásolás miatt szerveződik.
287

 

Az információáradat mértéke akkora, hogy azt a hivatásos szerkesztőségek nehezen 

tudják ellenőrizni, így biztosan sérül az egyik alapvető újságírói etikai szabály, az 

információ egymást kiegészítő kontrollja. Ugyanakkor érvényesül a verseny görög 

felfogásáról alkotott Nietzshe-i gondolat, vagyis a verseny – amit itt nyugodtan 

behelyettesíthetünk a nyilvánosság fogalmával – nem ismeri a végső győzelmet 

(végső állapotát), senki sem lehet biztos a győzelemben (a végső igazságban), a 

megtartásában, ez sarkalja versenyre (új és új információk ellenőrzésére) az embert. 

Ezt támasztja alá Mill szabadságról vallott felfogása: „(…) a vélemény kifejezésének 

szabadsága szükséges feltétele az emberiség szellemi jólétének, amelyen a jólét 

összes többi formája nyugszik.”
288

 

Az utcanyilvánosság harmadik képviselője a netriporter, akiben megvan a szereplési 

hajlandóság, érintett a nagy aktualitás-fokkal rendelkező hírekben. A netriporterrel 

kiegészült új média nemcsak eszközeiben, hanem sokkal inkább aktív szereplőinek 

körében bővül, olyan virtuális agora jön létre az internet masszív elterjedésével és az 

okostelefonok használatával, amelynek a szereplőit nem kell feltétlenül helyhez 

kötni, csupán a médiaüzenetben, az értékrendben találunk közös vonást, közös 

narratívát. A Washington Post adatai alapján a világon jelenleg 4,1-5 ezermillió 

mobiltelefont használnak A magyarországi Nemzeti Médiaanalízis szerint az elmúlt 
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tíz évben tizenhatszorosára, 4 százalékról 65 százalékra nőtt a 15-19 éves korosztály 

internethasználata. 

16. ábra: 15-19 évesek médiafogyasztási szokásai tízéves trend alapján. (Forrás: GfK Hungária - 

Ipsos, Nemzeti Médiaanalízis 2000-2010.) 

A virtuális térben dinamikusan mozgó, szerveződő és átalakuló utcanyilvánosság 

társadalmi változásokat is generálhat. Segítik a demokratizálódás folyamatát, 

ugyanakkor akarva-akaratlan rávezetik a társadalom polgárait arra, hogy aktív 

véleménynyilvánítókká váljanak. Az új médiumok dinamikus mozgásban tartják a 

társadalmi nyilvánosság szerkezetét. A mediális eszközök pedig nem csupán 

átalakulnak, funkcióváltáson mennek át, hanem a rendkívül gyors és folyamatos 

konvergenciájuk figyelhető meg, amelynek eredője egy olyan új eszköz lesz, amely 

integrálja a korábbiakat, kiegészül a szükségletek alapján és további átalakulást 

generál.
289

 

Az utcanyilvánosság által hírül vitt és kreált (előállított) médiaesemények azon túl, 

hogy informálnak, erősítik a társadalmi szolidaritást, kulcsfontosságú szerepük van 

az értékrend kialakításában, ahogy azt Dayan és Katz a rituális kommunikáció 

elméletében megfogalmazza.
290

 Az egyenrangú szereplők „hálókommunikációja” itt, 

ebben a kontextusban már nem csupán önmagáért való beszélgetések terepe, hanem 

egy kulturális olvasztótégely, másfelől pedig csoportszervező is. 

Megállapítható, hogy az átalakulástól rettegő aktuális klientúra okkal tarthat a 

virtuális köztér dinamikájától. Az ellenőrizhetetlennek tűnő vitatérrel szemben Kína 

után Egyiptomban, Tunéziában és különösen Líbiában is drasztikusan lépett fel a 

hatóság: lassították, szűrték vagy teljesen megszüntették az internethasználatot. 

Véleményem szerint egy cenzúrát bevezetni próbáló hatalommal szemben jön létre a 

virtuális gerillamédia (a guerilla szó a spanyol la guerre, vagyis a háborúból 
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származik, és háborúcskát jelent, a harcnak olyan irreguláris elemét, amely a regnáló 

hatalom ellen irányul), s ennek lehet szereplője a telefontanú és a véleményblogger 

is, ugyanúgy, mint a gyűlöletbeszéddel, hamis hírekkel, azaz morális pánikkal 

tematizáló netszereplő, hívjuk websúgónak. A tiltás ellenére vagy csak engedély 

nélkül működő gerillamédia a tapasztalatok alapján legalább olyan hatásos, mint a 

gerilla-marketing. Különösen azokban a terekben lehet intenzív az ereje, ahol a 

hatalom valamiért megpróbálja korlátozni vagy teljesen meggátolja az új hálómédia 

szervező hatását és ott, ahol nem elég körültekintő médiafogyasztók köre. Másként 

fogalmazva ott jelent veszélyt, ahol nem alakul ki a tudatos médiapolgár. 

A gerillamédia több tekintetben hasonlít a korábban már tárgyalt politikai 

kalózokhoz, a XX. század gerillarádióihoz. Egyebek mellett abban, hogy hatással 

van a nyilvánosság szerkezetének alakítására, és ezzel párhuzamosan nem lehet 

lebecsülni a társadalomformáló hatását sem.
291

 Korántsem egyértelmű még, hogy a 

„Twitter revolution”-nak (mások éppen Facebook-forradalomnak nevezik) mekkora 

szerepe volt a tunéziai hatalomátadásban. Az viszont egyértelmű, hogy 

csoportszervezőként hatással volt a lokális események alakulására. A virtuális 

gerillamédia akkor játszhat komoly szerepet, ha az utcanyilvánosság narratívái nem 

nyújtanak elegendő terepet a rituális kommunikációban való részvételre. Ebből az is 

következik, hogy a virtuális gerillamédiát fel lehet használni arra, hogy megtervezett, 

ismétlődő, és teátrális üzenetek eljuttatásával tematizálja a virtuális közteret. 

A közösségi oldalak és a tévé együttes hatása vezetett a hatalom szerkezetének 

átalakulásához? Ezzel azonban azt is ki kellene jelenteni, hogy az utcanyilvánosság 

mediális tere a hagyományos média. De természetesen nem így van, mert az egymás 

közt – a virtuális térben – megosztott információ is lehet hír és befolyásoló tényező 

is: az utcanyilvánosság szereplői gyakran csupán egymásnak üzennek. Máskor 

viszont előlépnek a hivatásos médiumok kontrolljává. Bajomi-Lázár az ötödik 

hatalmi ágnak nevezi az új médiát. Mint ismeretes, a három – tradicionális – hatalmi 

ágat, a törvényhozó, a végrehajtó és a bírói hatalmat Montesquieu írta le. Edmund 

Burke 18. századi angol politikus a parlament galériáján – „ott fönn” – figyelő 

újságírókat nevezi a negyedik rendnek, negyedik hatalmi ágnak (the fourth estate), 

amivel Burke arra utalt, hogy az újságírók a demokrácia ellenőrei. Egyet kell tehát 

érteni Bajomival: a tradicionálisan demokratikus társadalmakat és a hatalom által 
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kisajátított, a demokráciától lecsupaszított hivatásos sajtót is remekül ellenőrizheti az 

ötödik hatalmi ág, az utcanyilvánosság. A feladatát azzal látja el, hogy 

kiszámíthatatlanul, valós időben dokumentál és azzal is, hogy a korábbinál sokkal 

több és szerteágazóbb véleményt artikulál. 

A The Telegraph online felületén az egyik twitterező arról írt, hogy a kairói főutcán a 

felkelés után a legfontosabb fegyver a seprű lett, amivel arra utal, hogy a tüntetők a 

közösségi oldalon szervezték meg a szemét és a romok eltakarítását, ugyanis nem 

működött a köztisztasági szolgálat.
292

 A takarításban, a közrendben való részvétel itt 

az önszerveződő társadalom részeként jelenik meg. Az új virtuális „fegyver” pedig, 

amely képes arra, hogy önmagában vagy más médiumot felhasználva társadalmi 

változások elődidézője és kontrollja, ugyanakkor befolyásolója legyen: az 

okostelefon. 

Az utcanyilvánossággal kiegészült hivatásos média, az újonnan létrejött virtuális 

köztér alapvetően különbözik az eddigi, hagyományos mediális tértől: 

gyorsabb, hitelesebb, sokrétűbb és struktúrájában mellérendelt. 

A korábban szinte megváltoztathatatlannak hitt hierarchikus újságíró-

médiumfogyasztó kapcsolat helyett az egymás mellé rendeltség, a hálókapcsolat lett 

az utcanyilvánosság sajátja. Mindenki lehet egy kicsit operatőr, szerkesztő és riporter 

is, a másik pillanatban pedig aktív fogyasztó, tehát a szerepek természetesen 

felcserélődhetnek, ahogy korábban mindezt az egymás mellé rendelt viszonnyal is 

jellemeztem. Baracs Dénes a Le Mond című lap alapján az egyik tunéziai 

kiberharcost idézi, aki úgy fogalmaz, hogy „nappal az utcán voltunk, éjszaka pedig a 

képernyő előtt.”
293

 

Az új interaktivitás sokkal kreatívabb és aktívabb részvételt jelent a médiában, mint 

a korábbi. Ezt a részvételt médiainputnak nevezem, míg a médiumokhoz való 

hozzáférést médiaoutputnak. A médiafogyasztó azonban nem csupán a közvetített 

értékekre, hírekre kíváncsi, hanem egyre inkább részt szeretne venni a társadalom 

értékrendjének alakításában. Mindezek alapján egyet kell értenünk azzal a 

megállapítással, hogy az új média egyre nagyobb létszámú közönséghez épít ki 

elérési útvonalat.
294
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Azt azért véletlenül sem állítanám, hogy egy globális, de egységes mediatizált tér jött 

létre. A csoportok minden esetben egy közös narratíva alapján tematizálódnak. 

Lynch a korábban már említett WP cikkben például említést tesz egy „arab vagy Al 

Jazeera narratíváról”. De bármilyen szerencsétlenség vagy meghökkentő ügy képes 

tematizálni nethangulatot és kialakítani egy narratívát. Természetesen vannak, akiket 

teljesen hidegen hagy a kérdés, egyáltalán nem foglalkoznak a közel-keleti arab 

világot érintő válsággal, mások pedig a világ távoli szegletéből vagy éppen a 

szomszéd utcából kapcsolódnak a virtuális közösséghez. De miért? 

Mi késztet valakit arra, hogy a domogyedovói robbantás pillanatában elindítsa a 

telefon-kameráját? Mi lehet a célja annak, aki közvetlen közelről fényképezi a 

rendőrattakot, a videót azután megosztja, vagy elküldi egy szerkesztőségnek? 

Összekötve az előbbieket, az egyik legfontosabb megválaszolandó kérdés 

véleményem szerint az, hogy miért ilyen aktívak a telefontanúk, különösen erőszakos 

helyzetekben. Vegyük sorra, mi motiválhatja az utcanyilvánosságot. 

5.2.2. Az utcanyilvánosság motivációs tényezői 

A) a telefontanúk (netriporterek) motivációi: 

 üzenetküldés 

 médiaszereplés, hiúság 

 anonimitás 

 kielégíteni az azonnali híréhséget: a valós idejű megfigyelés vonzza az 

embereket 

 dokumentálás, a leghitelesebb információk megszerzése és továbbítása 

 médiaellenőrzés, kimondani azt, amit máshol nem lehet 

 fizikai, lelki, kapcsolati erőszak elkerülése érdekében a lehető legjobb pozíció 

megszerzése 

 önmaga álláspontjának megszilárdítása 

 bevételi forrás. 

B) a websúgók motivációi: 

 pánikkeltés 

 anonimitás 

 a vélemények és döntések öncélú befolyásolása 
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 médiaszereplés, hiúság 

 bevételi forrás 

 fizikai, lelki, kapcsolati erőszak elkerülése érdekében a lehető legjobb pozíció 

megszerzése. 

A motivációk között találunk úgynevezett tudatos elemeket, amelyek a 

médiapolgárokra jellemzőek. Ennek a csoportnak a tagjai azok, akik pontosan fel 

tudják mérni, hogy „a médiumok által felépített nyilvánosság világában” élnek, de 

egyúttal van lehetőségük a választásra, és ennek megfelelően „közvetítenek” és 

vitáznak.
295

 De tudatos elem az üzleti cél, hiszen egy-egy jókor elkészített felvétel 

akár jelentős bevételt is hozhat a rögzítőnek. A Blikk című nyomtatott lap vagy az 

online kiadás tízezer forintot fizetett egy meghökkentő képért, például, amikor az 

egyik politikus a mozgáskorlátozottak parkolójában hagyta az autóját, a szemfüles 

járókelő pedig lefotózta.
296

 

A motivációknak vannak ösztönös elemei, amelyek mind a telefontanúknál, mind 

pedig a websúgók esetében megtalálhatók, ilyen a túlélési ösztön. 

5.2.3. A közbeszéd aktivitása a virtuális térben – a szerepek 
felcserélhetők 

Az egyik legolvasottabb európai, angol nyelvű online hírportál 2011. január közepén, 

londoni idő szerint reggel kilenc órakor, az első aznapi szövegüzenetben tudatja, 

hogy akár sms-ben vagy e-mailben, szövegben vagy képben felvehetik velük a 

kapcsolatot. S amint lehet, közre is adják ezeket az információkat. Nyilván mindenki 

sejti, hogy itt azért egy szűrőn mennek majd át a hírek, de ez egyáltalán nem riasztja 

vissza a telefontanúkat, hogy akár saját rokonuk haláláról beszámoljanak.
297

 A BBC-

hez még egy fontos megjegyzés: az oldalon már akkor is úgy lehetett percről-percre 

követni az eseményeket, hogy ehhez nem kell frissíteni az oldalt. Vagyis tényleg 

valós idejű a részvétel, nem maradok le semmiről, ha közben nem kattintok másik 

lapra. 
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Hasonló üzenetet olvashatunk a CNN oldalán is, amely arra figyelmeztet, hogy 

ebben a szekcióban nem szerkesztett anyagokat talál majd a látogató. 

A telefontanú a legtöbb esetben médiapolgárként viselkedik, aki nem elégszik meg 

azzal, hogy csupán az információszállításban vegyen részt, véleményt alkot, 

kimondja azt, és ezzel szerepet játszik a társadalom értékrendjének alakításában. A 

puszta közléssel megelégedő transzmisszió passzivitása helyett ez tehát a rítusban 

való részvételt jelenti. Bajomi-Lázár Péter hívja fel a figyelmet Daniel Dayan és 

Elihu Katz médiaesemény-teóriájára.
298

 A valós idejű események „azért vonzzák 

annyira az embereket, mert így maguk is résztvevőnek érezhetik magukat”. Minderre 

azért van szükség, mert az emberek többsége eligazodásra vágyik, szeretnék, ha 

mások erősítenék meg számukra, hogy mi a rend és a káosz. Nem véletlen, hogy több 

tévétársaság is egyenesben, nagy nézettséget produkálva adta a 2006-os budapesti 

utcai összecsapást, a párizsi lázongást vagy a közel-keleti, észak-afrikai konfliktust. 

Ha ezt visszavezetjük a telefontanú motivációihoz, akkor is igaz lehet, hiszen a 

szerepek felcserélhetősége miatt a helyszínen lévő kötelességének érzi másokkal, egy 

hivatásos médiával megosztani az erőszakos jeleneteket. Ugyanis ő maga is nagyon 

szívesen megnézné azt, még ha este a saját felvételétől akár el is borzadhat. 

Az „erőszak látványa nem feltétlenül riasztó, hanem valamilyen ősi igényt elégít ki”. 

Bajomi-Lázár emlékeztet arra, hogy a „mediális tér és az erőszak látványa az emberi 

civilizáció kezdete óta elválaszthatatlanok egymástól”. Az ősi igény a 

reprodukcióhoz és a fennmaradáshoz kapcsolódik. Vagyis azok vannak előnyös 

helyzetben, akik jól fel tudják mérni a terepet, kiszámíthatóvá válik számukra a 

verbális vagy a fizikai erőszak, és ezzel nagyobb esélyt kapnak a túlélésre.
299

 Császi 

szerint az erőszak szimbolikus reprezentációi megvédik a kulturális közösség tagjait 

a fizikai erőszaktól. Az erőszak látványa a társadalomban elfogadott normarendszert 

is erősítheti, ugyanis a normák elfogadottsága attól függ, hogy milyenek a 

megszegésükre adott reakciók. Minél mélyebben gyökerezik egy erkölcsi norma, 

annál hevesebb lesz a reakció, ha azt megszegik. Végezetül azt is leszögezhetjük, 

hogy az erőszak minden esetben függ a kulturális közegtől. 

Az erőszak élő közvetítése és dokumentálása – mint a morális pánik – szolgálhatja az 

elrettentést, és felhasználható annak tesztelésére, hogy meddig mehet el 

cselekvésében a hatalom, vagy éppen kap-e megfelelő támogatást a társadalmi 
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normák határait feszegető tömeg (ellenzék). A médiatudatosság tehát egy állandóan 

mozgó frontvonal, ahol a hatalom és az utcanyilvánosság is akarattal felnagyítja és a 

saját szemszögéből torzítja az eseményeket. A hivatalos és az utcanyilvánosság 

dinamikája valóban jelenthet egymás feletti kontrollt is. A korábban már emlegetett 

kommunikációs ördög-effektus is ezt a célt szolgálja, vagyis megtalálni azt a 

határvonalat, ameddig a közhatalom képviselői, a válsághelyzetben beavatkozó erők 

egy-egy döntésükkel elmehetnek. 

A médiaszereplés komoly motiváció a twitterezők, videókat és üzenetek megosztók 

körében. Nem csupán arról van szó, hogy hangban, arcban megjelennek-e, 

olvashatják-e saját üzenetüket, bár ez sem mellékes. Elegendő, ha a különleges 

felvétel mások számára értékessé válik, okot ad arra, hogy a megosztott videóval el 

tudjanak dicsekedni. 

A hivatalos médiával esetleg a netpolgárokkal megosztott üzenet a társadalmi 

bizonyságtételre és az önnön befolyásolásra is alkalmas: „ígérem, hogy holnap 

visszajövök.” Ez a mondat sokkal többet ér a BBC online felületén, mintha csak 

odavetett megjegyzés lett volna a fáradt tömeg tagjainak. Aronson szerint, aki 

következetesen elkötelezett, vagyis mások formális kontrollja előtt vállal valamit, az 

sokkal inkább megtartja az ígéretét: a (saját magam felé irányuló) meggyőzés 

hatásossága függ attól, hogy milyen mértékben integrálódva és milyen csoportokban 

vagyok részese a virtuális térnek.
300

 

Hasonló eset a gerillarádiók esetében is elfordulhat, már csak azért is, mert egy 

amerikai statisztika szerint január végén az egyiptomi fiatal, iskolázott és városi 

fogyasztók körében kevesebb mint egy százalékról 21 százalékra nőtt a nethasználók 

száma. Azonban kizárható, hogy többségük tudatos netpolgárrá vált volna néhány 

nap alatt, aki befogad, értékel és artikulál is. A következő diagram azt az időszakot 

mutatja, amikor az egyiptomi hatóságok 2011. január 28-án korlátozták az 

internethasználatot. 
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17. ábra: Internetforgalom Egyiptomban (ezer felhasználó), 2011. január 27-én éjszaka.
301

 

A téves vagy kevésbé ellenőrizhető adatokat tekintve pedig a legjellemzőbb 

Mohamed Buazizi önkéntes tűzhalála, amely többek szerint elindította a 2011-es arab 

forradalmakat. A 26 éves zöldségárus fiút egy ideig hősként tisztelik a világon. 

Azonban történetében legalább annyi a homályos pont, mint amennyi dolgot biztosan 

állíthatunk: az utcalegenda része a fiatalember állítólagos egyetemi végzettsége, s 

nem tudni, vajon igazságtalanul büntették-e meg, és valóban lefoglalták-e 

kordéját.
302

 

Ettől függetlenül a HVG beszámolója szerint azt tervezték, hogy Párizsban utcát 

neveznek el róla, és történetéről várhatóan filmet is forgatnak majd. Mindezek 

alapján megállapítható, hogy az új média, az utcanyilvánosság sem képes 

maradéktalanul betölteni az információk ellenőrző szerepét. 

Nem az látszik, ami van, hanem az van, ami látszik, fordíthatnánk így is Walter 

Lippmann gondolatát: nem az történik, hogy megnézzük, és eldöntjük, mit látunk, 

hanem eldöntjük, mit látunk, és azután nézzük meg. Mindezen, úgy tűnik, az sem 

segít, hogy a korábbinál nagyságrenddel többen látják, amiről véleményt mondnak. 

Az új média, az utcanyilvánosság azonban a média természeténél fogva magában 

hordozza a marketing lehetőségét, csakúgy, mint a gerillamédia. 

Üzlet a hír és üzlet a hirdetés. Az arab forradalmak idején pedig a közösségi 

oldalakon jelent meg a következő hirdetés: A nice play on "revolution" with 

"evolution" on this T-shirt as pointed out by Pakinamamer on Twitter. 

301
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5.3. Médiatudatosság, egy állandóan mozgó frontvonal - 
összefoglaló 

A virtuális agora a jelek szerint betölti azokat a funkciókat, amelyeket a reális 

médiatér is: informál, tematizál, szimbolikus teret ad a társadalmi kapcsolatoknak, 

interaktivitásával terepe lehet az üzenetek kicserélődésének. Aktivitása különösen 

válsághelyzetekben nő meg, ezek alapján pedig nem nehéz belátni, hogy az új 

médiatér nem szűkíthető le csak a civil társadalom szférájára. Vagyis nem hagyhatja 

figyelmen kívül a virtuális médiatér alkalmazását a lélektani műveletek összeállítója. 

Az új média szereplőinek elsősorban az erőszakos cselekmények kapcsán kialakult 

tömegét azért neveztem utcanyilvánosságnak, mert a közös narratívát, a közhatalom 

kritikáját tüntetéseken fogalmazták meg. Az utcanyilvánossággá fejlődő csoport 

tagjai néhány órával korábban még különböző helyeken dolgozva, tanulva, pihenve 

nem is sejtették, hogy a perc tört része alatt közös nevezőt, közös narratívát találnak 

közösségi portálokon keresztül. A korábbi példa alapján is egyértelmű, hogy az 

utcanyilvánosság, ha nem is maradéktalanul, de alkalmas arra, hogy betöltse a 

formális média ellenőrző szerepét. Megfigyelhető a közösségi médiaterekben, de 

kiteljesedni csak a formális médiumokkal együtt képes. Legaktívabb tagjai a 

netriporterek, akik képesek eseményt tudósítani és dokumentálni, de ezzel együtt 

részei lehetnek a „hírgyártásnak” is. Az új virtuális „fegyver” pedig, amely képes 

arra, hogy önmagában vagy más médiumot felhasználva társadalmi változások 

elődidézője és kontrollja legyen: a közösségi térrel kibővíthető okostelefon. Az 

utcanyilvánosság mediális struktúrája abban más a formális médiához képest, hogy a 

fogyasztókkal mellérendelt kapcsolatot tart fenn, a szerepek pedig felcserélhetők. A 

virtuális agorában a csoportok közös narratíva alapján szerveződnek, a földrajzi hely 

nem mindig tényező. 

A médiatudatosság tehát egy állandóan mozgó frontvonal, ahol a hatalom és az 

utcanyilvánosság is akarattal felnagyítja, és a saját szemszögéből torzítja az 

eseményeket. A hivatalos és az utcanyilvánosság dinamikája egymás feletti kontrollt 

is jelenthet, de az új média, az utcanyilvánosság nem képes teljes egészében betölteni 

az információk ellenőrző szerepét. 
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VI. ÖSSZEGZÉSEK, KÖVETKEZTETÉSEK, 
JAVASLATOK 

6.1. A kreatív kisebbség többsége – a média, a 
megkerülhetetlen lélektan 

A klasszikus filozófia képviselői, a görögök sem ismerték a végső győzelem 

fogalmát, Nietzsche szerint ezzel nemcsak az önzést lehet elkerülni, hanem az érhető 

el, hogy az egyén folyamatosan motivált legyen.
303

 Habermas, aki a társadalmak 

szabadságát és fejlettségét a kommunikációs aktusokhoz kötve, a nyilvánossághoz 

való hozzáférés alapján vizsgálta, az előbbi gondolatot folytatva úgy vélte, hogy 

éppen a kommunikáció-technológiai nyugtalanság viszi előre a társadalmakat. A 

közlés és az információk megismerésének szabadsága és a hozzáférési utak, vagyis a 

mediális eszközök fejlettsége tehát mérvadó egy ország berendezkedését tekintve. 

A dolgozatomban sikerült összefüggést kimutatni a társadalom berendezkedésének, 

értékrendjének átalakulása és a mediális eszközök fejlődése között. Az is 

egyértelműnek tűnik, hogy a médiatér szereplői rövidebb-hosszabb időn keresztül a 

Tehranian-i kommunikációs elithez tartoztak, akiket a társadalom megbecsült vagy 

azzal „tüntetett ki”, hogy félre állított, mert túl nagy befolyásra tettek szert. Vagyis a 

kommunikációs elit, mint szerep állandó, ugyanakkor a szereplők gyakran helyet 

cserélnek. Az is megállapítható, hogy a rádiók a kreatív kisebbséget gyűjtötték össze. 

Ennek egyik reprezentatív megjelenési formája volt, hogy már Ed Klauber, a CBS 

network igazgatója a múlt század húszas éveiben megkövetelte a hírolvasóitól, hogy 

öltönyben és nyakkendőben álljanak mikrofon elé. Florida az értelmiséget tartja a 

kreatív osztály magjának. A kreatív kisebbség pedig karizmájával, 

megkerülhetetlenségével, újszerűségével befolyást gyakorolt a többségre, és a 

társadalmi változások generálójának bizonyult. A kalózadók és propagandarádiók 

pedig mindig ott voltak a társadalmi átalakulások „sarkában” a vizsgált évszázadban. 

6.1.1 Új tudományos eredmények a fejezethez köthetően 

Megállapítottam, hogy a vezeték nélküli kommunikáció elválaszthatatlan a 

társadalmi igényektől, ugyanakkor az új média platform kialakulásához vezet. A 

mediális átalakulás és a társadalom szerkezete, intézményrendszere, értékrendje 

303
 Nietzsche, 1988. 
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dinamikus kölcsönhatásban van. Az engedély nélküli rádiókat mindenek előtt a 

korlátozott információáramlás kényszerítette ki, ugyanakkor ezek a médiumok 

jelentős szerepet játszottak az elektronikus médiairányításhoz kapcsolódó törvények 

megalkotásában és módosításában, vagyis a társadalmi átalakulásokban. 

6.2. A zene a perifériális vivőközeg 

A mediális tér és az ezt magába foglaló társadalom között kölcsönös és dinamikus 

aktivitás figyelhető meg az orális közlés kialakulása óta. A kultúra folyamatosságát 

biztosító narratívák közege kezdetben az elmondott szöveg volt, amelynek 

felidézhetőségét sok esetben a beszédhez kapcsolható zeneiség vagy konkrétan a 

muzsika segítette. A zene mint vivőközeg vagy hordozófelület a rádiózás 

történetének is alapmotívuma. Az első rádiószerű rádió, a pittsburgh-i Westinghouse-

KDKA (ma a CBS network egyik csatornája) Frank Conrad szinte csak zenét 

sugárzó amatőr rádiójából nőtte ki magát. A szórakoztatásra épülő amerikai 

rádiómodell műsoridejének legalább hatvan százalékát tette ki a zene a húszas-

harmincas években. Az európai monopolisztikus rádiókban csak azért nem 

közvetítettek ennyi muzsikát a második világháború előtt, mert ott a reith-i elvet 

(BBC) követve – a „full service” szerint – minden hallgatóhoz kellett szólni, a 

népnevelő műsorok pedig az új információra, vagyis a szövegre épültek és nem a 

szórakoztatásra. A több zenét az engedély nélküli rádiók erőszakolták ki az európai 

kontinensen, miután a második világháború propagandarádiói is bebizonyították, 

hogy a különböző kultúrákat legkönnyebben a zenén keresztül lehet elérni rövid, 

ismételt és egyszerű szövegek kíséretében. A befolyásolásnak ezt a rokonszenvre és 

a hiányra épülő elemét használta ki a ruandai gyűlöletrádió is a XXI. század 

előestéjén. A ruandai népirtásnak nemcsak az országon belül voltak társadalmi 

változást kikényszerítő hatásai. 

A rádióspropaganda-üzeneteket először a második világháborúban kezdték 

használni, ugyanakkor már az első világháborús Zeppelin-eltérítéshez is szükség volt 

olyan rádióadóra, amellyel akár száz kilométeres távolságból is lehetett irányítani a 

léghajót. A lélektani hadviselésben jeleskedő propagandarádiók nagy előnye volt, 

hogy akár a frontvonal mögött is készülhetett az adás, a középhullámúra váltott adók 

pedig már a zene élvezhetőségén is javítottak. 
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A vezeték nélküli rádiónak tehát már a XX. század elején hadászati jelentősége volt, 

először az irányításban és surveillance-ben, később a propagandában és az 

ellenpropagandában, éppen emiatt tökéletesítik az adókat és a vevőkészülékeket is: 

folyik a harc a világ birtoklásáért (újra felosztásáért) a kommunikáció eszközeivel. 

Bárhol alakult ki autoriter közhatalom vagy kezdődött helyi konfliktus az elmúlt két 

évtizedben, a propagandaadók megjelentek a válságövezetekben. A jelenkor 

clandestine adói pedig akár a közösségi oldalak résztvevői között is szerveződő, 

átmeneti időre létrejövő, közös narratíván alapuló virtuális médiumok is lehetnek. Ez 

utóbbiak jelentősége, hogy a véletlennek vagy a médiatudatos viselkedésnek 

köszönhetően rövid idő alatt nagyságrendekkel nőhet a résztvevők száma, másrészt 

pedig könnyebb megtalálni a célcsoportot, mint a fölfelszíni, sugárzott rádiók 

esetében. Vagyis sem a lélektani műveletek, sem a CIMIC kapcsolatok esetében nem 

lehet figyelmen kívül hagyni ennek az „eszköznek” az alkalmazását. 

6.2.1. Új tudományos eredmények a fejezethez köthetően 

Kimutattam, hogy az engedély nélküli rádióknak társadalmi integráló, befolyásoló és 

ellenőrző szerepük van és így megkerülhetetlen a lélektani műveletek terén. 

Konfliktusok környezetében megjelennek a meggyőzésre, uszításra és 

megnyugtatásra is alkalmas propaganda rádiók. A szociális befolyásolás érdekében 

készített műsor alapmotívuma a zene, mint vivőközeg vagy hordozófelület, a 

rádiózás történetének alapmotívuma. Ennek alapján valóban perifériális, más néven 

közvetett (az érzelmekre ható) a mediális felületek által közvetített társadalmi és 

politikai befolyásolás iránya. 

6.3. Tartalom-előállítási kényszer a HM hírgyárban és a 
virtuális térben 

Sikeresnek mondható a HM kommunikációs műhelyében végzett média-tematizáció, 

amelyet a Szemle címet viselő, csak belső használatra készített és CD adathordozón 

sokszorosított sajtófigyelő alapján állapítottam meg. A vizsgált tíz év elemzése után 

egyértelműen kijelenthető, hogy mind lineáris, mind ostorcsapás hatású tervezett 

üzenetek is kerültek a közbeszédbe, vagyis a HM kommunikációja sikeresen 

alkalmazta a befolyásolásra alkalmas tematizálási taktikákat. A kommunikációs 

csoportok maradéktalanul eleget tettek a tartalom-elemző feladatnak is Mindezek 

alapján kétség kívül kijelenthető, hogy mind békeidőben, mind pedig 
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válsághelyzetben szükség van az általam HM hírgyárnak nevezett kommunikációs 

műhely aktív munkájára. Az előállított tartalom, a tartalom eljuttatása során szerzett 

tapasztalat és a sajtófigyelés egyaránt olyan kommunikációs tartalékot jelent, amely 

például egy médiatámadás során gyors, hatékony és kiszámítható válaszokat tesz 

lehetővé. Javaslatom alapján a hírgyár alkalmas arra is, hogy a misszióban részt vevő 

katonákat lássa el hírekkel és arra, hogy a lélektani és a CIMIC műveletek során 

szükséges információkat előállítsa. Az elemzés rámutat arra, hogy válsághelyzetben 

nem létezik konfliktusmentes befolyásolási kísérlet, de a kognitív disszonancia 

csökkentése érdekében nem szabad a behódolásra törekedni. Olyan attitűdváltásra 

van szükség, amelyhez kapcsolódó információk egyebek mellett az elektronikus 

kommunikációs eszközök segítségével is eljuttathatók a célcsoporthoz. A zenére itt is 

jelentős szerep jut, ahogy megállapítottam: az üzenet a muzsika segítségével talál a 

legkönnyebben utat a süket fülek táborához és így kerülhető el a maximális elutasítás 

és így érhető el a minimális azonosulás, amely a lélektani műveletek sikere 

szempontjából rendkívül fontos. 

Mindezek alapján igazoltam azt a feltevésemet, hogy következetesen tervezett 

lélektani kommunikációs üzenetekkel kivívható, erősíthető a bizalom és interakcióra 

késztethető válságövezetek helyi lakossága. Ennek eredője pedig a tudatos és 

hatékony döntés-előkészítés. Az afganisztáni példa, de a közelmúlt délszláv 

tapasztalata is megerősített abban, hogy az üzenetek továbbításához alkalmas a 

sugárzott rádióműsor, amely érkezhet akár engedéllyel nem rendelkező adóból is. 

Ennek a médiumnak a működtetése, fogyasztása viszonylag olcsó, miközben nagy 

távolságokra eljuttatható, a hallgatók tábora korlátlan. 

Elemeztem a misszióból hazatértek kommunikációs attitűdjeit is, az eredmények 

alapján a bemeneti kompetenciák felülvizsgálatára tettem javaslatot. Az alapos 

nyelvi és az informatikai felkészítést sokan hiányolták. Márpedig a néhány hónapos 

tréning során ezeket nem lehet megbízhatóan elsajátítani. Mindezek a hiányosságok 

is szerepet játszottak abban, hogy a megkérdezettek kétharmada nem tartotta 

megfelelőnek a kapcsolattartást a családdal és a barátokkal. 

6.3.1. Új tudományos eredmények a fejezethez köthetően 

Megállapítottam, hogy a tervezhető és az előre nem látható médiatámadások 

ellensúlyozására kivédő tematizációt érdemes alkalmazni, amelynek érdekében 

kommunikációs tartalékot kell képezni. Békeidőben és válsághelyzetben 
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leghatékonyabban egy hírérték-központú hírgyár tudja előállítani, elemezni, 

dokumentálni a megfelelő üzeneteket. Számolni kell azonban a megváltozott és 

megosztott médiatérrel, amely kezdi elveszíteni hierarchikus struktúráját, egyre több 

benne az egymás mellé rendelt szereplő. 

6.4. Sugárzott adás és hálómédia-használat egy időben, 
válsághelyzetben 

A kalózrádiók hatására alapvetően módosul a hetvenes évekre a brit közmédia 

struktúrája, populárisabb szórakoztatóprogramok is indultak, ezzel párhuzamosan 

elkezdődik a közgondolkodás az európai plurális médiáról. Mindeközben a brit 

parlamentben is elhangzik az az óvatos önkritika, hogy a társadalom egy rétegéről, a 

feltörekvő generációról, populáris zenét kedvelő fiatalokról elfeledkeztek. Harminc 

évvel később, mint Nagy-Britanniában, itthon is társadalmi változást készítenek elő 

az engedély nélküli rádiók: az önálló gondolatokat artikulálni képes civil 

középosztály megjelenését és természetesen az egész társadalomra jelentős hatással 

bíró médiatörvény megalkotását. Indokolt volt párhuzamot vonni a kalózrádiók 

teremtette megszólalási, hozzáférési lehetőség és az általam utcanyilvánosságnak 

nevezett virtuális médiaköztér között, hiszen a társadalmi kiútkeresések 

krízishelyzetében a közelmúltban is, korábban is fontos szerephez jutottak a 

kommunikatív cselekvés előbb vázolt eszközei. Nemcsak az eszközök 

konvergenciája követhető nyomon, hanem az is, hogy egyre inkább elmosódik a 

határvonal a civil és katonai kommunikáció között, ráadásul az új médiát legalább 

olyan hatásosan próbálja használni az aszimmetrikus hadviseléssel jellemzett 

terrorizmus, mint a közhatalom vagy éppen a virtuális térben szerveződő csoport. 

A mediális eszközökhöz való hozzáférés nem csupán a közhatalom vágya, részt kér 

belőle a civil társadalom is. Az interaktivitás pedig alapvető igény, ez végigkövethető 

az általam vizsgált médiatörténeti korban, a részvétel-aktivitás mostanában tapasztalt 

megnövekedése válasz Habermas nyilvánosság-kiüresedés teóriájára. Az 

interaktivitás itt már nem csupán részvételi vagy megszólalási hajlandóság, képesség 

a saját vélemény artikulálására, hanem tartalom-előállítás, amely azért elsősorban a 

fiatalok körében figyelhető meg. Így aztán itthon és külföldön a lélektani műveletek 

előkészítésénél, a CIMIC kapcsolatokban, de a hadsereg közügyeinek 

kommunikációjában is összpontosítani kell erre. 



170 

Az új típusú média hatékonyan segítené a válságreagáló műveletek elfogadtatását a 

krízisövezetek helyi társadalmában. A rádió lehet az eszköz, amely szinte minden 

körülmények között alkalmas az információk továbbítására, a szociális befolyásolás 

közvetítésére. Az afganisztáni példa bizonyította, hogy extrém geográfiai viszonyok 

között, az infrastrukturálisan elmaradott térségben szinte csak a rádió volt az 

információforrás. Ne feledjük, egy tíz évvel ezelőtti kutatás szerint az afgán férfiak 

több mint nyolcvan százaléka masszív rádióhallgató volt. Ők azok, akik vakon hittek 

a hírek tartalmában, és a leginkább befolyásolható közegnek számítanak. 

Továbbgondolva: válsághelyzetben, amikor az infrastruktúra használhatósága 

egyébként kiszámíthatatlan, továbbra is alkalmas lehet a földfelszíni, nagy távolságra 

is könnyedén eljutó középhullámú adás. 

Az új típusú média konfliktushelyzetekben, közös narratíva alapján szerveződő 

csoportját neveztem el utcanyilvánosságnak, amelynek tagjai egymás közt 

kommunikálnak, tartalmat osztanak meg vagy éppen az általuk előállított, hírértékkel 

bíró információkat a nemzetközi hírügynökségeknek küldik meg. Az 

utcanyilvánosság egyik legfontosabb jellemzője éppen a kiszámíthatatlanság. A 

lélektani műveletek során és a CIMIC alkalmazásánál érdemes figyelembe venni a 

virtuális gerillamédia alkalmazását, amely akkor játszhat komoly szerepet, ha kevés a 

véleményvezér, az utcanyilvánosság narratívái pedig nem nyújtanak elegendő terepet 

a rituális kommunikációban való részvételhez. Ebből az is következik, hogy a 

virtuális gerillamédiát fel lehet használni arra, hogy megtervezett, ismétlődő, és 

teátrális üzenetek eljuttatásával tematizálja a virtuális közteret. Az előbb arról 

beszéltem, hogy az afgán férfiak jelentős része naponta több órát hallgatta a rádiót, és 

ezért masszív médiafogyasztóként szinte vakon hittek az információkban. A fiatalok 

egyre inkább a közösségi oldalakat választják a tévécsatornák helyett, nem ritka a 

napi több órás „Facebook-függés”, márpedig a masszív fogyasztás esetén nagyobb a 

valószínűsége a megismételt üzeneteknek és annak, hogy tényként fogadják el az 

olvasható, megnézhető információkat. Ebből pedig az következik, hogy valóban 

segíteni tudja az új típusú média az információs műveleteket, adott esetben 

csökkenteni képes a konfliktus és a beavatkozás intenzitását, az esetleges áldozatok 

számát. Az eddigiekből az is következik, hogy több párhuzamos motiváció is 

kimutatható a politikai kalózrádiók és a közösséggé szerveződő újmédia használók 

között, ráadásul a társadalmi reakciók is részben megegyeznek. 
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Nem volt téves feltételezés az sem, hogy dolgozatban a rádióra helyeztem a 

hangsúlyt, bár ez első olvasásra akár öncélú, személyes motiváció is lehetett. A rádió 

előnye, hogy a működtetése olcsó, nagy területeket lehet vele elérni, a vevőkészülék 

az eszközök konvergenciája miatt ma már egybeépített az okostelefonnal. De ha nem 

ilyen készülékről van szó, akkor is alig-ráfordítással lehet működtetni. A rádióból 

érkező üzenetek ismételhetők, zenével támogathatók, és a rádió igen gyorsan képes 

reagálni a változó körülményekre. Hátránya, hogy a célcsoportot nem lehet biztosan 

a készülékek mögött tudni, a kimondott szó és mondat nem minden esetben érthető, 

esetleg félreérthető. Megint oda kanyarodhatunk vissza, hogy ezeket a hátrányokat az 

új típusú médiatér használata legalábbis részben kiegyenlíti. 

A misszióban szolgálók szubkulturális közössége azonban olyan célcsoport, 

amelynek igenis lehet önálló rádióműsort készíteni. Bár a példa alig több mint 15 

éves, nem veszített jelentőségéből. A délszláv válság idején Taszárra települő 

amerikaiak hozták magukkal a vizet és az élelmet, és mire az első nagyobb egység 

leszállt a bázison, letelepítették a telefonfülkéket, és engedélyt kaptak a saját 

műsorszóró rádiójuk működtetésére. Ugyanakkor ma már az előbb elmondottakat 

figyelembe véve azt kell megállapítanom, hogy a rádiót a virtuális térben létrehozott 

közösségi hálóval egészíteném ki. Egy másik közösségi háló ilyetén módon 

válsághelyzetben alkalmas lehet a táboron kívüliekkel, a béketeremtés helyszínén 

pedig a civil lakossággal való kapcsolattartásra. Egyúttal arra is, hogy csökkentse a 

kikapcsolás, csatornaváltás heurisztikáját a propagandatévé és -rádió esetében. 

Tudomásul kell venni azonban, hogy válsághelyzetekben a hagyományos média soha 

nem lesz már olyan hatásos, mint akár öt-tíz évvel ezelőtt. Gyorsaságban, 

informáltságban és rituális élményben sem tudja felvenni a versenyt a hálómédiával, 

vagyis kimondhatjuk, hogy a hagyományos és a formális csatornák befolyása nem 

lesz releváns értékű, mint korábban. Azonban, ahogy évtizedekkel ezelőtt az 

engedéllyel nem rendelkező rádiók, napjainkban az utcanyilvánosság és a szereplői 

által használt virtuális gerillamédia együtt akár drámai hatással lehetnek a társadalmi 

környezetre. 

A virtuális tér használata azonban alkalmas az információk ellenőrzésére is. A 

dolgozatban eljutottam odáig, hogy az utcanyilvánosság alkalmas lehet a formális 

média figyelemmel kísérésére, amelyet az ötödik hatalmi ághoz kötöttem. Ezt a 

gondolatot követve az utcanyilvánosság surveillance-szerepét a tudatos PR és PI 

során is alkalmazni kell. Hiszen az internet teremtette digitális közeg a használóik 
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számára az a rituális tér, amelynek segítségével nemcsak kifejezik érdekeiket, 

érzelmeiket, igényeiket és vágyaikat, de fel is ismerik bennük saját magukat, és 

morálisan azonosulnak is azokkal. 

6.4.1. Új tudományos eredmények a fejezethez köthetően 

Kimutattam azt is, hogy a vezeték nélküli kommunikáció elválaszthatatlan a 

társadalmi igényektől, ugyanakkor az új média platform kialakulásához vezet. Az 

utcanyilvánosság és XVIII. századi habermasi nyilvánosság között párhuzam 

vonható. Egyre inkább elmosódik a határvonal a civil és katonai kommunikáció 

között. Az új típusú média is alkalmas arra, hogy csökkentse a konfliktus és a 

beavatkozás intenzitását, ellenőrizheti a formális médiát. Válsághelyzetben, amikor 

az infrastruktúra használhatósága kiszámíthatatlan, továbbra is alkalmas lehet a 

földfelszíni, nagy távolságra is könnyedén eljutó középhullámú rádióadás. 

A kézirat lezárásának dátuma: 2012. december 15. 
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